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Reguli si recomandari ilustrative.



IN O C Prin acest Ghid privind publicitatea comerciald, Primaria Municipiului Brasov fsi
TR DU ERE propune sa atinga doua obiective generale:

1. Tncurajarea autenticitatii mijloacelor de publicitate individuale utilizate.

O firma va fi analizatd prin raportarea la o serie de elemente concrete ca
dimensiunea si pozitia, dar si la integrarea acesteia la contextul existent, constituit
in cazul de fata din cladiri monument istoric sau parti din zonele construite
protejate. Aproape invariabil, respectarea unor principii fundamentale pentru un
design de calitate se traduce, in fapt, in perceperea cu usurinta si cu incantare a
obiectului rezultat si, mai departe, in cresterea atractivitatii spatiului aferent.

2. Reducerea poluarii vizuale prin gestionarea impactului la nivel vizual, cumulativ,

pe care mijloacele de publicitate 1l pot avea asupra caracterului zonelor construite
protejate si asupra imaginii urbane generale.
Pe langa scopul propriu-zis al mijloacelor de publicitate de a oferi informatii despre
activitati, produse ori evenimente, prezenta acestora influenteaza puternic modul
de percepere asupra intregii strazi. Utilizate in mod excesiv si necoordonat,
mijloacele de publicitate creeaza o dezordine vizuala si isi pot anula cu usurinta
propriul scop, care este de a atrage atentia asupra unui anumit produs, serviciu sau
loc si punintr-un plan secundar, chiar paraziteaza, fatadele constructiilor.

Poluarea vizuald = dizarmonia cu peisajul (natural sau artificial).

Poluarea vizuald se inregistreazd la mai multe niveluri:

Dimensional — plasarea de elemente de dimensiuni mult mai mari comparativ cu
elementele suport sau cu alte elemente avdnd acelasi rol/ ritm in peisaj;

Formal — plasarea de elemente ale cdror forme intrd in conflict cu elementele care
fac parte din suport (elemente decor fatade, suprafete vitrate etc.);

Cromatic — contrastul puternic dintre culorile elementelor inserate si culorile
ambientului;

Textural — contrastul deranjant intre materialele elementelor inserate in peisaj si
textura predominantd/ materialitatea zonei istorice.
(sursa:https://poluarea.wordpress.com/2010/01/06/poluarea-vizuala/)



UTILIZATORI

Acest ghid se adreseaza:
Proprietarilor de imobile din zonele protejate.
Posesorilor de firme din zonele vizate.
Proiectantilor.
Executantilor de lucrari de publicitate.
Administratiei publice locale.
Operatorilor de publicitate.
Publicului interesat.

ZONA DE APLICARE

Analiza si propunerile vizeaza zona de publicitate restransa®.
Pentru o imagine urbana generala coerenta si de calitate este recomandata aplicarea
principiilor ghidului si in celelalte zone ale orasului.

! Pe monumentele istorice este interzisa amplasarea oricaror mijloace publicitare, cu
exceptia firmelor care anunta activitatea ce se desfasoara in interiorul cladirii si a mesh-
urilor amplasate pe perioada efectuarii lucrarilor de consolidare/ restaurare fin
conformitate cu legislatia in vigoare la data prezentei.

! Conform Legii 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, art. 9 alin.
(1) ,Zonele de publicitate restrdnsd sunt zone din localitate in care se impun restrictii speciale sau/si
sunt permise numai anumite categorii de mijloace de publicitate”, alin. (3) , Zonele de publicitate
restrénsd sunt, dar fard a se limita la acestea: zonele construite protejate stabilite prin documentatiile
de urbanism aprobate in conditiile legii, centrele istorice ale localitdtilor, precum si zonele de protectie
ale monumentelor istorice, monumentelor de for public si/sau monumentelor naturii, zonele de
protectie ale obiectivelor cu valoare arhitecturald si/sau ambientald deosebitd”.
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® pentru realizarea  documentatiei
tehnice este necesar sa apelati la specialisti?
in conformitate cu prevederile articolului 9
din Legea 50/1991 privind autorizarea
executdrii  lucrarilor de  constructii,
**republicata **,

Conform prevederilor articolului 10
din regulament sunt obligatorii Aviz
Arhitect Sef® si Avizul Directiei
Judetene de Cultura Brasov*.

Dupa caz, pentru fundamentarea deciziei
arhitectului sef, documentatia poate fi
inaintatd spre analiza de catre serviciul de
specialitate Comisiei Tehnice de
Amenajarea Teritoriului si Urbanism.

® Odati cu obtinerea Autorizatiei de
construire veti afla si pasii urmdtori. In
Autorizatia de construire, la punctul B sunt
prezentate obligatiile titularului®.

2 ”documentatiile tehnice - D.T. si proiectele tehnice se
elaboreazd de colective tehnice de specialitate, se insusesc
si se semneazd de cadre tehnice cu pregdtire superioard
numai din domeniul arhitecturii, urbanismului,
constructiilor si instalatiilor pentru constructii

3 Conform Legii 185/2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate, art. 9 alin. (4).

PASI DE URMAT PENTRU
AUTORIZAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

Detalii privind actele necesare in cadrul procesului de obtinerea a avizului de
publicitate temporara sunt prezentate in cadrul articolului 10, alin.(2) - (4) din
regulament .

Obtinerea CERTIFICATULUI DE URBANISM®

Tntocmirea DOCUMENTATIEI TEHNICE PENTRU AVIZARE si Obtinerea AVIZELOR
CONFORM C.U.

Tntocmirea DOCUMENTATIEI COMPLETE PENTRU OBTINEREA
AUTORIZATIE DE CONSTRUIRE’ Vezi articolul 10, alin. (3), (4) din regulament.

Obtinerea AUTORIZATIEI DE CONSTRUIRE

4 Pe pagina oficiald a Directiei Judetene de Culturd Brasov, pe cererea tipizatd se mentioneaza documentatia obligatorie
obtinerii avizului M.C. / D.J.C. https://www.patrimoniu-brasov.ro/tipizate

5 Formularul F11 din Ordinul 839/ 2009 privind NORMELE METODOLOGICE din 12 octombrie 2009

de aplicare a Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executdrii lucrdrilor de constructii

8 link util cu privire la obtinerea unui Certificat de Urbanism www.brasovcity.ro:
https://extranet.brasovcity.ro/documente/Detalii.aspx?n=200

7 Continutul — Cadru al Documentatiei Tehnice pentru autorizarea executarii lucrarilor de constructii este prezentat in Anexa 1
a LEGI nr. 50 din 29 julie 1991 (**republicatd**) privind autorizarea executdrii lucrdrilor de constructii.
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® in limitele duratei de existent3 a
mijlocului de publicitate se vor avea in
vedere inspectiile si verificarile
periodice obligatorii privind
comportarea in timp, conform
prevederilor legale.

INSPECTII SI VERIFICARI OBLIGATORII

Spre exemplu, conform prevederilor Legii 185/2013 privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate, art. 22 alin. (5):

,Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii existente sunt
supuse inspectiilor obligatorii privind urmdrirea comportdrii in timp a constructiilor pentru care,
periodic, dar nu mai putin de o datd la 2 ani, un specialist tehnic atestat ca expert pentru cerinta
rezistentei mecanice si stabilitate, va intocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija
proprietarului, va fi comunicat Inspectoratului Judetean in Constructii Brasov in a cdrui arie
teritoriald este situatd constructia, din care sd rezulte faptul cd mentinerea utilizdrii acestora
nu prezintd un grad de pericol public datorat factorilor de risc naturali, fenomene meteorologice
periculoase, seisme si altele, care s poatd genera consecinte grave: pierderi de vieti omenesti,
vatdmare gravd a integritdtii corporale ori a sdndtdtii uneia sau mai multor persoane,
distrugerea totald sau partiald a unor bunuri ori alte consecinte deosebit de grave care, potrivit
dispozitiilor art. 35 din Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii, republicatd, pot
constitui infractiuni.”



Conform prevederilor din regulament se
® obtine avizul de publicitate temporarain
urmatoarele cazuri:

e echipamente mobile de informare

e utilizarea mobilierului urban ca suport
publicitar

e steaguri publicitare pentru evenimente
nationale si locale

e publicitatea temporara si proiectele
publicitare speciale , in cazul mijloacelor
de publicitate care nu necesita un sistem
propriu de sustinere in raport cu
pamantul.

e panouri destinate amplasarii afiselor
publicitare si anunturilor de mica
publicitate

Pentru restul de mijloace de publicitate

permise in ZPR se va obtine A.C.

Conform prevederilor articolului 10 din
regulament sunt obligatorii Aviz Arhitect
Sef® si Avizul Directiei Judetene de Cultura
Brasov®.

Structurile publicitare autoportante si
proiectele publicitare speciale se avizeaza in
baza unei documentatii tehnice intocmite
de un arhitect cu drept de semnatura, cu
respectarea prevederilor legale in vigoare?®.

8 Conform Legii 185/2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate, art. 9 alin. (4).

° pe pagina oficiala a Directiei Judetene de Culturd
Brasov, pe cererea tipizatd se mentioneaza

PASI DE URMAT PENTRU OBTINEREA AVIZULUI DE
PUBLICITATE TEMPORARA

Detalii privind actele necesare in cadrul procesului de obtinerea a avizului de publicitate
temporara sunt prezentate in cadrul articolului 10, alin.(2),(4), (5)-(7) din regulament .

1. Obtinerea CERTIFICATULUI DE URBANISM!!

2. Obtinerea tuturor avizelor/ acordurilor stabilite prin certificatul de urbanism
DOCUMENTATIILOR NECESARE PENTRU EMITEREA AVIZELOR S| ACORDURILOR iN
FUNCTIE DE CARACTERISTICILE OBIECTIVULUI PUBLICITAR TEMPORAR PROPUS —
De ex. Avizul Directiei Judetene de Cultura Brasov, care este obligatoriu in cazul mijloacelor
de publicitate amplasate in ZPR

3. Aviz Arhitect Sef, insotit de documentatia tehnica vizata de Arhitectul Sef

4. Obtinerea AVIZULUI DE PUBLICITATE TEMPORARA, dupi parcurgerea pasilor
mentionati mai sus, respectisi dupa achitarea taxei pentru ocuparea domeniului public, in
cazul celor apmplasate pe terenuri aflate Tn domeniul public sau privat al Municipiului Brasov

documentatia obligatorie obtinerii avizului M.C. / D.J.C. https://www.patrimoniu-brasov.ro/tipizate
10 conform Legii 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, art. 43 alin. (2).

L ink util cu privire la obtinerea unui Certificat de Urbanism www.brasovcity.ro:
https://extranet.brasovcity.ro/documente/Detalii.aspx?n=200
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Tn urmatoarele sectiuni sunt prezentate studii de caz si ilustrari cu scop
informativ.

POZITIV
Solutii optime pentru evitarea clarificarilor/ completarilor suplimentare din partea
autoritatilor .

NEGATIV
Abordari care trebuie evitate in vederea unei validari cat mai rapide a solutiilor

propuse.




PROBLEME
ACTUALE




CONTEXT

Dat fiind caracterul specific al strazilor
din zona studiatd, preponderent
comercial, firmele si alte obiecte cu rol
publicitar sunt elemente indispensabile.

insd modul curent de afisare si de
ocupare a spatiului pretabil pentru
reclama, avand 1n vedere contextul
valoros din punct de vedere istoric si
arhitectural, afecteaza negativ intreaga
zona, diminuand calitatea experientei
parcurgerii si observarii zonei istorice.
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FATADELE NEINGRUITE
RETELE EDILITARE PE FATADE

Un alt aspect care contribuie la imaginea
destructurata si neingrijita a zonei
comerciale centrale este prezenta pe
fatade a diverselor retele si conducte
edilitare, fara cea mai mica intentie de
mascare sau de asezare ordonata.
Cablurile electrice ies direct din pavaj,
firele electrice care alimenteaza casetele
luminoase traverseaza la intamplare
fronturile, tablourile, casetele, alarmele,
camerele de supraveghere si cutiile de
aer conditionat paraziteaza fatadele, iar
burlanele de scurgere a apelor pluviale
sunt deseori alcatuite din mai multe
materiale si sunt vopsite in diverse culori.

Toate aceste imperfectiuni suprapuse
pe fondul unor fatade neingrijite,
degradate contribuie semnificativ la o
imagine alterata a spatiului de afisare,
astfel incat, indiferent cat de reusit ar fi
designul viitorului obiect publicitar, fara
suportul  unei fatade curatate,
observarea, citirea si recunoasterea
calitatilor lui vor fi ingreunate.

12
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5. Aglomeratia informatiilor.
Excesul de semne/ texte/ imagini/
obiecte publicitare.

Fatadele cladirilor istorice sunt
agresate de o multitudine de obiecte cu
rol publicitar: firme prea multe si
inghesuite, firme si alte elemente
grafice amplasate aleatoriu, firme
continand prea mult text, vitrine/ spatii

vitrate acoperite de imagini 5i texte, ® Aglomeratie de firme si alte insemne

vitrine pe fatade de dimensiuni N .
P o i amplasate dezordonat, in functie de
exagerate, din materiale precare, S .
R ) or ! amplasamentul spatiului comercial
afectand arhitectura cladirilor si

(parter/ etaj). Firmele acopera elemente

decorative ale cladirii.

obturand accesele in curti.

SLATITE
Olandeze
B

—
CATITEq, ,  _o©

© Repetitivitatea ~ suparitoare  a
aceleiasi informatii; ocuparea
dezordonata a spatiului fatadei.

® Mijloace publicitare amplasate
aleatoriu. Culori puternice si materiale
neadecvate care acopera o suprafata
importanta din fatada.
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® Mijloace publicitare amplasate dezordonat
— elemente grafice dublate sau intercalate,
indicand mai multe puncte comerciale grupate
intr-o singura cladire, cu sau fara acces direct la
fatada.

il
‘wﬂWI
mwl"!_ :

®Elemente publicitare amplasate intercalat,
aleatoriu, in functie de spatiul disponibil, cu o
cromatica agresiva, unele supradimensionate —
imagine dezordonata a frontului.



AGENTIEDETURISM 1
(ORGANIZARE ENENIMERTE -,

® Prea mult text, in diverse stiluri si ® Vitrine pe fatada: acoperind elemente ® Acoperire fatada/ vitraje/ alte elemente cu
dimensiuni. Sunt acoperite aproape in arhitecturale, supradimensionate, afisind afise/ postere/ colaje de fotografii; Cromatica
intregime elemente ale portilor de acces. produse spre vanzare si blocand accesul. SUpérétoare.

Q Modalitate recomandata de QTncadrare optima Tn spatiul dedicat Q Elemente publicitare din materiale de
marcare a existentei mai multor firme in reclamei, semn luminos distinctiv al calitate, de dimensiuniechilibrate, amplasate in
aceeasi cladire: o singurd firma/ functiunii de dimensiuni rezonabile. concordanta cu arhitectura cladirii.

activitate.
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6. Supradimensionarea firmelor

O firma mai mare decat a vecinilor nu
garanteaza o vizibilitate crescutad, cu atat
mai mult cu cat intregul context este
supraaglomerat cu material publicitar in
diverse forme.

O firma gandita cu atentie in raport cu
fatada pe care urmeaza sa fie afisata, dar
si cu vecinatatile (fatade si semne
publicitare din imediata proximitate),
avand dimensiuni rezonabile, materiale
de calitate si culori moderate este mult
mai atragdtoare si mai usor de citit/
reperat.

® Logo/firma exagerat de mare in raport cu ® Elemente grafice prea mari, acoperind
vitrina. elementele decorative ale fatadei, in culori
disonante cu fondul fatadei.

® Firma acopera elementele @ Elemente grafice prea mari, pe un suport ® Firme prea mari, acoperind elementele
decorative ale fatadei puternic contrastant cu fatada. decorative ale fatadei, in culori stridente.
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5urs imaginii: https://www.goog/e.com/m‘aps (Brasov) » Surs imagni/, 7ttp5,'//ww.goo/ecom/p5 (Brasov) 7 B Sursa imaginii: https://www.google.com/maps (Brasov)
0 Litere volumetrice aplicate pe fatada, Q Litere volumetrice adecvat incadrate in Litere volumetrice cu dimensiuni
cu dimensiunini rezonabile si pozitie spatiul destinat reclamei/ arhitectura fatadei. suficient de vizibile, in culori in ton cu cele

ale fatadei si in acord cu elementele
decorative.

atenta la elementele fatadei.

Firma simpl3d, din
litere volumetrice.
De remarcat zona
accesului clara,
curata, lipsita de
alte mijloace de
publicitate si
usurinta cu care
se citeste firma.

Sursa imaginii: https://www.google.com/maps (Brasov) Sursa imaginii: autorii
Litere volumetrice in dimensiuni QCromaticé in ton cu fatada, dimensiuni
rezonabile, amplasate in acord cu spatiul potrivite si cantitate suficientd ale textului, 2
vitrinei. materia|e de calitate a|e vitrinei. Sursa imaginii: https: Www.qoole.com 'maps (Praga)
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7. Grafica neingrijita si

v

materialele precare

Textul pozitionat la intdmplare, literele
distorsionate sau finghesuite, culorile
stridente/ agresive, excesul de informatii,
materialele de o calitate fndoielnica,
predispuse la o degradare rapida etc. sunt
doar cateva dintre caracteristicile
aferente obiectelor cu rol publicitar care
diminueaza atractivitatea unui spatiu
comercial si au impact nefavorabil si

® O incercare nereusita de a organiza
informatiile mai multor firme, grupate pe
acelasi suport perpendicular pe fatada.
Lipsa coerentei grafice, excesul de text,
cromatica divergenta si suportul din
material plastic diminueaza drastic
calitatea mesajului care se vrea a fi
transmis.

© Elemente publicitare cu o calitate grafic3
redusa; materiale de o calitate inferioara, in
contrast cu fondul construit.

® Firma in contrast cu arhitectura cladirii pe
care este afisata, prin materialitate,
dimensiuni si cromatica.

17

®Text repetitiv. Alegere nepotrivita a
materialului din care este realizata firma;
modul de dispunere aleatorie a textului
secundar.

[ I IR 1

® Materiale de o calitate scazuta, folosite
in ,,acoperirea” arhitecturii de baza — vitrina
din pvc, bordata cu gresie lucioasa, cu o
culoare aleasa intadmplator si acoperirea
ansamblului cu sindrila bituminoasa — toate,
materiale nespecifice zonei istorice centrale.
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Q Litere volumetrice din materiale

durabile, amplasate n acord cu
arhitectura cladirii.

R
Magazinul din Brasov al Fabricii Sch erg

Q Litere volumetrice urmarind
arhitectura cladirii. Vitrine amenajate in
concordanta cu specificul magazinului.

Q Litere volumetrice din materiale durabile,
amplasate in acord cu spatiul publicitar aferent
fatadei si cu gama cromatica.

Q Design reusit, materiale de calitate.

CABINET OFTALMOLOGIC
v ee OPTICA MEDICALA

Q Vitrine transparente, curate, amenajate discret. Modul de afisare al firmei este ales in
interiorul vitrinei, in maniere diferite: litere volumetrice (luminoase) amplasate in spatele
geamului (stanga) si, in al doilea caz (dreapta), litere/ logo pictate pe sticla vitrinei.


https://www.google.com/maps

8. lluminatul agresiv
O forma de poluare este si cea luminoasa.

Multitudinea de forme pe care iluminatul
cu rol publicitar il ia in spatiul public nu are
intotdeauna efectul dorit. Intensitatea
crescuta a luminii, culorile reci si
suprapunerea mai multor forme de
iluminat genereaza o imagine incarcata si
obositoare.

® lluminarea cladirii intr-o cromatica
agresiva, doar cu rolul de a atrage atentia,
lipsita de atentie fata de arhitectura
cladirii sau a vecinatatilor.

O Litere/ firme
stridente, obositoare,

puternica.

19

luminoase in culori

Cu

intensitate prea

O Imagine fincércatd a
intregii zone comerciale,
creata de diversitatea
formelor de iluminare a
spatiilor si a firmelor,

prin dimensiuni,
intermitente/ pulsatii,
intensitate luminoasa,

culoare, conflictul cu
elementele de iluminat
public instalate pe fatade .

NATUR

E
GALLERY

® Firme intens Iluminate completate
uneori de o iluminare puternica a vitrinelor si
de elemente de iluminat arhitectural
nepotrivite.



HERMES HERMES

fresh pasta?
Pasta Fresca’

Q Litere volumetrice, luminate discret

fur i loril ifice functiunii QPanouri opace in care doar literele sunt Q lluminarea din spate a firmei cu
pe contur, in culorile specifice functiunii.

iluminate. ajutorul unui panou cu lumina calda.

Q Litere volumetrice luminoase, amplasate Q Utilizarea
in interiorul vitrinei.

iluminarii arhitecturale a
cladirii In favoarea alegerii unei firme
luminoase.

Q Litere volumetrice luminoase.
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Sursa imagini: autorii
@ Exces de obiecte cu rol publicitar
desfasurate pe suprafata fatadei :
4 mijloace publicitare: o firma
perpendicularda pe fatada si 3 mijloace
publicitare paralele cu fatada.

Elemente grafice dublate — simboluri +
scris care transmit aceeasi informatie n
diferite moduri.

Logo supradimensionat raportat la spatiul
disponibil pentru afisarea firmei si

aglomerarea de elemente grafice. S ' R : Rg = e =

Q ropunere  orientativa: educerea Propunere orientativa : Simplificarea
Culori prea puternice, care tind sa numarului de mijloace publicitare la doud modului de marcare a functiunii - ,less is
concureze cu fatada. elemente  esentiale pentru  marcarea pore”.

functiunii. Adaptarea logo-ului la fatada prin

Adaptarea logo-ului la fatada prin proportii si proportii si cromatica.

cromatica.
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© Firme supradimensionate
raportate la spatiul disponibil pentru
afisare.

QPropunere orientativa: reducerea
dimensiunilor firmei, fincadrarea fin
spatiul de afisare existent si centrarea
deasupra vitrinei.

Q Propunere  orientativa: litere
volumetrice, simple, intr-o culoare usor
de remarcat pe fundalul fatadei,
incadrate in spatiul de afisare existent si
centrarea deasupra vitrinei.

NATURE .
GALLERY
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DIAGNOSTIC GENERAL

Imagine generala confuza
Informatiile sunt greu lizibile
Arhitectura cladirilor parazitata
- Mai multe firme pe fatada pentru fiecare amplasament;
- Obiectele publicitare sunt amplasate aleatoriu pe suprafata fatadei, inclusiv la nivelul superior;
® - Obiectele publicitare au marimi variate;
- Parti ale cladirii, vitrinele sunt acoperite cu atocolante;
- Retelele edilitare paraziteaza fatada, multe dintre ele fiind generate de obiectele publicitare care
necesitd iluminare).

=7 e
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puB 4 : SUB 9 RESTAURANT 11
/ A —\
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2 10

)
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PROPUNERE ACTIUNI DE REMEDIERE
Imagine generala clara
Informatiile usor identificabile
Fatadele curatate
- O firma, maxim doua, pentru fiecare amplasament;
- Firme simple, cu precadere din litere volumetrice;
- Obiecte publicitare amplasate ordonat pe suprafata fatadei, la nivelul parterului;
- Vitrinele curatate;
- lluminarea obiectelor discreta;
- Retelele edilitare care nu sunt vizibile pe fatada.

RESTAURANT 11

GAZINS

—

24






Documentatiile de urbanism de
referinta pe zonele de aplicare ale
prezentului ghid:

»Actualizare P.U.G. Brasov” aprobata
prin H.C.L. nr. 144/2011 si cu
valabilitatea prelungita prin H.C.L.
nr. 117 /2021.

P.U.Z. ,Zona istorica Brasovul Vechi” si
,P.U.Z. - Zona de rezervatie de arhitectura
Cetate Brasov”, aprobat prin H.C.L. nr.
797/2009, cu prelungirea perioadei de
valabilitate prin H.C.L. nr. 656/2014 si prin
H.C.L. nr. 676/04.10.2019.

P.U.Z ,Amenajare zona centrald
Municipiul Brasov” aprobat prin H.C.L. nr.
253/2007.

Alte documente de referinta pe zonele
de aplicare ale prezentului ghid:

,Ghid de amplasare a teraselor
sezoniere Tn  centrul istoric al
Brasovului”, ghid realizat in cadrul
proiectului Horizon2020 HUB-IN,

autori BAAB Birou de Arhitectura.

Respectarea reglementarilor urbanistice existente, care se concentreaza pe
urmatoarele aspecte:

Necesitatea Tnsotirii documentatiei de avizare de elemente relevante/ detalii
pentru intelegerea proiectului si justificarea propunerilor raportat la arhitectura
imobilului si a imobilelor vecine;

Autorizarea inscriptiilor privind natura activitatii, excluzand, in general,
publicitatea de marca;

Utilizarea materialelor de calitate, grafismelor care figureaza simbolic activitatea,
efectelor de transparenta si decupajelor;

Limitarea dimensiunilor reclamelor/ insemnelor perpendiculare pe fatada (text
redus, elemente grafice discrete etc);

Adaptarea graficii la arhitectura cladirii, care va permite o lecturare usoara. Se
recomanda utilizarea de litere aplicate.

Un design in acord cu imaginea de ansamblu a strazii. in cazul zonei construite
protejate pentru firme exista limitari la nivel de design, materiale, metoda de
iluminare, pozitie, numar, tip si scara a mijloacelor publicitare.

Atentia pentru elementele arhitecturale specifice cladirii (Ex.compozitia fatadei
care poate include sau nu o zona dedicata pentru amplasarea firmelor, elemente
decorative etc.);
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Siguranta in exploatare- inaltimea minima de amplasare a firmelor fata de cota
trotuarului, blocarea deschiderii unei ferestre sau a unei usi, obturarea
accesurilor in pasaje, etc.

Limitarea nhumarului de mijloace publicitare permise si excesului de informatie.

Gruparea firmelor pe fatada aferenta primului nivel suprateran . Amplasarea la
nivelurile superioare este acceptata in mod exceptional prin demonstrarea contributiei
pozitive, calitative la nivel de ansamblu.

Dimensionare justificata Dimensiunile firmei se vor inscrie in limitele maxime
admise, dar si in spatiul disponibil pe fatada, care poate reduce aceste
dimensiuni.

Aplicarea principiilor de design in procesul de realizare a firmei

O firma aerisita si clara — o ierarhie a dimensiunilor textului si logo-ului utilizat,
mentinerea unui spatiu liber neocupat de elemente grafice/ fundal nedecorat;
Culori in acord cu paleta de nuante specifice cladirii; utilizarea unor palete
restranse dar expresive de culori; fara culori stridente;

Materiale durabile;

Fonturi ingrijite, nedistorsionate si nu mai mult de 2 tipuri de font.

lluminare _moderata. Propunerile de mijloace publicitare luminoase sau
iluminate vor avea in vedere diminuarea poludrii luminoase. Luminile
intermitente sunt interzise.
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2.

FIRME PERPENDICULARE
PE FATADA

Sistem de prindere in consola

Se admite amplasarea unei singure
firme perpendiculare pe fatada
pentru fiecare amplasament/
operator comercial.

n cazul operatorilor cu front la mai
multe strazi, cum este cazul
cladirilor de colt, se accepta
amplasarea unei firme pe fiecare
fatada la strada.

0 Surse imagini: www.pinterest.com

Y

Amplasare dezordonata a firmelor in raport cu arhitectura

Reducerea numarului si ordonarea elementelor de acelasi tip
contribuie semnificativ la o imagine mai clara si la o citire mai
usoara a informatiilor prezentate.
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http://www.pinterest.com/

POZITIE

Tn cazul mai multor operatori
comerciali in cadrul aceleiasi
cladiri, se va avea in vedere ca
firmele sa aiba dimensiuni unitare,
elemente de design similare sau
compatibile, iar amplasarea lor se
va face ordonat in raport cu
elementele specifice ale fatadei.

Amplasarea firmei pe fatada nu va
depasi zona de front dedicata
spatiului comercial sau profesional
in care se desfdasoara activitatea.

Amplasarea la nivelurile superioare
poate fi acceptata in mod
exceptional prin demonstrarea
contributiei calitative la ansamblul
fatadei, cu utilizarea parapetului
etajului superior sau a aticului si
numai cu acordul proprietarilor.

Amplasarea firmei pe fatada se va
realiza fara sa afecteze elementele
decorative existente.
(ex. braie, cornise, ancadramente,
panouri decorative etc.).

spatiului de fixare

| e e
—— ere posibila a| |

3 H |
i

31
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7.

10.

ASPECT. ILUMINARE

in vederea sustinerii unei imagini
coerente la nivelul intregii zone, o
imagine mai putin stridenta,
generatoare de poluare luminoasa,

este incurajata utilizarea
panourilor/ firmelor suspendate
simple in locul casetelor
luminoase.

Sunt interzise materiale care se
degradeaza usor sau care sunt greu
lizibile precum: polistiren, carton,
oglinda etc. Se recomanda
utilizarea materialelor durabile si
de calitate: metal (cupru, bronz,
aluminiu etc.), aliaje, ardezie etc.
Se recomanda grafisme care
figureazd simbolic activitatea,
efecte de transparenta si decupaj
conform imaginilor prezentate
alaturat.

Inscriptia.  va  contine  doar
informatii utile pentru o lecturare
cat mai facild. Tn acest sens se va
lua in considerare si utilizarea unui
logo/ a unei pictograme etc

Vor fi excluse informatiile care pot
deprecia  calitatea  mesajului
transmis (de ex. detalii ca: adresa, nr.
telefon, e-mail, produse
comercializate/ elemente grafice in
culori stridente etc.).

32

Q Continut simplu al firmei in consola, dimensiuni rezonabile si
materiale de calitate.


https://trafficdesign.pl/
https://kultivovana.praha.eu/
https://uksignshop.co.uk/
https://www.brooklynsigns.com/

11 s i . Lormindei

12.

13.

14.

15.

in  cazul firmelor luminoase/
iluminate se vor prezenta
argumentele potrivit carora
acestea nu genereazda/ amplifica
poluarea luminoasa a zonei (alte
obiecte luminoase/ iluminate
existente deja pe fatada sau in
vecinatate etc.).

Se va prezenta modul de rezolvare
a alimentarii cu energie a casetei.
Acesta nu va fi vizibil pe fatada.

Se interzice iluminarea intregii
casete. Se vor ilumina doar
elementele de signalectica (ex.
litere, simboluri, logo etc.).

Pentru firmele luminoase, modul
de iluminare va fi discret, moderat.
Se recomanda utilizarea solutiilor
de iluminare tip halou (backlight).
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16.

17.

18.

19.

DIMENSIUNI. DISTANTE

Firma nu va depasi o iesire 1in
consola maximum 700mm, dar
pastrand:

o distanta de minimum 1,00 m fata
de planul vertical ce trece prin
bordura carosabilului sau fata de
aliniamentul arborilor (daca
acestia exista).

un culoar liber de obstacole
verticale, de min. 3,5 m latime,
necesar circulatiei autospecialelor,
in zona strazilor pietonale.

Tnaltimea minim3 fatd de cota
amenajatd a pietonalului este
2,50m.

Pentru firmele luminoase,
indltimea minima fata de cota
amenajatd a pietonalului este
3,00m.

Firmele luminoase amplasate la
mai putin de 50 m de semnalizarile
rutiere nu vor folosi culorile
specifice acestora si lumina
intermitenta.
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0
%
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latime libera de
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pietonal
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2,5m /V\
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150
. . . . . | l 700 700mm
20. Dimensiuni maxime admise sunt: il ! N
Tnéltime: 700 mm /ﬁ/ | | linie cornisa
... | i
Latime: 700 mm \ | | 7oomm dé.'iié?@n
Grosime: 150 mm | bt firma
‘ . [
21. Dimensiunile firmei se vor inscrie in \
limitele maxime admise, dar si in \
spatiul disponibil pe fatada, care !
poate reduce aceste dimensiuni. |
|
\
A wll = | — . -
trotuar carosabil

Dimensiunile firmei se vor inscrie in limitele maxime admise, dar si in spatiul
disponibil pe fatada, care poate reduce aceste dimensiuni.
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FIRME POZITIONATE PARALEL
CU PLANUL FATADEI

1. Se admite amplasarea unei singure
firme pe fatada pentru fiecare
amplasament/ operator comercial.

2. incazul operatorilor cu front la mai
multe strazi, cum este cazul
cladirilor de colt, se accepta
amplasarea unei firme pe fiecare
fatada.

%,

Surse imagini: https://www.google.com
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4.

5.

POZITIE

Amplasarea firmei se va realiza n
zona dedicata in cadrul fatadei.

Tn cazul lipsei acesteia, firma se va
amplasa in corelare cu elementele
componente ale fatadei: goluri,
vitrine, cai de acces, elemente
decorative, alte mijloace
publicitare etc.

in cazul utilizrii intregii cladiri de
catre un singur operator (de ex. un
hotel), firma se poate amplasa si la
nivelurile superioare, in corelare cu
arhitectura fatadei.

Institutiile publice care dispun de
formate standardizate
(Tnvatamant, administratie publica)
le vor utiliza ca atare, iar
inscriptionarea titulaturii se poate
realiza si la nivelurile superioare
ale cladirii.
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https://molecule-f.com/blog/wp-content/uploads/2016/05/COS-Bucharest-1.jpg

| :i

=

Ty R

=g 1t

AT [

3
oy [y

Exemple
de buna practica:

. obiectele de

publicitate
complimenteaza

arhitectura cladirii.
Sursd imagini:
https://www.google.com
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7. Amplasarea firmei pe fatada nu va
depasi zona de front dedicata
spatiului comercial/ profesional in
care se desfasoara activitatea.

A ”j‘,__:waaldisponi il
i \h\ pentru fixar
I ! firma

8. Amplasarea la nivelurile superioare
poate fi acceptata in mod
exceptional prin demonstrarea
contributiei calitative la ansamblul
fatadei, cu utilizarea parapetului
etajului superior, a aticului sau
calcanului si numai cu acordul
proprietarilor.

I
I
PR
[
1

profesional
pu et LU L S

front spatiu comercial/

front s patiu comerglial/

9. Amplasarea firmei pe fatada se va
realiza fard sa compromita/ 0
sa acopere elementele decorative
existente pe fatada.

b, TR SRR S

Q Sursa imaginii: https://www.google.com
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DIMENSIUNI. PROPORTII

10. indltimea firmei pe fatadd nu va
depdsi % din inaltimea vitrinei.

11. Grosimea firmelor pozitionate
paralel cu fatada va fi de maximum
150mm.

12. Dimensiunile firmei se vor inscrie in
limitele maxime admise, dar si in
spatiul disponibil pe fatada, care
poate reduce aceste dimensiuni.

I \
< in H witrina
rH vitrinal gol
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0 Sursa imaginii: https://www.google.com 0 Q
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ASPECT.ILUMINAT

13. Este recomandata utilizarea
literelor volumetrice sau a literelor
aplicate din materiale de calitate
precum: metal, lemn etc.

Sursd imagine:
https://adamkozlowski.pl/qallery/amsterd

am/

Surse imagini: https://trafficdesign.pl/, autorii,

https://m.facebook.com/photo.php ?fbid=677097677756626&id=100063691985017&set=a.120782083388191
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14,

15.

16.

17.

18.

Se va analiza necesitatea iluminarii
firmei In corelare cu prevederile
Masterplanului de iluminat pentru
Centrul Istoric al Municipiului
Brasov - Proiectul HUB-IN, ABMEE si
HEBLU

in  cazul firmelor luminoase/
iluminate se vor prezenta
argumentele potrivit carora
acestea nu genereaza/ amplifica
poluarea luminoasa a zonei (alte
obiecte luminoase/ iluminate
existente deja pe fatada sau in
vecinatate etc.).

Se va prezenta,in cadrul proiectului
de autorizare, modul de rezolvare
a alimentarii cu energie a casetei.
Acesta nu va fi vizibil pe fatada.

Se interzice iluminarea intregii
casete. Se vor ilumina doar
elementele de signalectica (ex.
litere, simboluri, logo etc.).

Pentru firmele luminoase, modul
de iluminare va fi discret, moderat.

Surse imagini: https:

trafficdesign.pl/, https:

www.google.com/maps (Praga), https:

0 Modalitate recomandata de iluminare a firmelor: iluminarea cu precadere a

literelor.

42
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https://trafficdesign.pl/
https://www.google.com/maps
https://www.signsnw.co.uk/

VITRINA. SUPRAFETE VITRATE
1. Acoperirea suprafetelor vitrate
este interzisa.

Q Transparenta, comunicarea
simpla si eficienta.

Sursd imagine: www.pinterest.com | i b
| o i Vo I

‘ | | oo | ' =S [FIRMA | <
v . . . | spatiu i ] 3 I \ ! I =
2. Este permisa inscriptionarea pe 3 infen-orl 3@ m %’7105%5 ‘g ' 10%

interiorul  suprafetelor vitrate
aferente  spatiului  comercial/
profesional fintr-un procent de
maximum 10% din suprafata

vitrata. | 0
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http://www.pinterest.com/

3. Tipurile de inscriptionari/ aplicari
admise alaturi de firma, in acest
procent maxim de 10%, sunt cele cu
rol informativ precum: restrictii,

reguli sau recomandari privind
utilizarea spatiului respectiv sau
elementele de semnalizare .

08

PROGRAM
20.00

08.00-20

Sursaimaginii:
https://www.georgeandwilly.com/products/open-

sign

4. Dacs bui . .
restrictiisau—recomandar; se vor
evita elemente de design agresive
(culori stridente, lumini puternice
sau intermitente etc.) sau elemente
de semnalizare in serie de tipul
,open/ deschis”.

FIRMA

Ocomunicare clara si vizibila poate

sa fie realizata si in culori neutre, Se va utiliza un design unitar (font, culoare etc.).

autocolante de dimensiuni reduse, Se pot utiliza pictograme sau inscriptii care sa corespunda cu activitatea
intr-o singura culoare. desfasurata.
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5. Tehnici admise de inscriptionare pe
spatiul vitrat in limitele stabilite la
punctul 2( sunt: colantare/ lipire
elemente volumetrice, vopsire/
pictare, gravare, sablare.

Q Comunicarea simpla si eficienta a
destinatiei spatiului.

Surse imagini: www.pinterest.com, https://www.google.com/maps (Bucuresti),
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Se cazul in care se opteaza pentru
inscriptionarea firmei pe panouri/
elemente suspendate/ flotante
amplasate in interiorul unitatii,
acestea trebuie sa fie retrase fata de
suprafata vitratd cu minimum
jumatate din adancimea vitrinei (D),
dar nu mai putin de 150 mm.

Se va avea in vedere ca suprafata
cumulata a panourilor sa se limiteze
la maximum 20% din suprafata
vitrata.

< D -

_________
___________
________

_____

1/2 din D/
2150mm

- %1_1
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in situatia Tn care se doreste
obturarea spatiilor vitrate/
vitrinelor, aceasta se poate realiza
de la fata interioara a zidurilor catre
interior. Spatiul generat intre
suprafata exterioara vitrata si
suprafata interioara obturanta se va
amenaja decorativ.

0 Amenajari decorative simple ale vitrinelor care creeaza o

interfata mai prietenoasa catre spatiul public

47
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http://www.pinterest.com/

10.

11.

Y

O prezentare personalizata a vitrinei
este un avantaj pentru succesul
activitatii desfasurate.

Nu este permisda repetarea
exageratd a mesajelor/ inscriptiilor,
in sensul in care mesajul principal nu
va fi perceptibil.

Nu este permisa acoperirea
integrala, chiar si temporara, cu
anunturi de tipul reducerilor de
preturi si nu numai.

Acoperirea excesiva a vitrajelor

48
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12. In  cazul 1n care activitatea
desfasurata necesita limitari
temporare ale Vvizibilitatii spre
spatiul interior, pot fi acceptate
elemente mobile obturante,
pozitionate decalat fata de suprafata
vitrata, care sa permita atat
inchiderea, cat si deschiderea
vitrinei catre spatiul public.
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0 Limitarea temporara a vizibilitatii
cu elemente care pot fi integrate /v\_) &
in decorul vitrinei £_d afirah

www.pinterest .com
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VITRINELE TIP CASETA, FIXATE
PE FATADA, PENTRU EXPUNERE
PRODUSE/ MENIU

. Amplasarea vitrinelor pe fatada sau a

panourilor pentru meniu se va face
dupa analiza necesitatii lor si pe baza
unei argumentari riguroase.

. Sunt interzise vitrinele care

obtureazd/ ingreuneaza accesul in
pasaje.

. Sevautilizare un singur obiect pentru

prezentare tip vitrind/ panou meniu
pentru un amplasament/ operator
comercial.

. Vitrinele amplasate pe fatade nu

trebuie sa acopere sau sa concureze
cu arhitectura cladirii.

. Se recomanda ca vitrina sa contina

doar inscriptii/ text relevante pentru
activitate si mai putin imagini cu
produse sau obiecte spre vanzare.

acces
Vitrind supradimesionata care acopera accesul/ poarta. Vitrina desfasurata pe

doua laturi ale cladirii, micsorand zona de acces in gang.

[ —

Elemente parazitare indepartate. Firmele amplasamentelor din gang, ordonate
unitar/ echitabil pe fatada. Vitrina prezentand meniul, dimesionata rezonabil.
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6.

Dimensiunile maxime recomandate
pentru vitrinele amplasate pe fatade
sunt: 700 mm (L) x 1000 mm(H) si o
adancime de 100 mm.

[luminatul vitrinelor se va realiza
discret, din interior, fara a poza
cabluri electrice pe fatade.

Pentru alte echipamente de
informare ale clientilor (portative
meniu/ panouri pietonale, tabele
pentru mesaje scrise etc.) se vor
respecta cerintele ,Ghidului de
amplasare a teraselor sezoniere in
centrul istoric al Brasovului”.

60 10

90

0 Panou pentru meniu in concordanta
cu firma dar si cu arhitectura cladirii.

Vitrina falsa, amplasata prin mutilarea ® Obiecte volumetrice cu rol publicitar,
fatadelor a doua cladiri. llizibile, obturand zona de acces.
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MAI MULTI OPERATORI /
CLADIRE

1. in cazul in care intr-o clidire se
desfasoara mai multe activitati,
firmele se vor grupa ordonat pe
panouri din materiale de calitate, in
zona accesului n cladire, prin
adoptarea unei solutii armonizate,

care sa ia 1n considerare atat

arhitectura cladirii, cat si vecinatatile.

DeSmart Software House

DeSmart Software House

2. Materiale  recomandate  pentru
panourile grupate: aluminiu, alama,
bronz, sticld,ardezie, granit, acrilic etc.

i T A
) , * . >

W

;

Feldspar i
Close

ZINS

MAGA

—

® Aglomeratie de informatii. Pozitionare Q Obiecte publicitare lizibile, in acord

dezordonata a obiectelor publicitare.
Citire dificila a informatiilor prezentate.

=

)

® Diverse obiecte publicitare amplasate

aleatoriu, in functie de spatiul disponibil.
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cu arhitectura cladirii.
Imagine aerisita, curata.

Q Fatada curata. Firme grupate dupa-
aceasi reguld. Informatii lizibile.


https://trafficdesign.pl/
https://uksignshop.co.uk/

COPERTINE

Copertinele  descrise in  acest
subcapitol se refera la obiectele care
au drept scop umbrirea spatiilor
interioare si care se pot regasi in
dreptul ferestrelor, usilor sau a
vitrinelor. Aceste copertine pot fi
suporturi pentru prezentarea
numelui firmei/ operatorului
comercial.

1. Amplasarea copertinelor se va face

dupa analiza necesitatii lor si pe ® Fatada a carei arhitectura este ascunsa de multitudinea de obiecte publicitare.
baza unei argumentari riguroase. y T

Se va analiza impactul amplasarii ] M M

copertinelor asupra fatadei si,

unde este cazul, in raport cu P U B
sistemele de umbrire autorizate RESTAURANT

pentru terasele din zona istorica a
orasului (vezi ,Ghidul de amplasare a
teraselor sezoniere in centrul istoric al
Brasovului”).

2. Copertinele nu vor acoperi 2 P
elemente de decor ale fatadei si se
vor amplasa corelat cu spatiul
vitrat pe care il umbresc. Fatada aerisita. Copertinele pentru umbrire sunt discrete si nu intra in conflict

cu alte elemente publicitare.
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Inscriptionarea  firmelor se
poate realiza doar pe
copertinele amplasate la
parterul cladirilor.

distanta
maxima
consola
1,20m

Se recomanda ca aceste copertine
sa nu iasa din planul fatadei cu mai
mult de 1,20 m, pastrand:

- o distanta de minimum 1,00 m
fata de planul vertical ce trece prin
bordura carosabilului sau fata de
aliniamentul arborilor (daca

acegstia exista). |
un culoar liber de obstacole :

verticale, de min. 3,5 m, necesar .
circulatiei autospecialelor —in zona

strazilor pietonale.

Copertina se va pozitiona la o =0
inaltime minima fata de cota
amenajata a pietonalului de 2,5 m.

¢ latime libera §
£ de obstacole ¢
verticale

S Y. |~ T
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o

indltimea sortului copertinelor
nu va depasi 300 mm.

[
[

[

[

[

[ el s —
| inaltime libera
| minimum

[ 2.5m

| |

[

[

[

[

[

[

Inscriptionarea firmei/numelui
operatorului comercial se poate «O

face pe sortul copertinei, intr-un /\/A
dreptunghi cu dimensiunile / \\
maxime de 20x50 cm. Se va evita . '

. - \

inscriptionarea numelor de brand \ f | =
.rs .. —— \ | \

sau utilizarea unor culori intense \;’ \\/’ %

asociate diverselor branduri. L L
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8. Nu sunt acceptate copertine
masive, cu actionare
motorizata/electricd sau copertine
care necesita cutii voluminoase
pentru ascundere si care afecteaza
astfel arhitectura cladirii.

9. Copertinele trebuie sa se integreze
in zona de front comercial si sa se
articuleze cat mai discret cu spatiul
vitrat pe care il umbresc.

® Copertine fixe, care prin design si materiale compromit calitatea arhitecturald a
10. Este recomandata utilizarea unei  (|3dirilor.

culori neutre asociata cromaticii

fatadei/ elementelor componente
ale fatadei.

Q Imaginea generald este una aerisita —
elementele publicitare contribuie la
generarea unui spatiu public de calitate.

Copertine rabatabile/ pliabile din materiale de calitate si cu o cromatica in
concordanta cu fatada.
Numele firmei este trecut discret, pe sortul copertinei.
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MESH-URILE SI
TMPREJMUIRILE DE SANTIER

1. Este permisa amplasarea de mesh-uri
doar 1n situatia n care acestea
constituie protectie catre domeniul
public pe perioada efectuarii lucrarilor
de santier.

2. Amplasarea mesh-urilor, in zona de
publicitate restransa, in oricare alte
situatii decadt cea mentionata Ila
punctul 1 este interzisa.

3. Proprietarii au obligatia sa asigure
buna intretinere a mesh-urilor, n
vederea indeplinirii pe toata durata
santierului a conditiilor de protectie si
sigurantd, conform normelor in
vigoare.

® Surrsd imaginl: www.pinterest.com
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http://www.pinterest.com/

4. Publicitatea amplasata pe mesh-urile
aferente schelelor montate pe
fatadele constructiilor noi, aflate in
diferite faze de executie, sau ale celor
existente, aflate in reparatie, inclusiv
pe utilajele folosite la lucrarile de
constructie, se autorizeaza simultan
sau ulterior organizarii de santier si
este valabila pe toatd durata
existentei acesteia.

il
i
§

5. Textele/ imaginile de publicitate
comerciala vor ocupa cel mult 10% din
suprafata fatadei la stradd. Tn cazul
unei constructii de colt, cu doua
fronturi stradale, se admit texte de
publicitate comerciald in pondere de Sursa imaginii: https://discus.com.au/product/fence-mesh/

10% pe fiecare dintre fatade. Suprafata ocupata cu publicitatedin suprafata mesh-ului pentru organizarea de
santier depaseste 10% din suprafata fatadei la strada
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Q Reproducerea imaginii fatadelor/ cladirilor vizate de lucrdri

% r ‘ ,,@t r ‘I‘ ,l_/

6. Referitor la aspect, pe mesh se
acceptd reprezentarea obiectivului
vizat de lucrari, precum si tratarea
decorativa/ interactiva a acestuia.

' Surrsa imagil: Ww.pinterest.com
0 Diferite reprezentari/ ilustrdri care vizeaza sau nui cladirile aflate in santier

Surrsd imaginl: www.pinterest.com

Sursd: imagine furnizatd de grupul ed lucru

59


http://www.pinterest.com/
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7.

Pe imprejmuirile de santier sunt
interzise textele/ imaginile de
publicitate comerciala.

Se accepta in schimb tratarea
decorativad/ interactiva a acestora (de
ex. prin prezentarea de informatii de
interes public privind proiectul/
lucrarea, modalitati interactive de
consultare a publicului, materiale
privind campanii educationale,
umanitare, sociale, culturale de
interes public sau texte si imagini

Surrsd imaginl: www.pinterest.com

Q Panouri interactive pentru delimitarea santierelor

Panouri informative — informatii de intres public, campanii sociale,
roiecte culturale etc.
Lura

k“c"se us while
@ have a make-over

We're still available
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Aspecte/ elemente de design
pentru firmele propuse

Fundalul firmei

. Se va evita utilizarea fundalurilor cu
mai multe culori vii.

Se recomanda solutii cat mai putin
invazive, respectiv utilizarea unui
fundal neutru sau a literelor aplicate
pe fatada in spatiul dedicat.

. Se va avea in vedere punerea in
valoare a textului/ logo-ului etc. prin
asigurarea unui contrast intre fundal
si continutul firmei.

Spatiul liber/ Spatiul ocupat

. Spatiul liber recomandat, neocupat de
elemente grafice, va fi de minimum
30% din suprafata destinata firmei.

. Se recomanda mentinerea marginilor
libere, neocupate de elemente
grafice, a caror proportie
recomandatd este de 1/6 din latura
mica a cadranului aferent firmei.
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5.

6.

7.

Se va evita fragmentarea firmei.

Tipuri de litera.
Se recomanda utilizarea a maximum
doua tipuri de litera (fonturi).

Nu se recomanda deformarea
textului.

lerarhia dimensiunilor

Se recomanda existenta unui element
grafic principal mare (ex. denumirea
firmei/ un logo) si, daca este necesar,
prezentarea unor informatii
suplimentare prin utilizarea unor
elemente grafice mici, cu o
diferentiere sesizabila intre elementul
principal si cele mici.

Un raport recomandat intre inaltimea
textului secundar si cel aferent
denumirii firmei este de 1/3.

© Litere deformate pentru a umple spatiul.

62




Legea nr. 185 din 25 iunie 2013 (*republicata*) privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate.

,Regulament de organizare si desfdasurare a activitatii de publicitate, reclama si afisaj in
Municipiul Brasov”, anexa la HCL nr. 635/2006, forma republicata cf. HCL nr. 562/2013.

,Ghid de publicitate comerciala in Sectorul 6 al Municipiului Bucuresti”
https://administratiacomerciala6.ro/comercial primariesector6/sites/default/files/2022-
06/Ghid%20de%20publicitate%20comerciala%20in%20Sectorul%206%20al%20Municipiului%

20Bucuresti.pdf

Manual ,,Cultivating Prague”, https://kultivovana.praha.eu/en/

»Manual de bune practici in publicitate si etichetare stabilimente in districtul Brno-
stred”, https://manual.brno-stred.cz/

,Advertisement Design Guidelines”, City of Westminster
https://www.westminster.gov.uk/planning-building-control-and-environmental-
regulations/planning-applications/adverts-and-signs

,Regulament de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate, reclama si afisaj
in Municipiul Oradea”, https://www.oradea.ro/fisiere/module fisiere/25132/h637 16a.pdf

,Ghid de amplasare a teraselor sezoniere in centrul istoric al Brasovului”, ghid realizat
in cadrul proiectului Horizon2020 HUB-IN, autori BAAB Birou de Arhitectura,
https://www.brasovcity.ro/file-
zone/regulamente/comert/2023/Ghid%20de%20amplasare%20a%20teraselor%20in%20cent
rul%20istoric%20al%20Brasovului.pdf

https://uksignshop.co.uk/
https://www.brooklynsigns.com/
https://trafficdesign.pl/
https://www.signsnw.co.uk/
WWW.pinterest.com
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https://administratiacomerciala6.ro/comercial_primariesector6/sites/default/files/2022-06/Ghid%20de%20publicitate%20comerciala%20in%20Sectorul%206%20al%20Municipiului%20Bucuresti.pdf
https://administratiacomerciala6.ro/comercial_primariesector6/sites/default/files/2022-06/Ghid%20de%20publicitate%20comerciala%20in%20Sectorul%206%20al%20Municipiului%20Bucuresti.pdf
https://kultivovana.praha.eu/en/
https://www.westminster.gov.uk/planning-building-control-and-environmental-regulations/planning-applications/adverts-and-signs
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https://www.brasovcity.ro/file-zone/regulamente/comert/2023/Ghid%20de%20amplasare%20a%20teraselor%20in%20centrul%20istoric%20al%20Brasovului.pdf
https://www.brasovcity.ro/file-zone/regulamente/comert/2023/Ghid%20de%20amplasare%20a%20teraselor%20in%20centrul%20istoric%20al%20Brasovului.pdf
https://www.brasovcity.ro/file-zone/regulamente/comert/2023/Ghid%20de%20amplasare%20a%20teraselor%20in%20centrul%20istoric%20al%20Brasovului.pdf
https://uksignshop.co.uk/
https://www.brooklynsigns.com/
https://trafficdesign.pl/
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