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PREAMBUL
ROLUL/ SCOPUL REGULAMENTULUI

Modul curent de afisare si de ocupare a spatiului pretabil pentru reclama in Municipiul Brasov
are un impact negativ asupra imaginii orasului, diminuand calitatea experientei parcurgerii si
observarii spatiului si a elementelor arhitecturale.

Principalul scop al prezentului regulament este de a clarifica modul de utilizare a mijloacelor
publicitare la nivelul Municipiului Brasov si de a contribui astfel la ameliorarea/ imbunatatirea
imaginii urbane, in corelare cu legislatia in vigoare.

PRINCIPII
(1) Respectarea reglementarilor urbanistice existente, care se concentreaza pe urmatoarele

aspecte:

- Necesitatea insotirii documentatiei de avizare de elemente relevante/ detalii pentru intelegerea
proiectului si justificarea propunerilor raportat la arhitectura imobilului si a imobilelor vecine;

- Autorizarea inscriptiilor privind natura activitatii, excluzand, in general, publicitatea de marc3;

- Utilizarea materialelor de calitate, grafismelor care figureaza simbolic activitatea, efectelor de
transparenta si decupajelor;

- Limitarea dimensiunilor reclamelor/ insemnelor perpendiculare pe fatada (text redus, elemente
grafice discrete etc);

- Adaptarea graficii la arhitectura cladirii, care va permite o lecturare usoara. Se recomanda
utilizarea de litere aplicate.
(2) Un design in acord cu imaginea de ansamblu a strazii. Tn cazul zonei construite protejate

pentru firme exista limitari la nivel de design, materiale, metoda de iluminare, pozitie, numar, tip si

scard a mijloacelor publicitare.

(3) Atentia pentru elementele arhitecturale specifice cladirii (Ex. compozitia fatadei care poate
include sau nu o zona dedicata pentru amplasarea firmelor, elemente decorative etc.);

(4) Siguranta in exploatare - indltimea minima de amplasare a firmelor fata de cota trotuarului,
blocarea deschiderii unei ferestre sau a unei usi, obturarea accesurilor in pasaje, etc.
(5) Limitarea numarului de mijloace publicitare permise si excesului de informatie.

(6) Gruparea firmelor pe fatada, in zona primului nivel suprateran. Amplasarea la nivelurile
superioare este acceptata in mod exceptional prin demonstrarea contributiei pozitive, calitative la
nivel de ansamblu.

(7) Dimensionare justificata. Dimensiunile firmei se vor inscrie in limitele maxime admise.
(8) Aplicarea principiilor de design in procesul de realizare a mijlocului de publicitate:

- O firma aerisita si clara: o ierarhie a dimensiunilor textului si logo-ului utilizat, mentinerea unui
spatiu liber neocupat de elemente grafice/ fundal nedecorat;

- Culori in acord cu paleta de nuante specifice cladirii; utilizarea unor palete restranse dar
expresive de culori; fara culori stridente;

- Materiale durabile;

- Fonturi ingrijite, nedistorsionate si nu mai mult de 2 tipuri de font.
(9) luminare moderata.



CAPITOLULI
DISPOZITII GENERALE

ART. 1 intemeierea legala

Prezentul regulament este elaborat in conformitate cu:

Legea nr. 185 din 25.06.2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate,
republicata;

Codul administrativ aprobat prin Ordonanta de Urgenta nr. 57 din 3 iulie 2019 - Partea a Va-
Reguli specifice privind proprietatea publica si privata a statului sau a unitatilor
administrativ-teritoriale;

Legea nr. 50 din 29.07.1991 privind autorizarea executdrii lucrarilor de constructii, cu
modificarile si completarile ulterioare;

Legea nr. 148 din 26.07.2000 privind publicitatea, cu modificarile si completarile ulterioare;
Legea nr. 227 din 08.09.2015 privind Codul Fiscal, cu modificarile si completarile ulterioare;
Ordonanta Guvernului nr. 2 din 12.07.2001 privind regimul juridic al contraventiilor;
Ordonanta Guvernului nr. 43 din 28.08.1997 privind regimul drumurilor, cu modificarile si
completarile ulterioare.

Legea nr. 287 din 17.07.2009 privind Codul Civil, cu modificarile si completarile ulterioare.
Legea nr. 208 din 20 iulie 2015 privind alegerea Senatului si a Camerei Deputatilor, precum
si pentru organizarea si functionarea Autoritatii Electorale Permanente

ART. 2 Termeni si definitii
n intelesul prezentului regulament, termenii si expresiile de mai jos au urmatoarele semnificatii:

(1)
(2)

(3)

(4)

(5)
(6)

Afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hartie sau pe folie sintetica si expus public.
Ampriza drumului/strazii - suprafata de teren ocupata de elemente constructive ale
drumului: parte carosabila, trotuare, piste pentru ciclisti, acostamente, santuri, rigole,
taluzuri, santuri de garda, ziduri de sprijin si alte lucrari de arta. (in sensul Ordonantei nr. 43
din 1997 privind regimul drumurilor, art. 15)

Aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei
publice locale, in urma unei proceduri de analiza a proiectului tehnic si a oportunitatii din
punct de vedere urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporara, avand
structuri fara fundatie.

Banner - mijloc de publicitate temporara, suport pentru mesajul publicitar confectionat din
folie sintetica sau din material textil, In mod obisnuit cu o anumita forma dreptunghiulara,
ancorat in zone publice (pe stalpii de iluminat public/troleibuz, perpendicular pe drumul
public sau suspendat intre cladiri ori montat in apropierea solului pe parapeti, Tmprejmuiri,
garduri provizorii de separare a circulatiei pietonale etc). (in sensul prezentului regulament)
Calcan - fatada fara goluri a unei constructii, situata pe limita de proprietate laterala sau
posterioara, destinata de regula sa fie acoperita de zidul asemanator al unei cladiri vecine;
Constructii cu caracter provizoriu - Constructiile autorizate ca atare, indiferent de natura
materialelor utilizate, care, prin specificul functiunii adapostite ori datoritd cerintelor
urbanistice impuse de autoritatea publica, au o durata de existenta limitata, precizata si prin



(7)

(8)
(9)

autorizatia de construire. De regula, constructiile cu caracter provizoriu se realizeaza din
materiale si alcatuiri care permit demontarea rapida in vederea aducerii terenului la starea
initiala (confectii metalice, piese de cherestea, materiale plastice ori altele asemenea) si sunt
de dimensiuni reduse. Din categoria constructiilor cu caracter provizoriu fac parte: chioscuri,
tonete, cabine, locuri de expunere situate pe caile si in spatiile publice, corpuri si panouri de
afisaj, firme si reclame, copertine, pergole ori altele asemenea. In sensul prezentei legi
realizarea constructiilor provizorii se autorizeaza in aceleasi conditii in care se autorizeaza
constructiile definitive. (Legea nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de
constructii, republicata — Anexa nr.1, Definirea unor termeni de specialitate utilizati in
cuprinsul legii).

Conform Ordinului nr. 839 din 12 octombrie 2009 pentru aprobarea Normelor metodologice
de aplicare a Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii,
articolul 48, alin. (3), in situatia autorizarii executarii lucrarilor pentru constructii cu caracter
provizoriu, la pct. 3 din «Formularul-model F.11 - AUTORIZATIE DE CONSTRUIRE/
DESFIINTARE» emitentul are obligatia de a face precizari privind obligatiile care decurg din
"caracterul provizoriu si durata de existenta limitata pana la......", inclusiv precizari privind
termenul de incetare a functionarii obiectivului autorizat.

Copertina - accesoriu al vitrinei cu rol de umbrire a spatiilor interioare si care se poate regasi
in dreptul ferestrelor, usilor sau a vitrinelor. Aceste copertine pot fi inscriptionate cu numelui
firmei/ operatorului comercial. (in sensul prezentului regulament)

Ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemanatoare, pe care se ruleaza grafica,
spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile.

Echipament mobil de informare a clientilor - element publicitar amplasat la intrarea sau
adiacent spatiului destinat activitatii, avand ca scop promovarea comerciala, comunicarea
de tarife sau actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate de beneficiarul
publicitatii, de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fara fundatie sau alt sistem de fixare,
stabilizat prin propria greutate.

Echipamentele mobile pot fi: portative pentru meniu, panouri mobile/ tabele pentru mesaje
scrise sau inscriptionate (,,people stopper” sau ,,A board”) etc.

(10) Firma - orice inscriptie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un operator

economic sau la o activitate de antreprenoriat care se desfasoara in interiorul cladirii.

(11) Incinta - suprafata de teren inconjurata din toate partile de constructii, de amenajari sau

imprejmuiri.

(12) Indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care indica o

directie sau proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfasoara o anumita
activitate, este de mici dimensiuni si este fixat prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi etc.
Indicatoare directionale pot fi: indicatoarele utilizate pentru semnalarea serviciilor de
urgenta sau a serviciilor necesare in deplasare (de ex. statiile de alimentare cu carburanti,
atelierele auto sau de vulcanizare etc.), placutele de orientare catre centre comerciale sau
obiective de interes public (cladiri reper ale orasului, stadion, telegondola etc.), indicatorul
pentru drumetie etc. (in sensul prezentului regulament)

(13) Mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar

fi plasa fina, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri.

(14) Mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata exterioara a unui

imobil si care foloseste modul electronic de afisare a reclamei.

(15) Mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive folosite Tn scopul prezentarii

unei activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste ori a unui eveniment.
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(16) Panou publicitar - structura provizorie folosita pentru afisarea unui mesaj publicitar;

a) Panou tip citylight — panou de tip caseta luminoasa, de dimensiuni mici si iluminare din
interior cu tuburi de neon;

b) Panou tip backlit — panou publicitar cu una/doua fete de expunere realizate din profile
de otel cu rame din tabla ambutisata, cu sistem de intindere a posterelor si iluminare din
interior cu tuburi de neon;

c) Panou tip unipol — structura de rezistenta care se amplaseaza pe suport propriu — un
singur stalp de sustinere din teava metalica - la o Tnaltime fata de sol mai mare de 5 m;

(17) Panou turistic publicitar - structura provizorie folosita pentru afisarea unui mesaj publicitar
de promovare a municipiului care face cunoscute sau atentioneaza publicul larg asupra
obiectivelor turistice, hartilor de orientare etc.. (in sensul prezentului regulament)

(18) Proiect publicitar special - constructie provizorie atipicd, creata special in scopul promovarii
unui produs, a unui serviciu sau eveniment;

(19) Promovare - ansamblu de activitati, mijloace si tehnici folosite pentru a difuza un produs sau
serviciu pe piata.

(20) Publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoasterea si aprecierea de catre consumatori a anumitor bunuri, produse si servicii sau
pentru a informa publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de
produse, deschideri de magazine si altele asemenea, precum si orice forma de prezentare a
unei activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop
promovarea vanzarii de bunuri, produsesi servicii, de drepturi si obligatii.

(21) Publicitate electorala — Publicitatea realizata in scop electoral care include afise montate pe
panourile puse la dispozitie de catre administratia publica locala si amenajarile provizorii de
tipul corturilor electorale, amplasate pe sol, cu dimensiunile standardizate, avizatsg,
amplasata si executata cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare. (in sensul
prezentului regulament)

(22) Publicitate luminoasa - publicitate realizata prin corpuri luminoase, afise sau panouri
luminate printr-o sursa de luminda amplasata astfel incat sa asigure iluminarea afisului,
panoului ori corpului publicitar.

(23) Publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de panouri, sau
vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare.

(24) Publicitate temporara - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale sau sportive, stiintifice, invatamant, electorale etc. precum si pentru actiuni de
promovare de produse sau activitati cu caracter temporar (pana la 30 zile).

Publicitatea temporara se poate realiza prin: structuri publicitare cu sau fara fundatii,

proiecte speciale, panouri si structuri pentru afise electorale si alte amenajari provizorii,

corturi, standuri, pupitre, scene si ecrane mobile, bannere, mesh-uri, steaguri publicitare,
panourilor publicitare mobile pliante, afisele publicitare etc.

Utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar, afisele publicitare (cu ocazia organizarii de

targuri, spectacole, intreceri sportive etc), anunturile de mica publicitate, publicitatea pe

vehicule publicitare reprezinta alte modalitati de promovare prin publicitatea temporara. (in
sensul prezentului regulament)

(25) Reclama pubilicitara - activitate prin care o persoana fizica sau juridica promoveaza un brand,
omarca comerciala, serviciu, informatie utila, activitate, produs, idee, folosind mijloace de
promovare cunoscute n scopul de a convinge, a face cunoscut sau a atentiona publicul larg.

(26) Steag publicitar — piesa de stofa, panza sau material plastic atasata unui suport lance, catarg
sau stalp, purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare.



(27) Sistem publicitar — structura (poate fi o constructie provizorie sau o confectie dintr-un
material nealterabil) ce serveste drept suport pentru mesajele publicitare. (sursa:
Regulament de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate, reclama si afisaj in
Oradea, aprobat prin HCL nr. 806/2012)

(28) Structura de publicitate autoportanta - cadru suport amplasat la sol, fara fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din
materiale usoare de tip mesh, plasa fina, panza si altele asemenea, pe care se afla imprimate
reclame si mesaje publicitare;

(29) Totem - semn publicitar stradal, constructie independentad, luminoasa sau nu, realizata de
obicei dintr-o structura metalica, cu talpa de sustinere sau fixata in beton, caracterizata prin
verticalitate si care poate avea diferite forme si dimensiuni.

Totemul este un element de semnalistica stradala si scopul sdu este de a semnaliza si informa
publicul, putand fi utilizat pentru a amplifica vizibilitatea punctelor de lucru ale diverselor
companii, firme (restaurante, hoteluri, pensiuni, cladiri de birouri, supermarketuri,
hipermagazine, parcuri comerciale, parcuri industriale, banci, spitale, farmacii, baze sportive,
benzinarii si altele) sau institutii, pentru a marca intrarea/ iesirea din localitate sau pentru
directionarea spre un anumit obiectiv.

Totemul poate fi neluminos, cu iluminare din interior si iluminare tip halou, cu imagini
printate, in relief, gravate sau configuratie dinamica a unei imagini unice sau a unei imagini
multiple (totem digital). (in sensul prezentului regulament)

(30) Vehicul publicitar - vehicul care transporta o reclama in aer liber. Vehicul cu o mobilitate
redusad care 1i permite sa ajunga la un numar mare de persoane, precum si sa fie prezent la
diverse evenimente. Sunt utilizate ca suport publicitar mobil. Au fost construite,
transformate sau decorate in special in scopuri publicitare si servesc in primul rand pentru a
transmite imaginea catre consumator.

(31) Vitrina - Spatiu special amenajat pentru expunerea marfurilor in spatele ferestrei dinspre

strada a unui magazin; fereastra care inchide spre strada acest spatiu. (sursa: DEX ‘09 2009)
Vitrina se poate confunda cu spatiul vitrat aferent spatiului comercial.
Vitrinele istorice sunt insda mai complexe, spatiile vitrate sunt de obicei incadrate de
elemente atent relationate in compozitia generala a fatadei si menite sa le scoata in
evidenta: ancadramente, rame, socluri si suprafete profilate din lemn, inclusiv suprafete
destinate pozitionarii firmei/reclamei. (in sensul prezentului regulament)

(32) Zona drumului public - cuprinde: ampriza, zonele de siguranta si zonele de protectie. (in
sensul Ordonantei nr. 43 din 1997 privind regimul drumurilor, art. 14)

(33) Zonele de siguranta ale drumului - suprafetele de teren situate de o parte si de cealalta a
amprizei drumului, destinate exclusiv semnalizarii rutiere, plantatiei rutiere sau altor scopuri
legate de intretinerea si exploatarea drumului, sigurantei circulatiei ori protectiei
proprietatilor situate in vecinatatea drumului. Din zonele de siguranta fac parte si
suprafetele de teren destinate asigurarii vizibilitatii in curbe si intersectii, precum si
suprafetele ocupate de lucrari de consolidare a terenului drumului si altele asemenea. (in
sensul Ordonantei nr. 43 din 1997 privind regimul drumurilor, art. 16)

(34) Zonele de protectie ale drumului - suprafetele de teren situate de o parte si de alta a zonelor
de siguranta, necesare protectiei si dezvoltarii viitoare a drumului. (in sensul Ordonantei nr.
43 din 1997 privind regimul drumurilor, art. 17)

10



ART. 3 Aplicabilitatea prezentului regulament

(1) Regulamentul stabileste activitatea de amplasare a mijloacelor de publicitate in zonele de
publicitate restransa (ZPR) si zonele de publicitate largita (ZPL) ale Municipiului Brasov, inclusiv in
zona drumurilor publice din aceste zone, in vederea asigurarii conditiilor pentru un cadru construit
coerent, armonios, sigur si sanatos, pentru protectia valorilor mediului natural si antropic, pentru
prezervarea calitatii peisajului si a cerintelor privind asigurarea calitatii in constructii.

(2) Prevederile prezentului regulament se aplica proprietarilor si beneficiarilor mijloacelor de
publicitate, proprietarilor de imobile pe care sunt amplasate mijloace de publicitate, posesorilor de
firme, precum si operatorilor de publicitate, persoanelor fizice si juridice.

(3) Tn vederea facilitarii intelegerii anumitor prevederi din prezentul regulament este incurajat
citirea in paralel a ,,Ghidului privind publicitatea comerciala in Zona de Publicitate Restransa”,
cuprins in Anexa nr. 6.

ART. 4 Zonele de publicitate

(1) Tnvederea asigurarii coerentei imaginii urbane, protejarii identitatii arhitecturale, urbanistice
si culturale, prin prezentul regulament au fost stabilite urmatoarele zone de publicitate:

a) Zone de publicitate restransa;
b) Zone de publicitate largita.

(2) Pe raza Municipiului Brasov, zonele de publicitate restransa sunt cele care se incadreaza in
limitele obiectivelor de patrimoniu clasate siin zonele de protectie aferente, constituite in vecinatati
cu impact vizual sau functional, in conformitate cu plansele aferente Avizului Ministerului Culturii
nr. 253/2010, aferent documentatiei de urbanism ,,Actualizare PUG Municipiul Brasov” aprobata cu
HCL nr. 144/2011, cu valabilitatea prelungita cu HCL nr. 117/2021.

(3) Zonele de publicitate restransa se delimiteaza, orientativ, urmarind reperele urmatoare:

- Zona formata din Ansamblul Urban ,,Brasovul Vechi”, Ansamblul Urban ,Blumana — Dealul
Cetatii”, Ansamblul Urban ,Centrul Istoric — Cetatea Brasovului”, Ansamblul Urban ,Scheii
Brasovului” si zonele de protectie aferente:

e la nord - fronturile/zonele aferente: str. Calea Fagarasului (DN 1/ E68) si zonele de intersectie
ale acesteia cu str. Borzesti, str. Cosmesti si str. Lungd; str. Agricultorilor, str. Gospodarilor;

e lavest—fronturile/zonele aferente: str. Titan, str. Bobalna, str. Carierei, str. Cdprioarei, str. Lunga,
str. Crisan, str. Fagetului, str. Sirul Livezii, str. Caraiman, str. Calea Poienii (DN 1E), str. Cibinului, str.
Stejarisului, str. Dealul Spirii in zona de intersectie cu str. Nisipului de Sus, str. Dupa Iniste, str. Coltul
Putinarilor, str. Stejarisului (DN 1E), str. Podul lui Grid, str. Pe Tocile, str. Variste, str. Petre Ispirescu,
str. Invatatorilor, str.Podul Cretului;

e la sud - fronturile/zonele aferente: str. Dupa Gradini, str. Fantanitei;

e la sud-est — Rezervatia naturala Tampa si fronturile/zonele aferente: str. Fantanitei, str.
Curcanilor, str. Petofi Sandor, Aleii Tiberiu Brediceanu;

e la est: fronturile/zonele aferente: str. C-tin D. Gherea, str. Ecaterina Varga, str. Pictor Pop, str.
Negoiu, str. Neagoe Basarab, str. Olarilor, str. Karl Lehmann, str. Matei Basarab, str. Castanilor, str.
Traian Grozavescu, str. luliu Maniu, str. A. |. Cuza, str. Dr. Victor Babes, str. Sitei, str. Mihai Viteazul;
e la nord-est - fronturile/zonele aferente: str. Universitatii, str. Bisericii Romane, str. Avram lancu,
str. Nicopole, str. Enuparului, str. Morii, str. Vasile Lupu, str. De Mijloc.

- Ansamblul Palatului Stirbey — str. Crisan, la est;
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- Situl arheologic ,,Cartier Noua”:
e la nord: str. Panselelor;
e la sud si sud-vest: str. Plopilor;
e |a sud- est: str. Poiana Soarelui, str. Macului, str. Laminoarelor;
e la nord-est: limita platformei industriale Roman.
- Ansamblul ,,Darste” — trupul fostului sat Noua:
e la nord —str. Plopilor;
e |a est- str. Garii Noua;
e la sud — str. Stejarului, proprietati in sudul str. Brazilor si str. Garoafelor;
e |a vest — str. Crizantemelor, str. Gladiolelor.
- Ansamblul ,,Darste” — trupul fostului sat Darste:
e la nord —str. loan Mesotd, Calea Bucuresti (DN 1/ E 60), str. Garii Darste;
e |a est —str. Garii Darste;
e |a sud - str. Cedrilor;
e |avest — proprietati desfasurate pe str. loan Mesota, str. Ulmului, str. Ciresului.
- Situl arheologic ,,Dealul Tampa” —in interiorul Rezervatiei naturale Tampa.
- Situl arheologic , Dealul Melcilor”, parte a Rezervatiei naturale Tampa:
e la nord —str. Karl Lehmann, traseul canalului Timis, str. Dorobantilor;
e la nord-vest —zona aferenta strazii Mattis Teutsch, str. Matei Basarab, str.Olarilor;
e |a sud-vest — str. Ecaterina Varga, zona aferenta str. Constantin Dobrogeanu Gherea;
e la sud-est —zona Carierei Valea Cetatii (Racadau/ Valea Cetatii);
e |a est — str. Carpatilor;
e l|a nord-est — zona aferenta str. Calea Bucuresti.
(4) Pentru identificarea mai precisa a limitelor zonelor de publicitate restransa (ZPR) se vor
utiliza atat descrierile de la alin. (3), cat si harta cuprinsa in Anexa nr. 1 a prezentului regulament.
(5) Zonele de publicitate largita (ZPL) reprezinta teritoriul Muncipiului Brasov, mai putin zonele
de publicitate restransa delimitate in Anexa nr. 1 a prezentului regulament.

ART. 5 Tipuri de mijloace de publicitate
(1) Tipurile de mijloace de publicitate detaliate in prezentul regulament sunt urmatoarele:
a) Firme
b) Panouri publicitare, totemuri, ecrane si publicitate luminoasa;
c) Echipamente mobile de informare;
d) Publicitate pe mobilierul urban;
e) Bannere si steaguri publicitare;
f)  Publicitate pe mesh-urile si imprejmuirile aferente santierelor;
g) Indicatoare publicitare directionale si panouri de informare turistica;
h) Publicitate temporara si proiecte publicitare speciale;
i) Panouri/ structuri destinate amplasarii afiselor publicitare si anunturilor de mica
publicitate;
(2) Tipurile de mijloace admise pentru fiecare zona de publicitate sunt mentionate si detaliate
in cadrul capitolelor dedicate respectiv, capitolul V- pentru Zonele de Publicitate Restransa (ZPR) si
in capitolul VI- pentru Zona de Publicitate Largita (ZPL).
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CAPITOLUL Il

APROBAREA EXECUTARII LUCRARILOR PENTRU
AMPLASAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

ART. 6 Amplasarea mijloacelor de publicitate

Amplasarea mijloacelor de publicitate se poate face atat pe domeniul public sau privat al
Municipiului Brasov, cat si pe proprietatea privata a persoanelor fizice sau juridice, cu acordul
acestora si cu respectarea prevederilor legale.

ART. 7 Aprobarea amplasarii mijloacelor publicitare
(1) Aprobarea amplasarii mijloacelor de publicitate se va realiza astfel:
a) Tn baza autorizatiei de construire pentru urmatoarele mijloace de publicitate pozitionate
pe fatada cladirilor, la nivelul aticului sau al ultimului nivel al cladirilor, precum si a celor
care au sistem propriu de sustinere n raport cu pamantul:

firme;

panouri publicitare, totemuri, ecrane si publicitate luminoasa;
panourile/structurile destinate amplasarii afiselor publicitare si anunturilor de
mica publicitate;

mesh-uri si mesh-uri digitale;

publicitatea pe mesh-urile si imprejmuirile aferente santierelor;

indicatoare directionale montate pe suporturi noi sau care necesita o durata de
exploatare mai mare de 60 de zile;

panouri de informare turistica;

publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale, in cazul unor instalatii/
constructii provizorii complexe care necesita un sistem propriu de sustinere in
raport cu pamantul (ex. fundatii).

b) 1n baza avizului pentru publicitate temporara pentru:

bannere si steaguri publicitare;

indicatoare directionale montate pe suporturi existente (stalpi de energie
electrica, iluminat public, cladiri etc.) si care necesita o durata de exploatare de
maximum 60 de zile;

utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar, numai cu incadrarea in spatiile/
suprafetele dedicate afisajului publicitar, conform proiectului autorizat al
obiectului de mobilier urban;

publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale, in cazul mijloacelor de
publicitate care nu necesita un sistem propriu de sustinere in raport cu
pamantul;

echipamente mobile de informare.
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ART. 8 Dispozitii generale privind aprobarea executarii lucrarilor pentru

amplasarea mijloacelor de publicitate cu autorizatie de construire

(1) Aprobarea amplasarii, lucrarilor, mentinerii mijloacelor de publicitate, respectiv desfiintarii
acestora, pe fatada cladirilor sau a celor care au sistem propriu de sustinere in raport cu pamantul
se poate realiza numai in conditiile emiterii autorizatiei de construire, respectiv de desfiintare, dupa
caz.

(2) Tn autorizatia de construire se va inscrie, in mod obligatoriu, durata de existentd a mijlocului
de publicitate, intervalul de timp la care se vor face inspectiile obligatorii privind urmarirea
comportarii in timp a constructiilor pe durata de utilizare a acestuia si sarcinile post utilizare.

(3) Durata de existenta a mijlocului de publicitate se va corela cu durata si cu perioada de
valabilitate a contractelor sau documentelor prin care se detin sau se da dreptul de utilizare a
imobilelor ce fac obiectul amplasarii, executarii lucrarilor si mentinerii mijloacelor de publicitate,
dupa caz.

(4) La expirarea termenului duratei de existenta a mijlocului de publicitate stabilit prin
autorizatia de construire, conform prevederilor alin. (2), iar acest termen nu a fost prelungit,
proprietarul suportului publicitar si cel al imobilului, pe care este amplasata constructia-suport, sunt
obligati, pe cheltuiala proprie sa desfiinteze elementele constructive ale suportului publicitar si sa
aduca imobilul la starea initiala.

(5) Daca pana la data expirarii termenului de autorizare sau a termenului de prelungire a
autorizarii, dupa caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu este desfiintat, in termen de cel
mult 30 zile, Primarul Municipiului Brasov dispune desfiintarea constructiei-suport a mijlocului de
publicitate provizoriu, pe cale administrativa prin deplasarea in teren a agentului constatator.
Constatarea si intocmirea procesului verbal serveste ca temei legal pentru emiterea Dispozitiei de
primar privind dezafectarea, indiferent de categoria de proprietate pe care sunt amplasate aceste
mijloace de publicitate, fara a se emite autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor
competente de judecata.

(6) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevazute la alin. (5), vor reveni in mod solidar
in sarcina proprietarului elementelor constructive ale suportului publicitar si a proprietarului
imobilului si vor fi recuperate ulterior de la acestia, in conditiile legii.

(7) Publicitatea amplasata pe mesh-urile aferente schelelor montate pe fatadele constructiilor
noi, aflate in diferite faze de executie, sau ale celor existente, aflate in reparatie, ori pe elementele
de Tmprejmuire a santierului, inclusiv pe utilajele folosite la lucrarile de constructie, se autorizeaza
simultan cu organizarea de santier sau ulterior, pe parcursul desfasurarii santierului si este valabila
pe toata durata existentei acestuia.

(8) Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate,
sunt obligati, in conditiile alin. (1) sa solicite prezentarea autorizatiei de construire executantului
constructiei suportului publicitar.

(9) Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii existente sunt
supuse inspectiilor obligatorii privind urmarirea comportarii Tn timp a constructiilor pentru care,
periodic, dar nu mai putin de o data la 2 ani, un specialist tehnic atestat ca expert pentru cerinta
rezistentei mecanice si stabilitate, va intocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija
proprietarului, va fi comunicat Inspectoratului Judetean in Constructii Brasov in a carui arie
teritoriala este situatd constructia, din care sa rezulte faptul ca mentinerea utilizarii acestora nu
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prezinta un grad de pericol public datorat factorilor de risc naturali, fenomene meteorologice
periculoase, seisme si altele, care sa poatd genera consecinte grave: pierderi de vieti omenesti,
vatamare grava a integritatii corporale ori a sanatatii uneia sau mai multor persoane, distrugerea
totald sau partiala a unor bunuri ori alte consecinte deosebit de grave care, potrivit dispozitiilor art.
35 din Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii, republicatd, pot constitui infractiuni.

ART. 9 Dispozitii generale privind amplasarea mijloacelor publicitare temporare

(1) Tn cazul amplasérii mijloacelor de publicitate temporare pe padmant, care nu necesita fundatii
sau emiterea unei autorizatii de construire, in cadrul unor campanii publicitare si/sau activitati de
promovare ce nu depasesc 30 de zile si care se desfasoara pe domeniul public ori pe proprietatea
privata a persoanelor fizice si/sau juridice, Primdria Municipiului Brasov emite avizul de publicitate
temporara, cu respectarea tuturor prevederilor legale.

(2) Avizul de publicitate temporara pentru amplasarea mijlocului de publicitate potrivit
dispozitiilor alin. (1) se acorda pentru o perioada de cel mult 30 zile, perioada ce poate fi prelungita
o singura data, la cererea solicitantului pentru o perioada cel mult egald cu cea aprobata initial.

(3) Exceptie de la alin. (2) fac echipamentele mobile de informare a clientilor, care pot fi
amplasate pe o perioada de cel mult 90 de zile, perioada ce poate fi prelungita o singura data, la
cererea solicitantului pentru o perioada cel mult egala cu cea aprobata initial.

(4) Cererea pentru prelungire a perioadei de valabilitate a Avizului de publicitate temporara
(Anexa nr. 5 la regulament) urmeaza a fi depusa cu 10 zile lucratoare Tnhainte de expirarea avizului
initial pentru amplasarea mijlocului de publicitate temporara.

(5) La expirarea perioadei de avizare a mijlocului de publicitate temporara, solicitantul este
obligat sa desfiinteze mijloacele de publicitate temporara si sa aduca amplasamentul pe care
acestea au fost montate la starea initiala. Tn caz contrar, Primarul Municipiului Brasov va proceda
potrivit prevederilor Art.8, alin. (5) din regulament.

(6) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevazute la Art.8. alin. (5), vor reveni in mod
solidar in sarcina proprietarului elementelor constructive ale suportului publicitar si a proprietarului
imobilului si vor fi recuperate ulterior de la acestia, in conditiile legii.

ART. 10 Actele necesare pentru autorizarea si avizarea mijloacelor de publicitate
(1) Pentru autorizarea mijloacelor de publicitate sunt necesare: certificatul de urbanism, avizele
necesare conform certificatului de urbanism, autorizatia de construire.
(2) Pentru obtinerea certificatului de urbanism, beneficiarul (solicitantul) va depune la
registratura Primariei Municipiului Brasov, urmatoarele acte:
a) cerere tip pentru emiterea certificatului de urbanism, conform legislatiei in vigoare;
b) plan deincadrare in zona, la o scara relevanta pentru obiectivul prezentat;
c) plan de situatie, la o scara relevanta pentru obiectivul prezentat, pe care va fi marcat
vizibil locul de amplasare a mijlocului de publicitate si cotat fata de repere fixe, identificabile;
d) extras de Carte Funciara a imobilului pe care urmeaza a fi amplasat mijlocul de
publicitate, cu alta destinatie decat cea de locuire, nu mai vechi de 30 de zile;
e) dovada achitarii taxei pentru eliberarea certificatului de urbanism.
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(3) Pentru obtinerea autorizatiei de construire, beneficiarul (solicitantul) va intocmi, in doua
exemplare, urmatoarea documentatie confirmata in corespundere cu originalul:
a) cerere tip pentru emiterea autorizatiei de construire conform legislatiei in vigoare;
b) documentul care atesta dreptul de utilizare a imobilelor;
c) certificat de urbanism in termen de valabilitate la data depunerii cererii pentru
autorizatia de construire;
d) documentatia tehnica pentru autorizarea executarii lucrdrilor de construire intocmita
de un proiectant autorizat;
e) dovada achitarii taxei pentru eliberarea autorizatiei de construire
f) documentele, avizele si acordurile solicitate prin Certificatul de Urbanism;

(4) Cerinte minime pentru justificarea propunerilor prezentate in cadrul documentatiei
tehnice pentru autorizarea executarii lucrarilor de construire:

a) prezentarea situatiei existente, in cadrul unui documentar fotografic in conformitate cu
situatia actuala din teren.

Tn situatia mijloacelor de publicitate amplasate pe fatadd, documentarul va include, pe lang
fatada vizata si fatadele cladirilor imediat invecinate. Prezentarea fatadelor vizate va
cuprinde toate mijloacele publicitare existente, precum alte obiecte/ elemente auxiliare,
dupa caz (corpuri de iluminat, suporturi pentru steaguri, camere de supraveghere, aparate
de aer conditionat, accesorii retele edilitare etc.).

b) prezentarea mijloacelor de publicitate propuse, la scara, precum si o simulare
fotografica, din care sa rezulte culorile folosite, dimensiunile si detalierea sistemului de
prindere ce va fi folosit. in cazul mijloacelor de publicitate luminoase/ iluminate se vor
prezenta argumentele potrivit carora acestea nu amplifica poluarea luminoasa a zonei (alte
obiecte luminoase/ iluminate existente etc.).

c) elevatii/ sectiuni la o scara relevanta pentru obiectivul prezentat, pe care va fi marcat
vizibil locul de amplasare a mijlocului de publicitate si cotat fata de repere fixe, identificabile
—ex. indltimea libera fata de cota amenajata a trotuarului.

d) detalii de executie a modului de ancorare, verificat la cerinta fundamentala rezistenta
mecanica si stabilitate (Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii).

(5) Tn vederea obtinerii avizului de publicitate temporara pentru mijloacele de publicitate de
tipul: echipamentelor mobile de informare, bannerelor, steagurilor publicitare, publicitatii
temporare si a proiectelor publicitare speciale care nu necesita fundatii sau solutii de ancorare
complexe, se vor depune la registratura Primariei Municipiului Brasov, urmatoarele:

a) cererea tip, conform Anexei nr. 5 la prezentul Regulament;

b) acordul notarial al proprietarilor spatiului/ terenului/ locatiei/ elemente de sustinere
existente, dupa caz;

c) avizul Directiei Judetene de Cultura (in cazul ZPR);

d) avizul Arhitectului Sef, insotit de documentatia tehnica vizata de Arhitectul Sef- detaliata
la alin.(8). Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se avizeaza
in baza unei documentatii tehnice intocmite de un arhitect cu drept de semnatura. cu
respectarea prevederilor privind publicitatea temporara, prevazute in regulament.

e) alte avize/ acorduri in functie de tipul insertiei temporare propuse (ex. racord retea
electrica etc.);
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(6) Avizul de publicitate temporara se va elibera dupa achitarea taxei pentru ocuparea

(7)

domeniului public.
Tn vederea obtinerii avizului de publicitate temporara pentru amplasarea de colante/ afise

publicitare pe suporturi existente de tipul : panourilor/ structurilor pentru afise publicitare si
anunturi de mica publicitate si mobilier urban, solicitantul va depune la registratura Primariei
Municipiului Brasov urmatoarele:

(8)

(9)

a) cerere tip, conform Anexei nr. 5 la prezentul Regulament;

b) copie a colantei/ afisului publicitar;

c) declaratie pe proprie raspundere in ceea ce priveste numarul total de colante/afise,
suprafata publicitara totala si perioada de expunere;

d) Dovada platii taxei pentru afisaj in scop de reclama si publicitate pe panourile/structurile
pentru afise publicitare si anunturi de mica publicitate si pe mobilierul urban, aflate in
domeniul public.

Pentru obtinerea avizului Arhitectului Sef se vor prezenta:

a) cererea tip, conform Anexei nr. 5 la prezentul regulament;

b) extras de Carte Funciara a imobilului pe care urmeaza a fi amplasat mijlocul de
publicitate, cu alta destinatie decat cea de locuire, nu mai vechi de 30 de zile;

c) plandeincadrare in zon3, la o scara relevanta pentru obiectivul prezentat;

d) plan de situatie, la o scara relevanta pentru obiectivul prezentat, pe care va fi marcat
vizibil locul de amplasare a mijlocului de publicitate si cotat fata de repere fixe, identificabile;
e) situatia existentd, in cadrul unui documentar fotografic in conformitate cu situatia
actual3 din teren. Tn situatia mijloacelor de publicitate amplasate pe fatadd, documentarul
va include, pe langa fatada vizata si fatadele cladirilor imediat invecinate. Prezentarea
fatadelor vizate va cuprinde toate mijloacele publicitare existente, precum alte obiecte/
elemente auxiliare, dupa caz (corpuri de iluminat, suporturi pentru steaguri, camere de
supraveghere, aparate de aer conditionat, accesorii retele edilitare etc.).

f)  mijloacele de publicitate propuse, la scara, precum si a simulari fotografice din care sa
rezulte culorile folosite, dimensiunile si detalierea sistemului de prindere ce va fi folosit. Tn
cazul firmelor/ obiectelor luminoase/ iluminate se vor prezenta argumentele potrivit cirora
acestea nu amplificd poluarea luminoasa a zonei (alte obiecte luminoase/ iluminate
existente deja pe fatada sau in vecinatate etc.).

g) elevatii/ sectiuni la o scara relevanta pentru obiectivul prezentat, pe care va fi marcat
vizibil locul de amplasare a mijlocului de publicitate si cotat fata de repere fixe, identificabile
— ex. indltimea libera fata de cota amenajata a trotuarului

h) detaliul de executie a modului de ancorare, verificat la cerinta fundamentala rezistenta
mecanica si stabilitate (Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii).

i) avizul Directiei Judetene de Cultura in cazul ZPR.

j) alte avize/ acorduri in functie de tipul insertiei temporare propuse (ex. racord retea
electrica etc.);

Dupa caz, pentru fundamentarea deciziei arhitectului sef, documentatia poate fi inaintata

spre analiza de catre serviciul de specialitate Comisiei Tehnice de Amenajarea Teritoriului si

Urbanism.
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ART. 11 Receptia la terminarea lucrarilor de amplasare a mijloacelor publicitare
autorizate!

(1) Tn conformitate cu legislatia in vigoare, se va avea in vedere c3 lucririle autorizate se
considera finalizate daca s-au realizat toate elementele prevazute in autorizatie si daca s-a efectuat
receptia la terminarea lucrarilor.

(2) Potrivit prevederilor legale in vigoare, receptia lucrarilor de constructii si a instalatiilor
aferente este actul prin care investitorul declara ca accepta, preia lucrarea (cu sau fara rezerve) si
ca aceasta poate fi data in folosinta. Prin actul de receptie se certifica faptul ca executantul si-a
indeplinit obligatiile in conformitate cu prevederile contractului si ale documentatiei de executie.

(3) Dupa obtinerea autorizatiei de construire/ desfiintare, pentru executia lucrarilor aferente
obiectivului de investitii, potrivit prevederilor Legii nr. 10/1995 impreuna cu regulamentele de
aplicare a acesteia, prin grija investitorului/ beneficiarului si a executantului este necesara
efectuarea receptiei lucrarilor de constructii si a instalatiilor aferente.

(4) Efectuarea receptiei la terminarea lucrarilor este obligatorie pentru toate tipurile de
mijloace de publicitate autorizate, inclusiv in situatia realizarii acestor lucrari in regie proprie.
Receptia la terminarea lucrarilor se face cu participarea reprezentantului administratiei publice,
desemnat de emitentul autorizatiei de construire.

ART. 12 Metodologia privind atribuirea amplasamentelor destinate amplasarii
mijloacelor de publicitate care apartin domeniului public sau privat al Municipiului
Brasov

(1) Primaria Muncipiului Brasov a identificat o lista cu locatiile posibile destinate amplasarii de
mijloace de publicitate temporara si proiecte speciale, precum si a panourilor/ structurilor destinate
amplasarii afiselor publicitare si anunturilor de mica publicitate, conform anexelor 2 si 3 a
prezentului regulament, care apartin domeniului public sau privat al Municipiului Brasov.

(2) Lista mentionata la alin. (1) poate fi actualizata si aprobata prin Hotdrare a Consiliului Local.

(3) Pe masura ce se va constitui o rezerva de terenuri care apartin domeniului public sau privat
al Municipiului Brasov destinate amplasarii de panouri publicitare, totemuri, ecrane si publicitate
luminoasa, aceste amplasamente se vor atribui prin concesionare, inchiriere sau asociere in
participatiune, organizate in conformitate cu prevederile legale.

(4) 1n acest sens la intocmirea caietului de sarcini, Serviciul Administrare Patrimoniu si Urbanism
Comercial va avea in vedere gruparea amplasamentelor pe strazi, cartiere, etc., astfel incat pe
anumite zone sa se dezvolte activitati de reclama si publicitate cu o linie de prezentare uniforma.

(5) Ofertantii declarati castigatori au obligatia de a asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor
operatorilor de publicitate la utilizarea amplasamentelor stabilite prin Regulamentul local de
publicitate.

1 Conform: Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executdrii lucrarilor de constructii, Ordinului MDRL nr. 839/2009 pentru
aprobarea Normelor Metodologice de aplicare a Legii nr. 50/1991, HG nr. 343/2017 pentru modificarea HG nr. 273/1994
privind aprobarea Regulamentului de receptie a lucrarilor de constructii si instalatii aferente acestora, Legii nr. 10/1995
privind calitatea in constructii.
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(6) Pe intreaga perioada de existenta a constructiei- suport pentru mijloacele de publicitate,
indiferent de regimul de proprietate al bunurilor imobile pe care acestea sunt amplasate,
proprietarul/ detinatorul constructiei suport are obligatia afisarii permanente de materiale de
publicitate.

(7) Proprietarii panourilor sau ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de
interes public si local, precum si informatii de interes pentru populatie in cazul unor situatii de
urgenta.

(8) 1n situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloacele de publicitate nu are
contracte de publicitate Tn derulare, va afisa materiale privind campanii educationale, umanitare,
sociale, culturale de interes public.

(9) Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol incheiat intre
proprietarii panourilor/ ecranelor publicitare si autoritatile administratiei publice locale, respectiv
alte institutii abilitate ale statului.

(10) Materialul (continutul informativ) va fi pus la dispozitie de autoritatile publice interesate,
proprietarul avand obligatiile:

a) de a transmite Primariei Municipiului Brasov situatia constructiilor-suport pentru
mijloace de publicitate disponibile, cu minim 10 zile lucratoare inainte datei la care spatiul
de publicitate este disponibil;

b) asigurarea montajului materialului publicitar;

(11) Informarea se trimite pe e-mailul oficial al Primariei Municipiului Brasov si contine
urmatoarele informatii:

a) specificatiile tehnice (material, dimensiuni, etc) ale materialului publicitar care urmeaza
a fi afisat pe constructia-suport detinuta;

b) numarul de materiale care trebuie pregatite;

c) perioada de timp in care spatiul publicitare este disponibil;

d) locatia constructiei suport;

e) persoana de contact;

f) alte detalii, dupa caz.

(12) Primarul este obligat sa ceara proprietarului mijlocului de publicitate desfiintarea
constructiei- suport pentru mijlocul de publicitate, atunci cand constata lipsa afisarii materialelor
publicitare pe o perioada mai mare de 60 de zile.
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CAPITOLUL Il
REGLEMENTARI FISCALE

ART. 13 Reguli generale

(1) Orice persoana care trebuie sa obtina un certificat, un aviz sau o autorizatie mentionata in
prezentul capitol trebuie sa plateascda o taxa la compartimentul de specialitate al autoritatii
administratiei publice locale Tnainte de a i se elibera certificatul, avizul sau autorizatia necesara.

(2) Cota taxelor pentru eliberarea certificatului de urbanism sau a autorizatiei de construire/
amplasare necesare se stabileste prin Hotarare a Consiliului Local, cu respectarea prevederilor legale
in vigoare.

ART. 14 Taxa pentru serviciile de reclama si publicitate

(3) Orice persoana care beneficiaza de servicii de reclama si publicitate in Municipiul Brasov in
baza unui contract sau a unui alt fel de intelegere incheiata cu alta persoana datoreaza plata taxei
prevazute in prezentul articol, cu exceptia serviciilor de reclama si publicitate realizate prin
mijloacele de informare in masa scrise si audiovizuale.

(4) Publicitatea realizata prin mijloace de informare in masa scrise si audiovizuale, in sensul
prezentului articol, corespunde activitatilor agentilor de publicitate potrivit Clasificarii activitatilor
din economia nationala - CAEN, cu modificarile ulterioare, respectiv publicitatea realizata prin ziare
si alte tiparituri, precum si prin radio, televiziune si internet.

(5) Taxa pentru servicii de reclama si publicitate se plateste la bugetul local al unitatii
administrativ-teritoriale in raza careia persoana presteaza serviciile de reclama si publicitate.

(6) Taxa pentru servicii de reclama si publicitate se calculeaza, prin aplicarea cotei taxei
respective la valoarea serviciilor de reclama si publicitate.

(7) Cota taxei se stabileste prin Hotarare a Consiliului Local, cu respectarea prevederilor legale
in vigoare.

(8) Valoarea serviciilor de reclama si publicitate cuprinde orice plata obtinuta sau care urmeaza
a fi obtinuta pentru serviciile de reclama si publicitate, cu exceptia taxei pe valoarea adaugata.

(9) Taxa pentru servicii de reclama si publicitate prevazuta la alin. (1) se declara si se plateste de
catre prestatorul serviciului de reclama si publicitate la bugetul local, lunar, pana la data de 10 a lunii
urmatoare celei in care a intrat in vigoare contractul de prestari de servicii de reclama si publicitate.

ART. 15 Taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate

(1) Orice persoana care utilizeaza un panou, un afisaj sau o structura de afisaj pentru reclama si
publicitate, cu exceptia celei care intra sub incidenta art. 14, datoreaza plata taxei anuale prevazute
in prezentul articol catre bugetul local al Municipiului Brasov .

(2) Taxa pentru utilizarea unui panou, afisaj sau structura de afisaj pentru reclama si publicitate
intr-un loc public, care nu are la baza un contract de publicitate, este stabilita prin hotarare a
consiliului local, pe metru patrat de afisaj.

(3) Taxa este platita de utilizatorul final si se face venit la bugetul local;

(4) Taxa datorata se calculeaza prin Tnmultirea numarului de metri patrati sau a fractiunii de
metru patrat a afisajului cu suma pe metru patrat stabilita prin hotararea consiliului local.
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(5) Suprafata pentru care se datoreaza taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate, asa
cum este prevazuta la art. 478 din Codul fiscal, este determinata de dreptunghiul imaginar in care se
inscriu toate elementele ce compun afisul, panoul sau firma, dupa caz.

(6) Firma instalata la locul in care o persoana deruleaza o activitate economica este asimilata
afisului.

(7) Exemplu de calcul in cazul expunerii unui afis, panou sau sigla: Suprafata pentru care se
datoreaza taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate se determina prin Tnmultirea L x |,
respectiv5,73 m x 4,08 m = 23,38 mp.

(8) Taxa se calculeaza pentru un an fiscal in functie de numarul de luni in care se afiseaza in scop
de reclama si publicitate. Fractiunile mai mici de o luna se rotunjesc la luna.

(9) Taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate se recalculeaza pentru a reflecta numarul
de luni sau fractiunea din luna dintr-un an calendaristic in care se afiseaza in scop de reclama si
publicitate.

(10) Taxa pentru afisajul in scop de reclama si publicitate se plateste anual, in doua rate egale,
pana la datele de 31 martie si 30 septembrie inclusiv. Taxa pentru afisajul in scop de reclama si
publicitate, datorata aceluiasi buget local de catre contribuabili, persoane fizice si juridice, de pana
la 50 lei inclusiv, se plateste integral pana la primul termen de plata.

(11) ) Persoanele care datoreaza taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate sunt obligate
sa depuna o declaratie la compartimentul de specialitate al autoritatii administratiei publice locale
intermen de 30 de zile de la data amplasarii structurii de afisaj. — depunerea peste termen constituie
contraventie cf. art. 493 (2) a) si nedeclararea— cf lit. art. 493 (2 ) din Legea nr. 227/2015 privind
Codul fiscal, cu completarile si modificarile ulterioare.

ART. 16 Scutiri

(1) Taxa pentru serviciile de reclama si publicitate si taxa pentru afisaj in scop de reclama si
publicitate nu se aplica institutiilor publice, cu exceptia cazurilor cand acestea fac reclama unor
activitati economice.

(2) Taxa prevazuta in prezentul articol, denumita in continuare taxa pentru afisaj in scop de
reclama si publicitate, nu se aplica unei persoane care inchiriaza panoul, afisajul sau structura de
afisaj unei alte persoane, in acest caz taxa prevazuta la art. 15 fiind platita de aceasta ultima
persoana.

(3) Taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate nu se datoreaza pentru afisele, panourile
sau alte mijloace de reclama si publicitate amplasate in interiorul cladirilor.

(4) Taxa pentru afisaj in scop de reclama si publicitate nu se aplicd pentru panourile de
identificare a instalatiilor energetice, marcaje de avertizare sau marcaje de circulatie, precum si alte
informatii de utilitate publica si educationale.

ART. 17 Taxa de ocupare a domeniului public
(1) Taxa de ocuparea temporarda a domeniului public se va stabili anual prin Hotararea de
Consiliului Local , respectiv un cuantum in lei/ mp/ zi.

(2) Suprafata de teren ocupata de panourile publicitare ecranele, totemurile si publicitatea
luminoasa amplasate la sol, va fi determinata prin urmatorul calcul: S teren=(Lx 1) mp, in care L
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este lungimea proiectiei pe teren a panoului sau totemului, 1 =1,0 m (2 x 0,50 m de o parte si de alta
a axului proiectiei pe teren).

CAPITOLUL IV
AMPLASAREA MIUJLOACELOR DE PUBLICITATE

ART. 18 Restrictii la amplasarea mijloacelor publicitare

(1) Este interzisa amplasarea mijloacelor de publicitate in urmatoarele situatii:
a) ariile naturale protejate de interes national si international;
b) spatiile verzi;
c) inlocuri de joaca sau locurile de odihna situate in zona blocurilor de locuinte colective;
d) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor administratiei publice locale si centrale,
precum si ale institutiilor publice, cu exceptia afiselor care anunta activitatea ce se
desfasoara in interiorul sediilor;
e) pe arbori;
f) pe zona carosabila a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;
g) pe obiecte de arta monumentala si monumentele publice;
h) pe monumentele istorice sau in zona de protectie a acestora, cu exceptia firmelor care
anuntd activitatea ce se desfdsoara in interiorul cladirii si a mesh-urilor de pe schele
amplasate pe perioada desfasurarii santierului;
i) pe cladirile aflate in stare avansata de deteriorare, in situatia in care amplasarea
mijlocului de publicitate afecteaza structura de rezistenta si/sau stabilitate si integritatea
elementelor constructive si decorative ale anvelopei cladirii;
j) inincinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, troitelor,
scuarurilor, parcurilor si gradinilor publice;
k) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat circulatiei
autovehiculelor si semnalizarii rutiere, in zone in care desfasurarea in conditii normale a
traficului ar putea fi perturbata;
[) pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri;
m) pe semnele de circulatie, inclusiv pe stalpii de sustinere a elementelor de semnalizare
rutiera, de circulatie si pe stalpii de telecomunicatii;
n) 1n zona de protectie a autostrazilor, pe benzile metalice de delimitare a sensurilor de
circulatie a autostrazilor sau drumurilor nationale expres, precum si pe benzile laterale de
protectie a sensurilor de circulatie;
o) Tinincinta si pe cladirile aferente unitatilor sanitare publice, cu exceptia firmelor si a altor
informatii/ elemente specifice care anunta activitatea ce se desfdsoara in interiorul cladirii si
a mesh-urilor utilizate pe perioada efectuarii lucrarilor de santier.
p) constructii provizorii (chioscuri);
g) pe stalpii de alimentare cu energie electrica, pe stalpii de iluminat public, pe stalpii de
sustinere a elementelor de transport public sau pe orice alt tip de stalpi amplasati in
localitate sau de-a lungul arterelor de circulatie, cu exceptia bannerelor, doar in cadrul unor
evenimente culturale, stiintifice ori sportive majore si a indicatoarelor directionale.
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r) pe lucrarile de arta care traverseaza drumul, pe portale cu semnalizare rutierad sau in

solutii independente autoportante in traversarea drumului.

(2) Seinterzice publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in comun.

(3) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate (material colant, alucobond, grafica
pictata sau orice alte mijloace publicitare de afisaj) a suprafetelor vitrate ale cladirilor.

(4) Seinterzice amplasarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publica.

(5) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut, dimensiuni si
culori pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutierd sau impiedica vizibilitatea acestora,
precum si indicatoarelor de orientare si informare.

(6) Atunci cand, pe fatada sau calcanul unei cladiri, pot fi amplasate mai multe mijloace de
publicitate, cu exceptia firmelor, acestea vor fi realizate unitar, ca tip, dimensiune si in acord cu
arhitectura/ fatada cladirii, pe fatada sau calcanul cladirii.

(7) 1n situatia in care agentii economici, persoane fizice sau juridice, sunt obligati prin legislatia
specifica, sa limiteze vizibilitatea activitatilor desfasurate in interior (ex. unele activitati de jocuri de
noroc, conform HG nr. 111/2016 pentru aprobarea Normelor metodologice de punere in aplicare a
OUG nr. 77/2009 privind organizarea si exploatarea jocurilor de noroc, aprobata cu modificari si
completari prin Legea nr. 246/2010, cu modificarile si completarile ulterioare) se va avea in vedere
acoperirea suprafetelor vitrate cu panouri obturante, amplasate Tn interiorul unitatii, retrase fata
de suprafata vitrata, pozitionate la fata interioara a zidului.

(8) Panourile obturante mentionate la alin. (6) pot fi realizate din: sticla mata, sablata sau
lacuita, tesaturi/structuri metalice, riflaje din lemn, hartie/carton, materiale textile, policarbonat,
rasind, pluta etc., in culori neutre si deschise, fara culori stridente si/sau modele.

(7)* Panourile vor fi utilizate strict cu scopul de a impiedica vizualizarea activitatilor
desfasurate in locatia respectiva si nu vor fi utilizate ca suport pentru imagini, inscrisuri sau simboluri
care sa sugereze activitatea desfasurata.

(9) Este permisa inscriptionarea denumirii societatii/ firmei pe fatadd sau pe panourile
obturante doar in conditiile respectarii prevederilor prezentului regulament.

(10) Tn cazul vitrinelor aferente serviciilor funerare (firme de pompe funebre, comert cu produse
si materiale specifice, etc.), acestea vor fi amenajate intr-un mod discret, astfel incat vederea in
interior, din spatiul public, sa fie redusa.

(9)! Expunerea oricaror elemente - obiecte, materiale, coroane, etc., legate de specificul acestor
activitati e interzisa pe fatada, scari de acces si pe domeniul public.

(9)> Manevrarea acestora se va face exclusiv in locuri inchise - incaperi, ganguri, incinte, fara
posibilitatea de a fi observate din spatiul public, de catre colocatari sau de pe parcelele invecinate.

(11) in cazul in care activitatea desfasuratd necesitd limitdri temporare ale vizibilititii spre spatiul
interior, sunt acceptate elemente mobile obturante, pozitionate decalat fata de suprafata vitrata,
care sa permita atat inchiderea, cat si deschiderea vitrinei catre spatiul public.

(12) Se interzice amplasarea mijloacelor publicitare care au continut indecent si/sau care
promoveaza consumul de substante interzise minorilor prin legislatia nationala si prin directivele
Uniunii Europene in apropierea unitatilor de invatamant si de cult, la mai putin de 200 m de acestea.

(13) Sunt interzise mijloacele de publicitate care prin pozitionare, forma, dimensiune, materiale,
culori afecteaza sau deterioreaza sau compromit elementele decorative ale fatadei.
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(14) in scopul asigurarii sigurantei cetitenilor si integritatii bunurilor, operatorii de publicitate vor
realiza constructia suport a mijloacelor de publicitate cu material si sisteme constructive care
respecta prevederile legale privind calitatea in constructii.

(15) Operatorii de publicitate au obligatia sa asigure identificarea panourilor publicitare prin
inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscala
a acestuia si numarul autorizatiei de construire.

(16) Operatorii de publicitate au obligatia de a nu promova sau transmite mesaje care:

- prejudiciaza respectul pentru demnitatea umana si morala publica;

- includ discriminari bazate pe rasa, sex, limba, origine, origine sociald, identitate etnica sau
nationalitate;

- atenteaza la convingerile religioase sau politice;

- aduc prejudicii imaginii, onoarei, demnitatii si vietii particulare a persoanelor;

- exploateaza superstitiile, credulitatea sau frica persoanelor;

- prejudiciaza securitatea persoanelor sau incita la violenta;

- Tncurajeaza un comportament care prejudiciaza mediul inconjurator.

ART. 19 Dreptul de vecinatate

Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate la o distanta mai mica de 2 m fata de limita de
proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor fizice si/sau juridice, fara acordul in
forma autentica al proprietarilor si numai daca, prin aceasta amplasare, nu se afecteaza accesul si
utilizarea fara ingradire a proprietatii si/sau nu se estompeaza in niciun fel vizibilitatea din si inspre
proprietate.
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ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA (ZPR)
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CAPITOLUL V

REGULI PENTRU CATEGORIILE DE MIJLOACE DE PUBLICITATE
ADMISE IN ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA

ART. 20 Tipuri de mijloace de publicitate
(1) Tn cadrul zonelor de publicitate restransd se admit urméatoarele tipuri de mijloace de

publicitate:

a)
b)

Firme (Sectiunile 1 si 2);
Echipamente mobile de informare: portative meniu, panouri mobile/ tabele pentru

mesaje scrise sau inscriptionate (Sectiunea 3);

c)
d)
e)
f)
8)
h)

Publicitate pe mobilierul urban (Sectiunea 4);

Steaguri publicitare pentru evenimente nationale si locale (Sectiunea 5);

Publicitate pe mesh-urile si imprejmuirile aferente santierelor (Sectiunea 6);
Panouride informare turistica (Sectiunea 7)

Publicitate temporara si proiectele publicitare speciale (Sectiunea 8);

Panouri/ structuri destinate amplasarii afiselor publicitare si anunturilor de mica

publicitate (Sectiunea 9);
(2) Sunt interzise orice alte mijloace de publicitate care nu pot fi asimilate celor mentionate la

alin 1.

(3) Tn ZPR, pe sistemele de umbrire este interzis3 inscriptionarea oricdrei forme de publicitate
cu exceptia firmelor.

Sectiunea 1
Reguli privind amplasarea si aspectul firmelor

ART. 21 Reguli generale

(1) Amplasarea firmelor de catre agentii economici se va permite numai la sediul si/sau punctul
de lucru declarat conform prevederilor legale.

(2) Amplasarea firmelor, indiferent de pozitia acestora - pe fatada, in vitrina etc. - se face dupa
obtinerea autorizatiei de construire in conformitate cu prevederile prezentului regulament si ale
Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii.

(3) La montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia sd aduca fatada cladirii
la starea initiald, prin inlaturarea amprentelor firmelor si reparatii ale zonei de montare, inclusiv
zugravirea locala si readucerea la aspectul initial, pe cheltuiala proprie.

(4) Tn termen de 30 de zile de la incetarea activitatii proprietarul spatiului sau chiriasul au
obligatia de a desfiinta firma care nu mai face obiectul activitatii si aducerea fatadei/ elementului
suport la starea initiala.
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(5) Firmele se amplaseaza pe fatadele clidirilor sau in locuri special amenajate. In situatiile in
care arhitectura cladirilor include elemente constructive dedicate firmelor, cu o anumita
specificitate, acestea se vor utiliza ca atare.

(6) Firmele, ca elemente importante in definirea imaginii urbane, vor avea un design de buna
calitate si vor fi realizate obligatoriu din materiale durabile ce nu sunt supuse deteriorarii sub
actiunea factorilor externi, conditiilor meteorologice etc.

(7) Firmele vor fi corelate cu arhitectura fatadelor, respectiv:

a) din perspectiva compozitionala, materiale, forme, culori;

b) nu vor putea altera/ acoperi/ intra in contradictie cu detaliile si expresia arhitecturala a
cladirii.

c) voraveadimensiuni adaptate spatiului disponibil pe fatada si in limitele maxime admise,
conform prevederilor prezentului regulament.

(8) Se interzice amplasarea firmelor pe elemente proeminente ale fatadelor (balcoane, logii,
console, ancadramente, cornise profilate etc.), pe portile de acces in imobile, pe ferestre, pe
imprejmuiri.

(9) Seinterzice amplasarea (fixarea) firmelor peste alte elemente constructive fara durabilitate.

(10) Standardele de marca (brand) nu pot constitui pretexte pentru nerespectarea prezentului
regulament.

(11) Tn cazul in care cladirea este utilizatd de citre un singur operator, se permit maximum
doua firme pe fiecare fatada la strada , indiferent de elementele suport prezentate la art. 24.

ART. 22 Aspecte privind firmele luminoase conform Masterplanului de iluminat

pentru Centrul Istoric al Municipiului Brasov?:

(1) Se recomanda ca firmele luminoase sa utilizeze surse cu lumina calda, cu o temperatura de
culoare corelata de maxim 3000K (CCT);

(2) Vvalorile maxime permise pentru luminatia semnelor (Ls) este de 800 cd/mp (valoare preluata
din ghidul CIE 150:2017);

(3) Firmele luminoase pot incorpora surse de lumina: exterioare, interioare sau expuse. Sursele
nu trebuie sa fie vizibile direct, pentru cele exterioare se recomanda utilizarea unor accesorii de
obturare a luminii ce poate fi emisa in afara panourilor;

(4) Pentru a reduce suprafata luminoasa, este preferabila utilizarea literelor volumetrice, in
special cele de tip silueta/ halou sau cele de tip neon.

(5) Nu este recomandata utilizarea: literelor volumetrice cu lumina emisa n lateral, panourilor
cu surse exterioare in console, casetelor luminoase, panourilor cu lumina ascendenta.

(6) Pentru panourile cu surse de lumind exterioare sunt preferabile cele cu o distributie
luminoasa descendenta.

(7) Pentru reducerea consumului energiei electrice se recomanda stingerea firmelor luminoase
odata ce programul de lucru din spatiile interioare s-a incheiat.

(8) Pentru a evita utilizarea culorilor contrastante, extrem de variate si pentru a crea un mediu
vizual armonios si unitar, in zone restranse, se poate adopta o singura culoare monocroma, precum

2 Masterplanul de iluminat pentru Centrul Istoric al Municipiului Brasov, Proiectul HUB-IN, ABMEE si HEBLU
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sepia, pentru toate firmele luminoase sau se pot alege culori de o nuanta asemanatoare finisajului
fatadelor pe care urmeaza sa se amplaseze

ART. 23 Aspecte generale de design pentru firmele propuse

(1) Se va evita utilizarea fundalurilor cu mai multe culori vii. Se recomanda solutii cat mai putin
invazive, respectiv utilizarea unui fundal neutru sau a literelor aplicate pe fatada in spatiul dedicat.

(2) Se va avea in vedere punerea in valoare a textului/ logo-ului etc. prin asigurarea unui
contrast intre fundal si continutul firmei.

(3) Spatiul liber recomandat, neocupat de elemente grafice, va fi de minimum 30% din suprafata
destinata firmei.

(4) Se recomanda mentinerea marginilor libere, neocupate de elemente grafice, a caror
proportie recomandata este de 1/6 din latura mica a cadranului aferent firmei.

(5) Se va evita fragmentarea firmei.

(6) Se recomanda utilizarea a maximum doua tipuri de litera (fonturi).

(7) Nu se recomanda deformarea textului.

(8) Se recomanda existenta unui element grafic principal mare (ex. denumirea firmei/ un logo)
si, daca este necesar, prezentarea unor informatii suplimentare prin utilizarea unor elemente grafice
mici, cu o diferentiere sesizabila intre elementul principal si cele mici.

(9) Un raport recomandat intre Thaltimea textului secundar si cel aferent denumirii firmei este
de 1/3.

ART. 24 Categorii de elemente suport pentru firme
(1) Tn zona de publicitate restransa, categoriile de elemente suport pentru inscriptionarea/
pozitionarea firmelor sunt urmatoarele:
a) Elemente suport perpendiculare pe fatada.
b) Elemente suport paralele cu planul fatadei.
c) Vitrine. Suprafete vitrate.
d) Copertine
e) Sisteme de umbrire pentru terase
f) Fatada. Calcane. (ex. stencil, pictura murala etc.)

ART. 25 Reguli privind elementele suport utilizate pentru inscriptionarea firmelor

perpendiculare pe fatada

(1) Se admite amplasarea unei singure firme perpendiculare pe fatada pentru fiecare
amplasament/operator comercial.

(2) Tn cazul operatorilor cu front la mai multe strézi, cum este cazul clidirilor de colt, se accept3
amplasarea unei firme pe fiecare fatada la strada.

(3) Tn cazul mai multor operatori comerciali in cadrul aceleiasi clddiri, se va avea in vedere ca
firmele sa aiba dimensiuni unitare, elemente de design similare sau compatibile, iar amplasarea lor
se va face ordonat in raport cu elementele specifice ale fatadei.

(4) Amplasarea firmei pe fatada nu va depasi zona de front dedicata spatiului comercial sau
profesional in care se desfasoara activitatea.
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(5) Amplasarea la nivelurile superioare poate fi acceptata in mod exceptional prin demonstrarea
contributiei calitative la ansamblul fatadei, cu utilizarea parapetului etajului superior sau a aticului
si numai cu acordul proprietarilor.

(6) Amplasarea firmei pe fatada se va realiza fara sa afecteze elementele decorative existente
(braie, cornise, ancadramente, panouri decorative etc.).

(7) Tn vederea sustinerii unei imagini coerente la nivelul intregii zone, o imagine mai putin
stridentd, generatoare de poluare luminoasd, este fincurajatd utilizarea panourilor/ firmelor
suspendate simple in locul casetelor luminoase.

(8) Se recomanda grafisme care figureaza simbolic activitatea, efecte de transparenta si
decupaj.

(9) Sunt interzise materiale care se degradeaza usor sau care sunt greu lizibile precum:
polistiren, carton, oglinda etc. Se recomanda utilizarea materialelor durabile si de calitate: metal
(cupru, bronz, aluminiu etc.), aliaje, ardezie etc.

(10) Inscriptia va contine doar informatii utile, pentru o lecturare cat mai facila. Vor fi excluse
informatiile care pot deprecia calitatea mesajului transmis (de ex. detalii ca: adresa, nr. telefon,
e-mail, produse comercializate/ elemente grafice in culori stridente etc.). Tn acest sens se va lua in
considerare si utilizarea unui logo/ a unei pictograme pentru transmiterea informatiilor necesare.

(11) Tn cazul firmelor luminoase/ iluminate, in cadrul proiectului de autorizare, se vor prezenta
argumentele potrivit cdrora acestea nu genereaza/ amplificd poluarea luminoasa a zonei (alte
obiecte luminoase/ iluminate existente deja pe fatada sau in vecinatate etc.).

(12) Se va prezenta, in cadrul proiectului de autorizare, modul de rezolvare a alimentarii cu
energie a casetei. Acesta nu va fi vizibil pe fatada.

(13) Se interzice iluminarea intregii casete. Se vor ilumina doar elementele de signalectica (ex.
litere, simboluri, logo etc.).

(14) Pentru firmele luminoase, modul de iluminare va fi discret, moderat. Se recomanda
utilizarea solutiilor de iluminare tip halou (backlight).

(15) Firmele luminoase amplasate la mai putin de 50 m de semnalizarile rutiere nu vor folosi
culorile specifice acestora si lumina intermitenta.

(16) Firma nu va depasi o iesire in consola de maximum 700 mm, pastrand cumulat:

a) odistanta de minimum 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului
sau fata de aliniamentul arborilor (daca acestia exista).

b) wun culoar liber de obstacole verticale, de min. 3,5 m latime, necesar circulatiei
autospecialelor, in zona strazilor pietonale.

(17) inaltimea minim3 fatd de cota amenajats a pietonalului este 2,50 m.

(18) Pentru firmele luminoase, Thaltimea minima fata de cota amenajata a pietonalului este de
3,00 m.

(19) Dimensiunile maxime admise sunt:

- Tndltime: 700 mm
- Latime: 700 mm
- Grosime: 150 mm.

(20) Dimensiunile firmei se vor inscrie in limitele maxime admise, dar si in spatiul disponibil pe

fatada, care poate reduce aceste dimensiunile mentionate la alin. (19).
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ART. 26 Reguli privind elementele suport utilizate pentru firmele paralele cu

planul fatadei

(1) Se admite amplasarea unei singure firme pe fatada pentru fiecare amplasament/ operator
comercial.

(2) Tn cazul cladirilor de colt, se acceptd amplasarea unei firme pe fiecare fatadd la strada.

(3) Amplasarea firmei se va realiza in zona dedicata in cadrul fatadei.

(4) 1n cazul lipsei unei zone dedicate, firma se va amplasa in corelare cu elementele componente
ale fatadei: goluri, vitrine, cdi de acces, elemente decorative, alte mijloace publicitare etc.

(5) Tn cazul utilizarii intregii cladiri de citre un singur operator (de ex. un hotel), firma se poate
amplasa si la nivelurile superioare, in corelare cu arhitectura fatadei.

(6) Institutiile publice care dispun de formate standardizate (invatamant, administratie publica)
le vor utiliza ca atare, iar inscriptionarea/ pozitionarea titulaturii se poate realiza si la nivelurile
superioare ale cladirii.

(7) Amplasarea firmei pe fatada nu va depasi zona de front dedicata spatiului comercial/
profesional in care se desfasoara activitatea.

(8) Amplasarea la nivelurile superioare poate fi acceptata in mod exceptional prin demonstrarea
contributiei calitative la ansamblul fatadei, cu utilizarea parapetului etajului superior, a aticului sau
calcanului si numai cu acordul proprietarilor.

(9) Amplasarea firmei pe fatada se va realiza fard sa compromitd/sa acopere elementele
decorative existente pe fatada (braie, cornise, ancadramente, panouri decorative etc.).

(10) Este recomandata utilizarea literelor volumetrice sau a literelor aplicate din materiale
durabile si de calitate precum: metal (cupru, bronz etc.), aliaje etc.

(11) Tn cazul firmelor luminoase/ iluminate, in cadrul proiectului de autorizare, se vor prezenta
argumentele potrivit cdrora acestea nu genereaza/ amplificd poluarea luminoasa a zonei (alte
obiecte luminoase/ iluminate existente deja pe fatada sau in vecinatate etc.).

(12) Se va prezenta, in cadrul proiectului de autorizare, modul de rezolvare a alimentarii cu
energie a casetei. Acesta nu va fi vizibil pe fatada.

(13) Se interzice iluminarea intregii casete. Se vor ilumina doar elementele de signaletica (ex.
litere, simboluri, logo etc.).

(14) Pentru firmele luminoase, modul de iluminare va fi discret, moderat. Se recomanda
utilizarea solutiilor de iluminare tip halou (backlight).

(15) Firmele luminoase amplasate la mai putin de 50 m de semnalizarile rutiere nu vor folosi
culorile specifice acestora si lumina intermitenta.

(16) Tnaltimea firmei pe fatadd nu va depasi 7 din indltimea vitrinei.

(17) Grosimea firmelor pozitionate paralel cu fatada va fi de maximum 150 mm.

(18) Dimensiunile firmei se vor inscrie in limitele maxime admise, dar si in spatiul disponibil pe
fatada, care poate reduce aceste dimensiuni.

ART. 27 Reguli privind inscriptionarea firmelor pe vitrina si suprafete vitrate

(1) Acoperirea suprafetelor vitrate este interzisa.

(2) Este permisa inscriptionarea pe interiorul suprafetelor vitrate aferente spatiului comercial/
profesional intr-un procent de maximum 10% din suprafata vitrata.
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(3) Tipurile de inscriptionari/ aplicari admise alaturi de firma, in acest procent maxim de 10%,
sunt cele cu rol informativ precum: restrictii, reguli sau recomandari privind utilizarea spatiului
respectiv sau elementele de semnalizare .

(4) Sevor evita elemente de design agresive (culori stridente, lumini puternice sau intermitente
etc.). O comunicare clara si vizibila poate sa fie realizata si in culori neutre, autocolante de
dimensiuni reduse, intr-o singura culoare.

(5) Tehnici admise de inscriptionare pe spatiul vitrat in limitele stabilite la aliniatul (2) sunt:
colantare/ lipire elemente volumetrice, vopsire/ pictare, gravare, sablare.

(6) 1n cazul in care se opteazd pentru inscriptionarea firmei pe panouri/ elemente suspendate/
flotante amplasate in interiorul unitatii, acestea trebuie sa fie retrase fata de suprafata vitrata cu
minimum jumatate din adancimea vitrinei (D), dar nu mai putin de 150 mm.

(7) Se va avea in vedere ca suprafata cumulatd a panourilor/ elemente suspendate/ flotante
amplasate Tn interiorul unitatii sa se limiteze la maximum 20% din suprafata vitrata.

(8) Tn cazul activitatilor care necesita o vizibilitate limitata (ex. unele activitati de jocuri de noroc,
conform HG nr. 111/2016) este permisa inscriptionarea denumirii societatii/ firmei pe fatada sau
pe panourile obturante doar in conditiile respectarii prevederilor prezentului regulament. Pe
panourile obturante nu sunt admise imagini, inscrisuri sau simboluri care sa sugereze activitatea
desfasurata, cu exceptia inscriptionarii denumirii societatii/ firmei.

(9) 1n cazulin care activitatea desfisuratd necesita limitdri temporare ale vizibilitatii spre spatiul
interior, pot fi acceptate elemente mobile obturante, pozitionate decalat fata de suprafata vitrata,
care sa permitd atat inchiderea, cat si deschiderea vitrinei catre spatiul public.

ART. 28 Reguli privind amplasarea si inscriptionarea firmelor pe copertine

(1) Copertinele nu vor acoperi elemente de decor ale fatadei si se vor amplasa corelat cu spatiul
vitrat pe care il umbresc.

(2) Inscriptionarea firmelor se poate realiza numai pe copertinele amplasate la parterul
cladirilor.

(3) Copertinele nu vor depasi latimea golurilor din fatada (vitrina, usa, fereastra).

(4) Copertinele nu vor iesi din planul fatadei cu mai mult de 1,20 m, pastrand:

a) odistanta de minimum 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului
sau fata de aliniamentul arborilor (daca acestia exista).

b) un culoar liber de obstacole verticale, de min. 3,5 m latime, necesar circulatiei
autospecialelor — in zona strazilor pietonale.

(5) Copertina se va pozitiona la o indltime libera minima fata de cota amenajata a pietonalului
de 2,5m.

(6) Tnaltimea sortului copertinelor nu va depasi 300 mm.

(7) Inscriptionarea firmei/numelui operatorului comercial se poate face pe sortul copertinei,
intr-un dreptunghi cu dimensiunile maxime de 200 x 500 mm. Este interzisa inscriptionarea numelor
de brand sau utilizarea unor culori intense asociate diverselor branduri.

(8) Nu sunt permise copertine masive care necesita cutii voluminoase pentru ascundere si care
afecteaza astfel arhitectura cladirii.

(9) Copertinele trebuie sa se integreze in zona de front comercial si sa se articuleze cat mai
discret cu spatiul vitrat pe care il umbresc.

(10) Este recomandata utilizarea unei culori neutre, asociata cromaticii fatadei/ elementelor
componente ale fatadei.
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ART. 29 Reguli privind amplasarea si inscriptionarea firmelor pe sistemele de
umbrire ale teraselor

(1) Pentru sistemele de umbrire ale teraselor se vor respecta cerintele din ,,Ghidul de amplasare
a teraselor sezoniere n centrul istoric al Brasovului”, ghid realizat in cadrul proiectului Horizon2020
HUB-IN, autori BAAB Birou de Arhitectura.

(2) Inscriptionarea firmei/numelui operatorului comercial se poate face pe sortul sistemului de
umbrire, intr-un dreptunghi cu dimensiunile maxime de 200 x 500 mm.

(3) Este interzisa inscriptionarea numelor de brand sau utilizarea unor culori intense asociate
diverselor branduri.

ART. 30 Reguli privind firmele inscriptionate pe fatade

(1) Se admite inscriptionarea firmelor pe fatade in masura in care, pentru amplasamentul ales,
exista o referinta istorica cu privire la acest mod de reprezentare.

(2) Se admite amplasarea unei singure firme inscriptionate pe fatada pentru fiecare
amplasament/ operator comercial.

(3) Inscriptionarea firmei se va realiza in zona dedicata in cadrul fatadei.

(4) 1n cazul lipsei unei zone dedicate, firma se va amplasa in corelare cu elementele componente
ale fatadei: goluri, vitrine, cdi de acces, elemente decorative, alte mijloace publicitare etc.

(5) Inscriptionarea firmei pe fatada nu va depasi zona de front dedicata spatiului comercial/
profesional in care se desfasoara activitatea.

(6) Inscriptionarea firmei pe fatada se va realiza fara sa compromita/sa acopere elementele
decorative existente pe fatada (braie, cornise, ancadramente etc.).

(7) Tndltimea firmei inscriptionate pe fatada nu va depdsi % din indltimea vitrinei.

(8) Tehnici acceptate de inscriptionare: stencil, pictarea manuala, sgraffito etc.

(9) Se admite inscriptionarea firmelor pe calcane in masura in care, pentru amplasamentul ales,
exista o referinta istorica cu privire la acest mod de reprezentare.

ART. 31 Reguli privind firmele in situatia existentei mai multor operatori/ cladire

(1) Tn cazulin care intr-o cladire se desfisoard mai multe activitati, firmele se vor grupa ordonat
pe panouri din materiale de calitate, in zona accesului in cladire, prin adoptarea unei solutii
armonizate, unitare, care sa ia in considerare atat arhitectura cladirii, cat si vecinatatile.

(2) Materiale recomandate pentru panourile grupate: metale (aluminiu, cupru etc.), aliaje (
alama, bronz etc.), sticld, ardezie, granit, acrilic etc..

ART. 32 Reguli privind amplasarea firmelor pe cladirile de locuit

(1) Pe cladirile de locuit avand spatii cu alta destinatie la parter sau mezanin, firmele se
amplaseaza numai pe portiunea de fatada corespunzatoare acestor spatii sau pe parapetul plin si
continuu al primului etaj, unde este cazul, cu acordul proprietarilor sau al asociatiilor de proprietari
in forma autentica.

(2) Pe cladirile de locuit avand spatii comerciale sau cu alta destinatie, situate la parter sau
mezanin, firmele se vor amplasa in mod unitar prin adoptarea unor solutii armonizate pentru toate
spatiile.
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(3) Tn cazul operatorilor care deruleazd activitati economice/ servicii/ comerciale in cladiri de
locuinte colective (unitati locative), firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul
proprietarilor afectati si al asociatiei de proprietari, conform legislatiei, avand urmatoarele

posibilitati:
a) 1n zona de acces in cladire, daca spatiul este situat la alte niveluri decat la parter sau
demisol;

b) cuincadrare corespunzatoare pe fatada spatiului in care isi desfasoara activitatea, daca
spatiul este amplasat la parter sau demisol.
(4) Este interzisa amplasarea firmelor pe aticul cladirilor ce cuprind locuinte colective (unitati
locative).

Sectiunea 2
Reguli privind vitrinele, spatiile vitrate si mobilier urban

ART. 33 Reguli privind vitrina si suprafetele vitrate

(1) Ca elemente importante in definirea imaginii urbane, vitrinele vor beneficia de un design
adaptat arhitecturii imobilelor.

(2) Nu este permisa repetarea exagerata a mesajelor/ inscriptiilor, in sensul in care mesajul
principal nu va fi perceptibil.

(3) Nu este permisa acoperirea integrala, chiar si temporara, cu anunturi de tipul reducerilor de
preturi si nu numai.

(4) Daca trebuie comunicate anumite restrictii sau recomandari, se vor evita elemente de design
agresive (culori stridente, lumini puternice sau intermitente etc.) sau elemente de semnalizare in
serie de tipul ,,open/ deschis”.

O comunicare clara si vizibila poate sa fie realizata si in culori neutre, autocolante de dimensiuni
reduse, Intr-o singura culoare.

(5) Tn situatia in care se doreste obturarea spatiilor vitrate/ vitrinelor, aceasta se poate realiza
de la fata interioara a zidurilor catre interior. Spatiul generat intre suprafata exterioara vitrata si
suprafata interioara obturanta se va amenaja decorativ.

ART. 34 Recomandari privind iluminatul spatiilor comerciale conform

Masterplanului de iluminat pentru Centrul Istoric al Municipiului Brasov?
Pentru a limita efectele negative ale iluminatului spatiilor comerciale si pentru a asigura un
mediu luminos exterior echilibrat s-au conceput urmatoarele recomandari si parametri tehnici:

(6) Se recomanda ca iluminatul interior al spatiilor comerciale din zonele istorice ale orasului sa
utilizeze surse cu lumina calda, preferabil cu o temperatura de culoare corelata de maxim 3000K
(CCT);

(7) Lumina emisa din interior sa se limiteze in spatiul public la maxim 2 metri in fata vitrinelor/
fatadelor, iar in interiorul acestei zone, iluminanta maxima sa nu depaseasca 30 de lucsi;

(8) Corpurile de iluminat din vitrine sa fie dimabile, orientate catre spatiul interior, cu o
distributie descendenta, iar sursele de lumina sa nu fie vizibile direct de catre observatorii din spatiul

3 Masterplanul de iluminat pentru Centrul Istoric al Municipiului Brasov3, Proiectul HUB-IN, ABMEE si HEBLU
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public. Se recomanda utilizarea unor corpuri de iluminat orientabile, cu accesorii pentru limitarea
efectului de orbire;

(9) Stingerea iluminatului din spatiul interior si diminuarea/ stingerea iluminatului din vitrine,
odata ce programul de lucru s-a incheiat.

ART. 35 Reguli privind vitrinele tip caseta, fixate pe fatada, pentru expunere

produse/ meniu

(1) Amplasarea vitrinelor sau a panourilor pentru meniu pe fatada se va face dupa analiza
necesitatii lor si pe baza unei argumentari riguroase.

(2) Se va utiliza un singur obiect pentru prezentare tip vitrind/ panou meniu pentru un
amplasament/ operator comercial.

(3) Vitrinele amplasate pe fatade nu trebuie sa acopere sau sa concureze cu arhitectura cladirii.

(4) Se recomanda ca vitrina sa contina doar inscriptii/ text relevante pentru activitate si mai
putin imagini cu produse sau obiecte spre vanzare.

(5) Suntinterzise vitrinele care obtureaza/ ingreuneaza accesul in pasaje.

(6) Dimensiunile maxime pentru vitrinele/ panourile pentru meniu amplasate pe fatade sunt:
700 mm (L) x 1 m (H) cm si o adancime de 100 cm.

(7) Numinatul vitrinelor se va realiza discret, din interior, fara a poza cabluri electrice pe fatade.

Sectiunea 3
Reguli privind echipamentele mobile de informare

ART. 36 Reguli privind echipamentele mobile de informare

(1) Pentru echipamentele mobile de informare a clientilor precum: portative pentru meniu,
panouri mobile/ tabele pentru mesaje scrise sau inscriptionate etc. se vor respecta cerintele din
,Ghidul de amplasare a teraselor sezoniere in centrul istoric al Brasovului”, ghid realizat in cadrul
proiectului Horizon2020 HUB-IN, autori BAAB Birou de Arhitectura.

(2) Tipurile de echipamente mobile permise sunt: portative pentru meniu si tabele pentru
mesaje scrise (,,people stopper”).

(3) Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel putin 2,00 m se pot amplasa panouri
publicitare mobile pliante (trepiede etc.), avand ca scop promovarea comerciald, comunicarea de
tarife sau actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate de beneficiarul publicitatii, in
urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,70 m;

b) amplasarea panoului este permisa numaiin dreptul spatiului destinat activitatii care face
obiectul publicitatii si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia, fara
a perturba activitatea altor agenti economici sau circulatia fluenta atat pietonala cat si
rutiera.

(4) Se va folosi un singur portativ pentru meniu, amplasat la intrarea in unitatea de alimentatie
publica sau adiacent terasei si/sau o singurd tabeld pentru mesaje cu dimensiuni maxime de
50x70cm (ex.mesaje scrise cu creta sau inscriptionate etc.).

(5) Portativul va fi metalic, de culoare neagra si nu va purta inscriptii comerciale de niciun fel
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pentru a evita eterogenitatea vizuala si publicitatea mascata in spatiul public.

(6) Amplasarea de echipamente mobile de informare ale clientilor pe trotuare sau spatii
pietonale este permisa numai cu asigurarea unui culoar liber de obstacole de minimum 1,50m.

(7) Amplasarea echipamentelor este permisa numai in dreptul spatiului destinat activitatii care

.....

(8) Suprafata de teren atribuita pentru amplasarea unui astfel de echipament mobil pe terenuri
apartinand domeniului public va fi de minimum 1mp.

Sectiunea 4
Reguli privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

ART. 37 Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

Pot fi utilizate ca suport publicitar, pentru publicitatea temporara, numai elementele de mobilier
urban care au fost prevazute si autorizate cu suprafete dedicate: adaposturile destinate
publicului/statiile de autobuz, chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale, coloanele
port-afis si altele asemenea.

Sectiunea 5
Reguli privind steagurile publicitare

ART. 38 Dispozitii generale privind amplasarea steagurilor publicitare

(1) Steagurile publicitare sunt interzise, cu exceptia celor utilizate in scopul promovarii unor
manifestari/evenimente publice de interes european/ national/ local.

(2) Steagurile publicitare montate pe catargul existent, la inaltimea minima de 2,50 m de la cota
terenului amenajat, se amplaseaza numai in locuri in care nu Tmpiedica vizibilitatea circulatiei
rutiere.

(3) Pe un catarg se poate amplasa un singur steag.

(4) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 30 de zile calendaristice, cu
posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inca o perioada de 30 de zile.

(5) Amplasarea steagurilor publicitare se face in baza avizului pentru publicitate temporara emis
de Primadria Municipiului Brasov, conform prevederilor prezentului regulament.

(6) Suprafata fiecarui steag este mai mica sau egala cu 2,50 mp, iar baza acestuia nu va putea
depasi suprafata de 0,80 mp.

Sectiunea 6
Reguli privind mesh-urile si imprejmuirile de santier

ART. 39 Dispozitii generale privind mesh-urile si imprejmuirile de santier

(1) Este permisa amplasarea de mesh-uri doar in situatia in care acestea constituie protectie
catre domeniul public pe perioada efectuarii lucrarilor de santier.
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(2) Amplasarea mesh-urilor, in zona de publicitate restransa, in oricare alte situatii decat cea
mentionata la alin. (1) este interzisa.

(3) Proprietarii au obligatia sa asigure buna intretinere a mesh-urilor, in vederea indeplinirii pe
toata durata santierului a conditiilor de protectie si siguranta, conform normelor in vigoare.

(4) Referitor la aspect, pe mesh se accepta doar reprezentarea imaginii obiectivului vizat de
lucrdri si sunt admise eventuale texte de publicitate comercialda ce vor ocupa cel mult 10% din
suprafata fatadei la strada. Tn cazul unei constructii de colt, cu doua fronturi stradale, se admit texte
de publicitate comerciala in pondere de cel mult 10% pe fiecare dintre fatade.

(5) Peimprejmuirile de santier sunt interzise textele/ imaginile de publicitate comerciala.

Se acceptd in schimb tratarea decorativa/ interactivd a acestora (de ex. prin prezentarea de
informatii de interes public privind proiectul/ lucrarea, modalitdti interactive de consultare a
publicului, materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public
sau texte si imagini care sa se Tnscrie armonios Tn context).

(6) Publicitatea amplasata pe mesh-urile aferente schelelor montate pe fatadele constructiilor
noi, aflate in diferite faze de executie, sau ale celor existente, aflate in reparatie, inclusiv pe utilajele
folosite la lucrarile de constructie, se autorizeaza simultan sau ulterior organizarii de santier si este
valabila pe toata durata existentei acestuia.

Sectiunea 7
Reguli generale privind amplasarea panourilor de informare turistica

ART. 40 Dispozitii generale privind panourile de informare turistica

(1) Pentru panourile de informare turistica directionale amplasate pe terenuri aflate in
domeniul public, se va avea in vederea realizarea unui proiect unitar initiat de Primaria Municipiului
Brasov, cu respectarea prevederilor prezentului regulament si care va cuprinde atat identificarea
amplasamentelor favorabile la nivelul ZPR, cat si design-ul acestora.

(2) Panourile de informare turistica amplasate pe terenurile aflate in proprietatea privata a
persoanelor fizice si/sau juridice se vor realiza cu respectarea prevederilor prezentului regulament,
in baza unei autorizatii de construire.

Sectiunea 8
Publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale

ART. 41 Publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale

(1) Orice persoana fizica sau juridica poate beneficia de dreptul la publicitate temporara, in
conditiile prezentului regulament.

(2) Harta amplasamentelor posibile pentru publicitatea temporara si proiectele publicitare
speciale este prezentata in anexa 2.

(3) Pentru alte propuneri de amplasamente care nu sunt cuprinse in anexa 2 se vor analiza
punctual in cadrul departamentelor de specialitate.

(4) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporara este permisa numai in baza avizului pentru
publicitate temporara sau a autorizatiei de construire , in cazurile exceptionale in care este necesara
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asigurarea stabilitatii prin elemente de fundare pentru amplasarea structurilor publicitare
autoportante si a proiectelor publicitare speciale si este obligatorie o documentatie tehnica
intocmita de specialisti in domeniile arhitecturii si structurii de rezistenta, emise de Primaria
Municipiului Brasov.

(5) Tn situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru publicitatea
temporara, exista mai multe solicitari de amplasare a mijloacelor de publicitate temporara, Primaria
Municipiului Brasov va atribui amplasamentul in ordinea cronologica a inregistrarilor existente.

(6) Tn cazul solicitérii schimbarii locatiilor in alte amplasamente decit cele solicitate initial, se va
obtine un nou aviz pentru publicitatea temporara, in conformitate cu prezentul regulament. Noul
aviz nu va depasi termenul de valabilitate al precedentului aviz, insa cu posibilitatea prelungirii in
conformitate cu prezentul regulament.

(7) Schimbarea locatiilor prevazute la alin. (6) se poate face numai in situatia in care locatiile
initial avizate nu mai pot fi puse la dispozitia tertilor.

(8) Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se avizeaza in baza unei
documentatii tehnice intocmite de un specialist in domeniu cu respectarea prevederilor privind
publicitatea temporara, prevazute in prezentul Regulament.

(9) Tn vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporard, mijloacele de publicitate trebuie
sa indeplineasca urmatoarele conditii:

a) sa fie folosite ca purtator de mesaj in cadrul unor activitati de promovare cu durata
determinata si precizata in mod explicit in cererea de emitere a avizului, depusa de solicitant;

b) sd poatd fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul
pentru publicitate temporara, in cel mult 72 de ore;

c) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporara sa fie aduse la
starea initiald, in cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru
publicitate temporara.

ART. 42 Dispozitii generale privind publicitatea electorala

(1) Primarii sunt obligati sa asigure amplasarea de panouri electorale in locuri speciale, conform
legislatiei specifice.

(2) Lista locurilor destinate afisajului electoral este prezentat in anexa nr. 4.

(3) Modificarea listei propuse pentru amplasarea panourilor electorale se poate realiza de catre
primar prin dispozitie, pana la inceperea campaniei electorale.

(4) Panourile electorale se pot amplasa in zone frecventate de cetateni, fara stanjenirea
circulatiei pe drumurile publice si a celorlalte activitati desfasurate in zona respectiva.

(5) Pe un panou electoral fiecare candidat poate aplica un singur afis electoral.

(6) Un afis electoral amplasat in locurile prevazute la alin. (2) nu poate depasi dimensiunile de
500 mm o latura si 350 mm cealalta latura, iar cel prin care se convoaca o reuniune electorala,
400 mm o latura si 250 mm cealalta latura.

(7) Tn alte locuri decat cele stabilite conform alin. (2) si (3), afisajul electoral este interzis.

(8) Se pot instala pe domeniul public amenajari provizorii in scopul distribuirii de materiale de
propaganda electorald, daca prin amplasarea lor nu stanjenesc circulatia pe drumurile publice si
celelalte activitati desfasurate in zona respectiva nu se instituie restrictii de circulatie rutiera sau
pietonald, in baza unui aviz de publicitate temporard, conform prevederilor prezentului regulament.

(9) Amenajarile mentionate la alin. (8), inclusiv amplasarea de corturi electorale, se poate
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realiza numai pe perioada campaniilor si precampaniilor electorale timp de 30 de zile cu posibilitatea
prelungirii o singura data, la cererea solicitantului, pentru o perioada cel mult egala cu cea aprobata
initial.

(10) Suprafata maxima de teren ocupata de amenajari, inclusiv corturi electorale, nu va depasi
9,0 mp (3 x3 m), pentru care Primaria Municipiului Brasov va incasa o taxa de ocupare a domeniului
public.

Sectiunea 9
Reguli privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de mica publicitate

ART. 43 Dispozitii generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor

de mica publicitate

(1) Tn vederea asigurérii eficientei informari a cetatenilor, a libertatii de expresie si esteticii
urbane, Primaria Municipiului Brasov va instala in amplasamente cu vizibilitate, in conditiile
prezentului regulament, panouri/ structuri speciale destinate institutiilor de cultura, sport etc.
pentru afise publicitare aferente spectacolelor, concertelor, stagiunilor si altora asemenea si pentru
anunturi de mica publicitate.

(2) Harta amplasamentelor posibile este prezentata in anexa nr. 3 a prezentului regulament.

(3) Panourile/ structurile prevazute la alin. (1) vor fi intretinute cu periodicitate de catre
proprietarul panoului.

(4) Dimensiunile panourilor se vor inscrie intr-o suprafata maxima de 2,20 m.

(5) Este interzisa amplasarea de afise publicitare prin aplicarea lor directa pe orice suprafata
neamenajata in scop publicitar sau care sa acopere alte afise publicitare deja existente, postate
anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/actiuni/campanii
aflate in derulare sau care urmeaza sa se deruleze.

(6) Amplasarea afiselor se va desfasura in baza unui aviz de publicitate temporara emis in acest
sens de catre Primaria Municipiului Brasov.

(7) Primaria Municipiului Brasov va incasa taxa de afisaj de la persoanele fizice si/sau juridice
care afiseaza mesaje pe aceste sisteme de afisaj public.

(8) Pentru panourile/ structurile destinate amplasarii afiselor publicitare si a anunturilor de mica
publicitate amplasate pe terenuri aflate in domeniul public, se va avea in vedere realizarea unui
proiect unitar initiat de Primaria Municipiului Brasov.
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CAPITOLUL VI
REGULI PENTRU CATEGORIILE DE MIJLOACE DE PUBLICITATE
ADMISE TN ZONA DE PUBLICITATE LARGITA (ZPL)

ART. 44 Tipuri de mijloace de publicitate
(1) Tn cadrul zonelor de publicitate I3rgitd se admit urmé&toarele tipuri de mijloace de publicitate:

a)
b)
c)

Firme (Sectiunile 1 si 2);

Panouri publicitare, totemuri, ecrane si publicitate luminoasa (Sectiunea 3);
Echipamente mobile de informare a clientilor: portative meniu, panouri mobile/ tabele
pentru mesaje scrise sau inscriptionate (Sectiunea 4);

Publicitate pe mobilierul urban (Sectiunea 5);

Bannere si steaguri publicitare (Sectiunea 6);

Publicitate pe mesh-urile si imprejmuirile aferente santierelor (Sectiunea 7);
Indicatoare publicitare directionale si a panourilor de informare turistica (Sectiunea 8);
Publicitate temporara si proiecte publicitare speciale (Sectiunea 9);

Panouri/ structuri destinate amplasarii afiselor publicitare si anunturilor de mica

publicitate (Sectiunea 10);
(2) Sunt interzise orice alte mijloace de publicitate care nu pot fi asimilate celor mentionate la

alin. (1).

Sectiunea 1
Reguli privind amplasarea si aspectul firmelor

ART. 45 Reguli generale

(1) Amplasarea firmelor de catre agentii economici se va permite numai la sediul si/sau punctul
de lucru declarat conform prevederilor legale.

(2) Amplasarea firmelor, indiferent de pozitia acestora - pe fatada, in vitrina etc. - se face dupa
obtinerea autorizatiei de construire in conformitate cu prevederile prezentului regulament si ale
Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii.

(3) Lamontarea/ demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia sa aduca fatada cladirii
la starea initiald, prin inlaturarea amprentelor firmelor si reparatii ale zonei de montare, inclusiv
zugravirea locala si readucerea la aspectul initial, pe cheltuiala proprie.

(4) Tn termen de 30 de zile de la incetarea activitatii proprietarul spatiului sau chiriasul au
obligatia de a desfiinta firma care nu mai face obiectul activitatii si aducerea fatadei/ elementului
suport la starea initiala.
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(5) Firmele se amplaseaza pe fatadele clidirilor sau in locuri special amenajate. In situatiile in
care arhitectura cladirilor include elemente constructive dedicate firmelor, cu o anumita
specificitate, acestea se vor utiliza ca atare.

(6) Firmele, ca elemente importante in definirea imaginii urbane, vor avea un design de buna
calitate si vor fi realizate obligatoriu din materiale durabile ce nu sunt supuse deteriorarii sub
actiunea factorilor externi, conditiilor meteorologice etc.

(7) Firmele vor fi corelate cu arhitectura fatadelor, respectiv:

a) din perspectiva compozitionald, materiale, forme, culori;

b) nu vor putea altera/ acoperi/ intra in contradictie cu detaliile si expresia arhitecturala a
cladirii.

C) vor avea dimensiuni adaptate spatiului disponibil pe fatadd si in limitele maxime
admise, prevederilor prezentului regulament.

(8) Seinterzice amplasarea firmelor pe portile de acces in imobile, pe ferestre, pe imprejmuiri.

(9) Se interzice amplasarea (fixarea) firmelor peste alte elemente constructive fara
durabilitate.

(10) Standardele de marca (brand) nu pot constitui pretexte pentru nerespectarea prezentului
regulament.

(11) in cazul in care clddirea este utilizatd de citre un singur operator, se permit maximum dou3
firme pe fiecare fatada la strada , indiferent de elementele suport.

ART. 46 Aspecte generale de design pentru firmele propuse

(1) Se va evita utilizarea fundalurilor cu mai multe culori vii. Se recomanda solutii cat mai putin
invazive, respectiv utilizarea unui fundal neutru sau a literelor aplicate pe fatada in spatiul dedicat.

(2) Se va avea in vedere punerea in valoare a textului/ logo-ului etc. prin asigurarea unui
contrast intre fundal si continutul firmei.

(3) Spatiul liber recomandat, neocupat de elemente grafice, va fi de minimum 30% din suprafata
destinata firmei.

(4) Se recomanda mentinerea marginilor libere, neocupate de elemente grafice, a caror
proportie recomandata este de 1/6 din latura mica a cadranului aferent firmei.

(5) Se va evita fragmentarea firmei.

(6) Se recomanda utilizarea a maximum doua tipuri de litera (fonturi).

(7) Nu se recomanda deformarea textului.

(8) Se recomanda existenta unui element grafic principal mare (ex. denumirea firmei/ un logo)
si, daca este necesar, prezentarea unor informatii suplimentare prin utilizarea unor elemente grafice
mici, cu o diferentiere sesizabilad intre elementul principal si cele mici.

(9) Un raport recomandat intre Tnaltimea textului secundar si cel aferent denumirii firmei este
de 1/3.
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Art. 47 Aspecte privind firmele luminoase conform Masterplanului de iluminat

pentru Centrul Istoric al Municipiului Brasov*:

(1) Se recomanda ca firmele luminoase sa utilizeze surse cu lumina calda, cu o temperatura de
culoare corelata de maxim 3000K (CCT);

(2) Valorile maxime permise pentru luminatia semnelor (Ls) este de 800 cd/mp (valoare preluata
din ghidul CIE 150:2017).

(3) Firmele luminoase pot incorpora surse de lumina: exterioare, interioare sau expuse. Sursele
nu trebuie sa fie vizibile direct, pentru cele exterioare se recomanda utilizarea unor accesorii de
obturare a luminii ce poate fi emisa n afara panourilor;

(4) Pentru a reduce suprafata luminoasa, este preferabila utilizarea literelor volumetrice, in
special cele de tip silueta/ halou sau cele de tip neon.

(5) Nu este recomandata utilizarea: literelor volumetrice cu lumina emisa in lateral, panourilor
cu surse exterioare in console, casetelor luminoase, panourilor cu lumina ascendenta.

(6) Pentru panourile cu surse de lumind exterioare sunt preferabile cele cu o distributie
luminoasa descendenta.

(7) Pentru reducerea consumului energiei electrice se recomanda stingerea firmelor luminoase
odata ce programul de lucru din spatiile interioare s-a incheiat.

(8) Pentru a evita utilizarea culorilor contrastante, extrem de variate Si pentru @ crea un mediu
vizual armonios si unitar, in zone restranse, se poate adopta o singura culoare monocroma, precum
sepia, pentru toate firmele luminoase sau se pot alege culori de o nuanta asemanatoare finisajului
fatadelor pe care urmeaza sa se amplaseze.

ART. 48 Categorii de elemente suport pentru firme
(1) Tn zona de publicitate l3rgits, categoriile de elemente suport pentru inscriptionarea/
pozitionarea firmelor sunt urmatoarele:
a) Elemente suport perpendiculare pe fatada.
b) Elemente suport paralele cu planul fatadei.
c) Vitrine. Suprafete vitrate.
d) Copertine.
g) Sisteme de umbrire pentru terase
e) Fatada. Calcane. (ex. stencil, pictura murala etc.)
f) Ultimul nivel al cladirii/ zona aticului/ pe acoperis.

ART. 49 Reguli privind elementele suport utilizate pentru inscriptionarea firmelor

perpendiculare pe fatada

(1) Se admite amplasarea unei singure firme perpendiculare pe fatada pentru fiecare
amplasament/operator comercial.

(2) Tn cazul cl&dirilor de colt se acceptd amplasarea unei firme pe fiecare fatada la strad3.

* Masterplanului de iluminat pentru Centrul Istoric al Municipiului Brasov*, Proiectul HUB-IN, ABMEE
si HEBLU
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(3) Tn cazul mai multor operatori comerciali in cadrul aceleiasi clddiri, se va avea in vedere ca
firmele sa aiba dimensiuni unitare, elemente de design similare sau compatibile, iar amplasarea lor
se va face ordonat in raport cu elementele specifice ale fatadei.

(4) Amplasarea firmei pe fatada nu va depasi zona de front dedicata spatiului comercial/
profesional in care se desfasoara activitatea.

(5) Amplasarea la nivelurile superioare poate fi acceptata in corelare cu arhitectura fatadei si
prin demonstrarea contributiei calitative la ansamblul fatadei si numai cu acordul proprietarilor.

(6) Amplasarea firmei pe fatada se va realiza fara sa afecteze elementele decorative existente,
in corelare cu arhitectura fatadelor.

(7) n vederea sustinerii unei imagini coerente la nivelul intregii zone, o imagine mai putin
stridentd, generatoare de poluare luminoasd, este fincurajata utilizarea panourilor/ firmelor
suspendate simple Tn locul casetelor luminoase.

(8) Serecomanda grafisme care figureaza simbolic activitatea, efecte de transparenta si decupaj

(9) Sunt interzise materiale care se degradeaza usor sau care sunt greu lizibile precum:
polistiren, carton, oglinda etc. Se recomanda utilizarea materialelor durabile si de calitate: metal
(cupru, bronz, aluminiu etc.), aliaje, ardezie etc.

(10) Inscriptia va contine doar informatii utile, pentru o lecturare cat mai facila. Vor fi excluse
informatiile care pot deprecia calitatea mesajului transmis (de ex. detalii ca: adresa, nr. telefon, e-
mail, produse comercializate/ elemente grafice in culori stridente etc.). n acest sens se va lua in
considerare si utilizarea unui logo/ a unei pictograme pentru transmiterea informatiilor necesare.

(11) Tn cazul firmelor luminoase/ iluminate, in cadrul proiectului de autorizare, se vor prezenta
argumentele potrivit cdrora acestea nu genereaza/ amplifica poluarea luminoasa a zonei (alte
obiecte luminoase/ iluminate existente deja pe fatada sau in vecinatate etc.).

(12) Se va prezenta, in cadrul proiectului de autorizare, modul de rezolvare a alimentarii cu
energie a casetei. Acesta nu va fi vizibil pe fatada.

(13) Se interzice iluminarea intregii casete. Se vor ilumina doar elementele de signalectica (ex.
litere, simboluri, logo etc.).

(14) Pentru firmele luminoase, modul de iluminare va fi discret, moderat. Se recomanda
utilizarea solutiilor de iluminare tip halou (backlight).

(15) Firma nu va depasi o iesire in consold de maximum 700 mm, pastrand cumulat:

a) odistanta de minimum 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului
sau fata de aliniamentul arborilor (daca acestia exista).

b) wun culoar liber de obstacole verticale, de min. 3,5 m latime, necesar circulatiei
autospecialelor, in zona strazilor pietonale.

(16) Se va mentine o inaltime libera de minimum 3,00 m fata de cota amenajata a pietonalului.

(17) Firmele luminoase amplasate la mai putin de 50 m de semnalizarile rutiere nu vor folosi
culorile specifice acestora si nici lumina intermitenta.

(18) Dimensiunile maxime admise pentru firme sunt:

- Tnaltime: 700 mm
- Latime: 700 mm
- Grosime: 150 mm.

(19) Dimensiunile firmei se vor inscrie in limitele maxime admise, dar si in spatiul disponibil pe

fatada, care poate reduce aceste dimensiunile mentionate la alin. (18).
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ART. 50 Reguli privind elementele suport utilizate pentru firmele paralele cu
planul fatadei

(1) Se admite amplasarea unei singure firme pe fatada pentru fiecare amplasament/ operator
comercial.

(2) Tn cazul cladirilor de colt se acceptd amplasarea unei firme pe fiecare fatad3 la strad3.

(3) Amplasarea firmei se va realiza in zona dedicata in cadrul fatadei.

(4) 1n cazul lipsei unei zone dedicate, firma se va amplasa in corelare cu elementele componente
ale fatadei: goluri, vitrine, cdi de acces, elemente decorative, alte mijloace publicitare etc.

(5) Amplasarea la nivelurile superioare poate fi acceptata in corelare cu arhitectura fatadei si
prin demonstrarea contributiei calitative la ansamblul fatadei si numai cu acordul proprietarilor.

(6) Institutiile publice care dispun de formate standardizate (invatamant, administratie publica)
le vor utiliza ca atare, iar inscriptionarea/ pozitionarea titulaturii se poate realiza si la nivelurile
superioare ale cladirii.

(7) Amplasarea firmei pe fatada nu va depasi zona de front dedicata spatiului comercial/
profesional in care se desfasoara activitatea.

(8) Amplasarea firmei pe fatada se va realiza fara sda compromitd/sa acopere elementele
decorative existente pe fatada.

(9) Este recomandatad utilizarea literelor volumetrice sau a literelor aplicate din materiale
durabile si de calitate precum: metal (cupru, bronz etc.), aliaje etc.

(10) in cazul firmelor luminoase/ iluminate, in cadrul proiectului de autorizare, se vor prezenta
argumentele potrivit cdrora acestea nu genereaza/ amplifica poluarea luminoasa a zonei (alte
obiecte luminoase/ iluminate existente deja pe fatada sau in vecinatate etc.).

(11) Se va prezenta, in cadrul proiectului de autorizare, modul de rezolvare a alimentarii cu
energie a casetei. Acesta nu va fi vizibil pe fatada.

(12) Se interzice iluminarea intregii casete. Se vor ilumina doar elementele de signalectica (ex.
litere, simboluri, logo etc.).

(13) Pentru firmele luminoase, modul de iluminare va fi discret, moderat. Se recomanda
utilizarea solutiilor de iluminare tip halou (backlight).

(14) inaltimea firmei pe fatadd nu va depasi % din inaltimea vitrinei sau a parterului, conform
prevederilor din ghid.

(15) Grosimea firmelor pozitionate paralel cu fatada va fi de maximum 150 mm.

(16) Dimensiunile firmei se vor inscrie in limitele maxime admise, dar si in spatiul disponibil pe
fatada, care poate reduce aceste dimensiuni.

ART. 51 Reguli privind pozitionarea firmei in zona ultimului nivel/ zona aticului/
pe acoperis

(1) Amplasarea firmei zona ultimului nivel/ zona aticului/ pe acoperis poate fi acceptata prin
demonstrarea contributiei calitative la ansamblul fatadei si numai cu acordul proprietarilor, in cazul
in care aceasta nu este utilizata de catre un singur operator (de ex. un hotel).

(2) Institutiile publice care dispun de formate standardizate (ilnvatamant, administratie publica)
le vor utiliza ca atare, iar pozitionarea titulaturii se poate realiza si la nivelurile superioare ale cladirii.

(3) Amplasarea firmei pe fatada se va realiza fara sa afecteze elementele decorative existente,
in corelare cu arhitectura fatadelor.

44



(4) Este recomandata utilizarea literelor volumetrice sau a literelor aplicate din materiale
durabile si de calitate precum: metal (cupru, bronz etc.), aliaje etc.

(5) Tn cazul firmelor luminoase/ iluminate, in cadrul proiectului de autorizare, se vor prezenta
argumentele potrivit cdrora acestea nu genereaza/ amplifica poluarea luminoasa a zonei (alte
obiecte luminoase/ iluminate existente deja pe fatada sau in vecinatate etc.).

(6) Tn cazul firmelor luminoase/ iluminate, se va prezenta, in cadrul proiectului de autorizare,
modul de rezolvare a alimentarii cu energie a firmei. Acesta nu va fi vizibil pe fatada.

(7) Este interzisa iluminarea intregii casete. Se vor ilumina doar elementele de signalectica (ex.
litere, simboluri, logo etc.).

(8) Pentru firmele luminoase, modul de iluminare va fi discret, moderat. Se recomanda
utilizarea solutiilor de iluminare tip halou (backlight).

(9) Firmele, inclusiv elementele suport aferente acestora, nu vor depasi inaltimea de 3,00m.

ART. 52 Reguli privind inscriptionarea firmelor pe vitrina si suprafete vitrate

(1) Acoperirea suprafetelor vitrate este interzisa.

(2) Este permisa inscriptionarea pe interiorul suprafetelor vitrate aferente spatiului comercial/
profesional intr-un procent de maximum 10% din suprafata vitrata.

(3) Tipurile de inscriptionari/ aplicari admise aldturi de firma, in acest procent maxim de 10%,
sunt cele cu rol informativ precum: restrictii, reguli sau recomandari privind utilizarea spatiului
respectiv sau elementele de semnalizare .

(4) Sevor evita elemente de design agresive (culori stridente, lumini puternice sau intermitente
etc.). O comunicare clara si vizibila poate sa fie realizatd si in culori neutre, autocolante de
dimensiuni reduse, intr-o singura culoare.

(5) Tehnici admise de inscriptionare pe spatiul vitrat in limitele stabilite la alineatul (2) sunt:
colantare/ lipire elemente volumetrice, vopsire/ pictare, gravare, sablare.

(6) Tn cazul in care se opteazd pentru inscriptionarea firmei pe panouri/ elemente suspendate/
flotante amplasate in interiorul unitatii, acestea trebuie sa fie retrase fata de suprafata vitrata cu
minimum jumatate din adancimea vitrinei (D), dar nu mai putin de 150 mm.

(7) Se va avea in vedere ca suprafata cumulatd a panourilor/ elemente suspendate/ flotante
amplasate in interiorul unitatii sa se limiteze la maximum 20% din suprafata vitrata.

(8) Tn cazul activitatilor care necesits o vizibilitate limitata (ex. unele activitati de jocuri de noroc,
conform HG nr. 111/2016) este permisa inscriptionarea denumirii societatii/ firmei pe fatada sau
pe panourile obturante doar in conditiile respectarii prevederilor prezentului regulament. Pe
panourile obturante nu sunt admise imagini, inscrisuri sau simboluri care sa sugereze activitatea
desfasurata, cu exceptia inscriptionarii denumirii societatii/ firmei.

ART. 53 Reguli privind amplasarea si inscriptionarea firmelor pe copertine

(1) Copertinele nu vor acoperi elemente de decor ale fatadei si se vor amplasa corelat cu spatiul
vitrat pe care il umbresc.

(2) Inscriptionarea firmelor se va realiza numai pe copertinele amplasate la parterul cladirilor.

(3) Copertinele nu vor depasi latimea golurilor din fatada (vitrina, usa, fereastra).

(4) Copertinele nu vor iesi din planul fatadei cu mai mult de 1,50m , pastrand:
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a) distantd de minimum 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului
sau fata de aliniamentul arborilor (daca acestia exista).

b) un culoar liber de obstacole verticale, de min. 3,5 m Iatime, necesar circulatiei
autospecialelor — in zona strazilor pietonale.

(5) Copertina se va pozitiona la o indltime minima libera fata de cota amenajata a pietonalului
de 3,00 m.

(6) Tndltimea sortului copertinelor nu va depdsi 300 mm.

(7) Inscriptionarea firmei/numelui operatorului comercial se poate face pe sortul copertinei,
intr-un dreptunghi cu dimensiunile maxime de 200 x 500 mm. Este interzisa inscriptionarea numelor
de brand sau utilizarea unor culori intense asociate diverselor branduri.

(8) Nuserecomanda copertine masive care necesita cutii voluminoase pentru ascundere si care
afecteaza astfel arhitectura cladirii.

(9) Copertinele trebuie sa se integreze in zona de front comercial si sa se articuleze cat mai
discret cu spatiul vitrat pe care il umbresc.

(10) Se vor utiliza culori in acord cu paleta cromaticd a fatadei/ elementelor componente ale
fatadei.

ART. 54 Reguli privind amplasarea si inscriptionarea firmelor pe sistemele de
umbrire ale teraselor

(1) Pentru sistemele de umbrire ale teraselor se vor respecta cerintele din ,,Ghidul de amplasare
a teraselor sezoniere in centrul istoric al Brasovului”, ghid realizat in cadrul proiectului Horizon2020
HUB-IN, autori BAAB Birou de Arhitectura.

(2) Inscriptionarea firmei/numelui operatorului comercial se poate face pe sortul sistemului de
umbrire, intr-un dreptunghi cu dimensiunile maxime de 200 x 500 mm.

(3) Este interzisa inscriptionarea numelor de brand sau utilizarea unor culori intense asociate
diverselor branduri.

ART. 55 Reguli privind firmele inscriptionate pe fatade

(1) Se admite amplasarea unei singure firme inscriptionate pe fatada pentru fiecare
amplasament/ operator comercial.

(2) Inscriptionarea firmei se va realiza in zona dedicata in cadrul fatadei.

(3) Tn cazul lipsei unei zone dedicate, firma se va amplasa in corelare cu elementele componente
ale fatadei: goluri, vitrine, cai de acces, elemente decorative, alte mijloace publicitare etc.

(4) Inscriptionarea firmei pe fatada nu va depasi zona de front dedicata spatiului comercial/
profesional in care se desfasoara activitatea.

(5) Inscriptionarea firmei pe fatada se va realiza fara sa compromita/sa acopere elementele
decorative existente pe fatada.

(6) Tnaltimea firmei inscriptionate pe fatadd nu va depdsi % din indltimea vitrinei sau a
parterului.

(7) Tehnici acceptate de inscriptionare: stencil, pictarea manuala, sgraffito etc.

(8) Se admite inscriptionarea firmelor pe calcane in masura in care, pentru amplasamentul ales,
se demonstreaza contributia calitativa asupra cladirii sau ansamblului de cladiri.
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ART. 56 Reguli privind firmele in situatia existentei mai multor operatori/ cladire

(1) Tn cazulin care intr-o cladire se desfisoard mai multe activitati, firmele se vor grupa ordonat
pe panouri din materiale de calitate, in zona accesului in cladire, prin adoptarea unei solutii
armonizate, unitare, care sa ia in considerare atat arhitectura cladirii, cat si vecinatatile.

(2) Materiale recomandate pentru panourile grupate: metale (aluminiu, cupru etc.), aliaje
(alama, bronz etc.), sticla, ardezie, granit, acrilic etc..

ART. 57 Reguli privind amplasarea firmelor pe cladirile de locuit

(1) Pe cladirile de locuit avand spatii cu alta destinatie la parter sau mezanin, firmele se
amplaseaza numai pe portiunea de fatada corespunzatoare acestor spatii sau pe parapetul plin si
continuu al primului etaj, unde este cazul, cu acordul proprietarilor sau al asociatiilor de proprietari
in forma autentica.

(2) Pe cladirile de locuit avand spatii comerciale sau cu alta destinatie, situate la parter sau
mezanin, firmele se vor amplasa in mod unitar prin adoptarea unor solutii armonizate pentru toate
spatiile.

(3) Tn cazul operatorilor care deruleazd activititi economice/ servicii/ comerciale in cladiri de
locuinte colective (unitati locative), firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul
notarial al proprietarilor afectati si al asociatiei de proprietari, conform legislatiei, avand
urmatoarele posibilitati:

a) 1n zona de acces in cladire, daca spatiul este situat la alte niveluri decat la parter sau
demisol;

b) cuincadrare corespunzatoare pe fatada spatiului in care isi desfasoara activitatea, daca
spatiul este amplasat la parter sau demisol.

Sectiunea 2
Reguli privind vitrinele, spatiile vitrate si obiecte de mobilier

ART. 58 Reguli privind vitrina si suprafetele vitrate

(1) Ca elemente importante Tn definirea imaginii urbane, vitrinele vor beneficia de un design
adaptat arhitecturii imobilelor.

(2) Nu este permisa repetarea exagerata a mesajelor/ inscriptiilor, in sensul in care mesajul
principal nu va fi perceptibil.

(3) Nu este permisa acoperirea integrala, chiar si temporara, cu anunturi de tipul reducerilor de
preturi si nu numai.

(4) Daca trebuie comunicate anumite restrictii sau recomandari, se vor evita elemente de design
agresive (culori stridente, lumini puternice sau intermitente etc.) sau elemente de semnalizare in
serie de tipul ,,open/ deschis”. O comunicare clara si vizibila poate sa fie realizata si in culori neutre,
autocolante de dimensiuni reduse, intr-o singura culoare.

(5) Tn situatia Tn care se doreste obturarea spatiilor vitrate/ vitrinelor, aceasta se poate realiza
de la fata interioara a zidurilor catre interior. Spatiul generat intre suprafata exterioara vitrata si
suprafata interioara obturanta se va amenaja decorativ.
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ART. 59 Recomandari privind iluminatul spatiilor comerciale conform

Masterplanului de iluminat pentru Centrul Istoric al Municipiului Brasov®

Pentru a limita efectele negative ale iluminatului spatiilor comerciale si pentru a asigura un mediu
luminos exterior echilibrat s-au conceput urmatoarele recomandari si parametri tehnici:

(1) Serecomanda ca iluminatul interior al spatiilor comerciale sa utilizeze surse cu lumina calda,
preferabil cu o temperatura de culoare corelata de maxim 3000K (CCT);

(2) Lumina emisa din interior sa se limiteze in spatiul public la maxim 2 metri in fata vitrinelor/
fatadelor, iar in interiorul acestei zone, iluminanta maxima sa nu depaseasca 30 de lucsi;

(3) Corpurile de iluminat din vitrine sa fie dimabile, orientate catre spatiul interior, cu o
distributie descendenta, iar sursele de lumina sa nu fie vizibile direct de catre observatorii din spatiul
public. Se recomanda utilizarea unor corpuri de iluminat orientabile, cu accesorii pentru limitarea
efectului de orbire;

(4) Stingerea iluminatului din spatiul interior si dimarea/ stingerea iluminatului din vitrine, odata
ce programul de lucru s-a incheiat;

ART. 60 Reguli privind vitrinele tip caseta, fixate pe fatada, pentru expunere

produse/ meniu

(5) Amplasarea vitrinelor sau a panourilor pentru meniu pe fatada se va face dupa analiza
necesitatii lor si pe baza unei argumentari riguroase.

(6) Se va utiliza un singur obiect pentru prezentare tip vitrind/ panou meniu pentru un
amplasament/ operator comercial.

(7) Vitrinele amplasate pe fatade nu trebuie sa acopere sau sa concureze cu arhitectura cladirii.

(8) Se recomanda ca vitrina sa contina doar inscriptii/ text relevante pentru activitate si mai
putin imagini cu produse sau obiecte spre vanzare.

(9) Sunt interzise vitrinele care obtureaza/ ingreuneaza accesul in pasaje.

(10) Dimensiunile maxime pentru vitrinele/ panourile pentru meniu amplasate pe fatade sunt:
700 mm (L) x 1 m (H) cm si o adancime de 100 cm.

(11) lluminatul vitrinelor se va realiza discret, din interior, fara a poza cabluri electrice pe fatade.

5 Masterplan de iluminat pentru Centrul Istoric al Municipiului Brasov®, Proiectul HUB-IN, ABMEE si
HEBLU
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Sectiunea 3
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, totemurilor, ecranelor
si publicitatii luminoase

ART. 61 Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii luminoase

pe constructii

(1) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii luminoase pe fatade este
permisa in mdsura in care, prin pozitionare si dimensionare nu contribuie la deprecierea calitatii
arhitecturale a cladirii sau ansamblului de cladiri.

(2) Tn cazul ecranelor si publicititii luminoase, in cadrul proiectului de autorizare, se vor
prezenta argumentele potrivit carora acestea nu genereaza/ amplifica poluarea luminoasa a zonei
(alte obiecte luminoase/ iluminate existente deja pe fatada sau in vecinatate etc.).

(3) Pe cladirile de locuire sunt permise doar panouri publicitare pe calcane, pe fatade, pe
terasele ori acoperisurile cladirii fara acoperirea suprafetelor vitrate.

(4) Tn cazul cladirilor de locuire este interzisd amplasarea ecranelor publicitare si a publicitatii
luminoase.

(5) Pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane publicitare si publicitate luminoasa pe fatadele,
pe terasele ori acoperisurile cladirilor cu alte functiuni decat cea de locuire.

(6) Ecranele si publicitatea luminoasa vor fi dotate cu sisteme care sa permita modificarea
intensitatii luminilor si se va avea in vedere ca intensitatea luminii si frecventa succedarii imaginilor
derulate sa nu perturbe functiunea de locuire si circulatia rutiera in zona in care sunt amplasate, in
acest sens fiind obligatoriu avizul emis de politia rutiera.

(7) Se va prezenta, in cadrul proiectului de autorizare, modul de rezolvare a alimentarii cu
energie electrica pentru ecranele si publicitatea luminoasa. Acesta nu va fi vizibil pe fatada.

(8) Functionarea ecranelor si publicitatii luminoase poate fi controlata in intervalul de
functionare apus — ora 00.00 prin reducerea cu 50% a intensitatii luminoase si va fi intrerupta intre
orele 00.00 — 05.00, in vederea diminuarii poluarii luminoase.

(9) Sistemele de prindere ale panourilor publicitare, ecranelor publicitare si publicitatii
luminoase nu se vor constitui ca surse de accidente si nu vor afecta structura de rezistenta si
functionarea optima a cladirilor;

(10) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii luminoase pe cladiri se
autorizeaza numai in baza unei expertize tehnice asupra constructiei, elaborate in conditiile legii de
catre experti tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru autorizare, verificata de
verificatori de proiecte atestati pentru cerintele esentiale de calitate ,rezistenta mecanica si
stabilitate”, ,siguranta in exploatare” si ,securitate la incendiu”, ,igiend, sanatate si mediu”,
economia de energie si izolare termica prevazute de legislatia in vigoare privind calitatea in
constructii

(11) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate prevazute la
alin. (10) se realizeaza prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10 ani de la data emiterii autorizatiei de
construire pentru amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc
naturali/ antropici asupra constructiei/elementului constructiv care sustine structura publicitara.
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(12) Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii existente sunt
supuse inspectiilor obligatorii privind urmarirea comportarii Tn timp a constructiilor pentru care,
periodic, dar nu mai putin de o data la 2 ani, un specialist tehnic atestat ca expert pentru cerinta
rezistentei mecanice si stabilitate, va intocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija
proprietarului, va fi comunicat Inspectoratului Judetean in Constructii Brasov in a carui arie
teritoriala este situata constructia, din care sa rezulte faptul ca mentinerea utilizarii acestora nu
prezinta un grad de pericol public datorat factorilor de risc naturali, fenomene meteorologice
periculoase, seisme si altele, care sa poatda genera consecinte grave: pierderi de vieti omenesti,
vatamare grava a integritatii corporale ori a sanatatii uneia sau mai multor persoane, distrugerea
totald sau partiala a unor bunuri ori alte consecinte deosebit de grave care, potrivit dispozitiilor art.
35 din Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii, republicata, pot constitui infractiuni.

(13) Pe cladirile cu inaltimea mai mare de 15 m, in situatia amplasarii mai multor panouri, a
ecranelor si publicitatii luminoase, acestea vor fi realizate unitar, astfel incat inaltimile cumulate ale
panourilor sa nu depaseasca % din Tnaltimea cladirii.

(14) In situatia amplasérii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare,
ecranele si publicitatea luminoasa nu vor depasi indltimea de 3 m.

ART. 62 Amplasarea panourilor publicitare, totemurilor, ecranelor si publicitatii

luminoase pe sol

(3) Panourile publicitare, ecranele si totemurile amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sa
nu Tmpiedice circulatia rutiera si/sau pietonala ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de
interventie pe proprietati.

(4) Este interzisa amplasarea panourilor publicitare, totemurilor si ecranelor pe spatiile verzi.

(5) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitatii panoului de
reclama publicitara, totemului sau ecranului se executa obligatoriu ingropat, respectiv sub cota
terenului natural sau cota terenului amenajat, dupa caz.

(6) Tn cazul ecranelor publicitare, totemurilor luminoase sau digitale, in cadrul proiectului de
autorizare, se vor prezenta argumentele potrivit carora acestea nu genereaza/ amplificd poluarea
luminoasa a zonei (alte obiecte luminoase/ iluminate existente deja in vecinatate etc.).

(7) Ecranele publicitare si publicitatea luminoasa amplasate pe sol, dotate cu sisteme care sa
permita modificarea intensitatii luminilor, trebuie sa respecte conditiile tehnice referitoare la
luminozitate si frecventa succedarii imaginilor derulate pentru a nu exista riscul perturbarii
circulatiei rutiere si a functiunii de locuire in zona in care sunt amplasate, fiind necesar un aviz de la
politia rutiera

(8) Panourile publicitare, ecranele, totemurile si publicitatea luminoasa, indiferent de tipul de
proprietate pe care au fost montate, vor fi amplasate astfel incat proiectia la sol a acestora sa fie in
totalitate in interiorul proprietatii pe care au fost autorizate.

(9) Suprafata de teren ocupata de panourile publicitare ecranele, totemurile si publicitatea
luminoasa amplasate la sol, va fi determinata prin urmatorul calcul: Steren=(Lx|) mp, in care L
este lungimea proiectiei pe teren a panoului sau totemului, 1 =1,0 m (2 x 0,50 m de o parte si de alta
a axului proiectiei pe teren).
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ART. 63 Amplasarea panourilor publicitare, totemurilor, ecranelor si publicitatii
luminoase raportat la drumurile publice din Municipiului Brasov

(1) La amplasarea mijloacelor de publicitate in zona drumului/ strazii, inclusiv in interiorul
incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale,
parcurilor industriale, astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare, se vor respecta
prevederile 0.U.G. nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice si O.G. nr. 43/1997,
republicatd, privind regimul drumurilor.

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate in interiorul incintelor centrelor comerciale,
supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale astfel definite in
conformitate cu legislatia in vigoare, se va realiza cu conditia autorizarii unui proiect unitar privind
modul de amplasare si dimensionare a tuturor mijloacelor de publicitate din incinta.

(3) Amplasarea mijloacelor de publicitate se realizeaza:

a) cu asigurarea desfasurarii fluente si in conditii de siguranta a traficului rutier si cu

respectarea retragerilor impuse de administratorul drumului public;
b) cu respectarea documentatiilor de urbanism si de amenajare a teritoriului si a studiilor de
fezabilitate, avizate de administratorul drumului public.

(4) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate sau reclama si a constructiilor, Tn curbe si
in intersectiile la nivel ale cdilor de comunicatie, in ampriza si in zonele de siguranta, precum si pe
suprafetele de teren destinate asigurarii vizibilitatii in curbe si in intersectii.

(5) Este interzisa amplasarea pe drumurile publice, pe lucrarile de arta aferente acestora sau in
zona drumului a oricaror panouri, inscriptii, pancarte, gravuri, afise sau alte mijloace de publicitate
sau reclama, fara acordul prealabil si autorizatia de amplasare si/sau de acces la zona drumului
public, emise de administratorul drumului respectiv.

(6) Mijloacele de publicitate sau reclama existente sau in curs de executie, pentru care nu s-au
obtinut acordul prealabil si autorizatia administratorului drumului de amplasare si/sau de acces la
zona drumului public, se vor desfiinta de catre detinatori, pe cheltuiala acestora, in termenul stabilit
de administratorul drumului, respectiv de la data la care administratorul drumului a notificat ca a
luat la cunostinta de amplasarea lor.

(7) Se interzice obturarea vizibilitatii indicatoarelor rutiere prin amplasarea panourilor
publicitare, totemurilor, ecranelor si publicitatii luminoase.

(8) Tn intravilan, pe strazile de categoria I, Il si lll, conform clasificarii previzute de legislatia in
vigoare privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare cu respectarea legii si a
regulamentelor locale de publicitate, respectiv:

a) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 2,20 mp, se amplaseaza la o

distanta de cel putin 30,00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri).

b) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 36,00 mp, se amplaseaza la

o distanta de cel putin 100,00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de
panouri).

c) Sunt exceptate de la prevederile de mai sus mijloacele de publicitate amplasate in interiorul

incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale,
parcurilor industriale, astfeldefinite in conformitate cu legislatia in vigoare.
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(9) Tn extravilan, panourile publicitare, ecranele si publicitatea luminoas3 sunt:

a) de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 2,20 mp, se amplaseaza la o distanta

de cel putin 50,00 m pe sens intre panouri.

b) de mari dimensiuni, respectiv de 10,00 x 4,00 m, pot fi amplasate panouri publicitare pe zona

de protectie a drumurilor publice la o distanta de cel putin 100,00 m intre panouri.

(10) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu latimea mai mica de 2,25 m, precum
si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor publicitare, totemurilor,
ecranelor si publicitatii luminoase cu structura proprie si elemente de sustinere care necesita
fundatie.

(11) Amplasarea de panourilor publicitare, totemurilor, ecranelor si publicitatii luminoase pe
trotuare sau spatii pietonale este permisa numai cu asigurarea unui culoar liber de obstacole de
minimum 1,50 m.

(12) De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de centura,
conform clasificarii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei de
protectie a acestora se pot amplasa panouri publicitare, in urmatoarele conditii:

a) la minimum 50,00 m fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4 benzi de
circulatie;

b) in afara curbelor cu vizibilitate redusa;

¢) la minimum 50,00 m fata de intersectiile semaforizate.

(13) Tn ce priveste amplasarea panourilor publicitare, ecranelor si publicitétii luminoase in raport
cu intersectiile 1n alte situatii decat cele mentionate in mod specific la alineatul (13), se vor avea in
vedere prevederile Ordonantei Guvernului nr. 43/1997 privind regimul drumurilor, republicata, cu
modificarile si completarile ulterioare, respectiv:

a) inintravilan, se interzice amplasarea acestora la o distanta mai mica de 150 m, calculata de

la intrarea, respectiv iesirea din intersectie;

b) in extravilan, se interzice amplasarea acestora la o distantd mai mica de 250 m, calculata de

la intrarea, respectiv iesirea din intersectie.

(14) Panourile publicitare, ecranele si publicitatea luminoasa se vor amplasa la minimum 2,50 m
indltime de la cota amenajata a soluluui, pentru panourile cu suprafata mai mare de 2,20 mp/fata.

(15) Amplasarea sistemelor publicitare (panouri publicitare, totemuri, ecrane si publicitate
luminoasa) se va face cu protejarea spatiilor verzi amenajate ca atare si a arborilor de aliniament
stradal.

(16)in zona de protectie a drumului sunt permise totemurile pentru afisarea preturilor
carburantilor doar cu acordul administratorului drumului, cu respectarea prevederilor privind
amplasarea in proximitatea drumurilor si a reglementarilor documentatiilor de urbanism si de
amenajare a teritoriului in vigoare.

(17) Se interzice amplasarea in zona de siguranta a drumurilor nationale a mijloacelor de
publicitate de tip ,ecran publicitar” - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemanatoare, pe care se
ruleaza grafica, spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile.
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ART. 64 Amplasarea panourilor publicitare, totemurilor, ecranelor si publicitatii
luminoase in Poiana Brasov

(1) Este interzisa amplasarea panourilor publicitare, totemurilor, ecranelor si publicitatii
luminoase, prevazute cu un sistem propriu de sustinere in raport cu pamantul (ex. fundatii), pe
domeniul public in Poiana Brasov.

(2) Pe domeniul privat sunt permise panouri publicitare de mici dimensiuni, care sa nu
depdseasca ca suprafata 2,20 mp si totemuri care sa nu depaseasca inaltimea de 3 m, cu respectarea
prevederilor privind amplasarea in proximitatea drumurilor si a reglementarilor documentatiilor de
urbanism si de amenajare a teritoriului in vigoare;

(3) Este permisa amplasarea panourilor publicitare, totemurilor, ecranelor si mijloacelor de
publicitate luminoasa autoportante, fara fundatie, doar in cadrul unor evenimente sportive,
culturale sau altele asemanatoare, pentru nu mai mult de 30 de zile;

(4) Tn cazul amplasdrii ecranelor si mijloacelor de publicitate luminoasd autoportante, fard
fundatie, suplimentar se vor respecta si urmatoarele:

a) amplasarea lor nu va afecta spatiile de cazare sau de locuire din vecinatate;
b) nuvor functiona in intervalul ora 00.00 — ora anuntata pentru inceperea evenimentului.

Sectiunea 4
Reguli privind privind echipamentele mobile de informare a clientilor

ART. 65 Dispozitii generale privind echipamentele mobile de informare

(1) Pe trotuarele si spatiile pietonale cu o latime de cel putin 2,00 m se pot amplasa panouri
publicitare mobile pliante (,people stoppere”, ,A board-uri”, trepiede etc.), avand ca scop
promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau actiuni promotionale, specifice activitatii

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;

b) amplasarea panoului este permisa numaiin dreptul spatiului destinat activitatii care face
obiectul publicitatii si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia, fara a
perturba activitatea altor agenti economici sau circulatia fluenta atat pietonala cat si rutiera.
c) amplasarea de echipamente mobile de informare ale clientilor pe trotuare sau spatii
pietonale este permisa numai cu asigurarea unui culoar liber de obstacole de minimum
1,50m.

(2) Pentru diverse echipamente de informare ale clientilor (portative meniu, panouri pietonale,
tabele pentru mesaje scrise etc.) se recomanda urmarirea acelorasi principii si reguli enuntate in
,Ghidul de amplasare a teraselor sezoniere in centrul istoric al Brasovului”, ghid realizat in cadrul
proiectului Horizon 2020 HUB-IN, autori BAAB Birou de Arhitectura.

(3) Seva folosi un singur portativ pentru meniu, amplasat la intrarea in unitatea de alimentatie
publica sau adiacent terasei si/sau o singurd tabeld pentru mesaje cu dimensiuni maxime de
50x90cm (ex. mesaje scrise cu creta sau inscriptionate etc.).

(4) Amplasarea echipamentelor este permisa numai in dreptul spatiului destinat activitatii care
face obiectul publicitatii si numai pe durata programului zilnic de functionare al acestuia.

(5) Suprafata de teren atribuita pentru amplasarea unui astfel de echipament mobil pe terenuri
apartinand domeniul public va fi de minimum 1mp.
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Sectiunea 5
Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

ART. 66 Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

Pot fi utilizate ca suport publicitar, pentru publicitatea temporara, numai elementele de mobilier
urban care au fost prevazute si autorizate cu suprafete dedicate pentru: adaposturile destinate
publicului/statiile de autobuz, chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale, coloanele
port-afis si altele asemenea.

Sectiunea 6
Reguli privind bannerele si steagurile publicitare

ART. 67 Dispozitii generale privind amplasarea bannerelor

(1) Bannerele sunt interzise pe teritoriul Municipiului Brasov;

(2) Sunt exceptate de la alin. (1) bannerele utilizate in cadrul unor evenimente culturale,
stiintifice sau sportive, in urmatoarele conditii:

a) amplasarea este acceptata numai pe suporturi exisente, pe baza documentatiei privind
rezistenta elementelor de sustinere, precum si cu acordul proprietarului elementelor de
sustinere utilizate Tn acest scop;

b) amplasarea este permisda pe strazi doar pe tronsoanele unde circulatia auto a fost
inchisa;

c) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o indltime minima
de 5,00 m fata de sol, astfel incat sa nu afecteze vizibilitatea rutiera si imaginea urbana;

d) bannerele vor fi amplasate astfel incat distanta intre acestea sa fie de minimum 50 m;

e) bannerele vor avea dimensiuni maxime de 7,00 m la baza, 1,5 m in inaltime si vor avea
sistem de prindere din materiale usoare si rezistente;

f) este interzisa amplasarea a mai mult de un banner pe aceiasi stalpi de sustinere;

(3) Amplasarea bannerelor se face in baza avizului de publicitate temporara emis de Primaria
Municipiului Brasov.

(4) La finalul perioadei prevazute in avizul de publicitate temporara, detinatorul avizului este
obligat, sub sanctiunea interzicerii pe viitor a folosirii acestui mijloc de publicitate, sa demonteze
bannerul.

ART. 68 Dispozitii generale privind amplasarea steagurilor publicitare

(1) Steagurile publicitare sunt acceptate doar cu scopul promovarii  unor
manifestari/evenimente publice de interes european/ national/ local.

(2) Steagurile publicitare montate pe catargul existent, la indltimea minima de 2,50 m de la cota
terenului amenajat, se amplaseaza numai in locuri in care nu Tmpiedica vizibilitatea circulatiei
rutiere.

(3) Suprafata fiecarui steag este mai mica sau egala cu 2,50 mp, iar baza acestuia nu va putea
depasi suprafata de 0,80 mp.
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(4) Pe un catarg sau stalp se pot amplasa maximum 2 steaguri, obligatoriu la aceeasi inaltime
fatd de sol, de aceeasi dimensiune si montate echilibrat pe ambele laturi ale catargului/stalpului, in
acelasi plan.

(5) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 30 de zile, cu posibilitatea
prelungirii acestei perioade cu inca o perioada de 30 de zile.

(6) Amplasarea steagurilor publicitare se face in baza avizului de publicitate temporara emis de
Primaria Municipiului Brasov.

Sectiunea 7
Reguli privind mesh-urile si imprejmuirile de santier

ART. 69 Dispozitii generale privind mesh-urile si imprejmuirile de santier

(1) Este permisa amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale in urmatoarele situatii:

a) 1n situatia Tn care acestea constituie protectie catre domeniul public pe perioada
efectuarii lucrarilor de santier.

b) pe calcanele constructiilor sau pe fatade, fara acoperirea suprafetelor vitrate, pe
terasele ori acoperisurile cladirilor.

C) pe fatade sicalcane, in masura in care, prin pozitionare si dimensionare nu contribuie la
deprecierea calitatii arhitecturale a cladirii sau ansamblului de cladiri.

(2) Amplasarea mesh-urilor si mesh-urilor digitale pe fatadele cladirilor se realizeaza numai cu
acordul proprietarilor cladirilor respective.

(3) Amplasarea mesh-urilor si mesh-urilor digitale este admisa doar daca sistemele lor de
prindere nu constituie o sursa de accidente si nu afecteaza structura de rezistenta si functionarea
optima a cladirilor.

(4) Tn cazul clidirilor de locuit:

a) este interzisa amplasarea mesh-urilor digitale;
b) pot fi amplasate mesh-uri pe calcane sau pe fatade, fara acoperirea suprafetelor vitrate,
pe terasele ori acoperisurile cladirii.

(5) Pot fi amplasate mesh-uri digitale, care sa fie dotate cu sisteme care sa permita modificarea
intensitatii luminilor, pe calcane, pe fatade, pe terasele ori acoperisurile cladirilor cu alte functiuni
decat cea de locuire in urmatoarele conditii:

a) prin intensitatea luminii si frecventa succedarii imaginilor derulate, sa nu existe riscul
perturbarii circulatiei rutiere si a functiunii de locuire in zona in care sunt amplasate;

b) functionarea acestora va fi intrerupta intre orele 00.00 — 5.00;

c) TInintervalul de functionare apus — ora 00.00, intensitatea luminii mesh-urilor digitale
poate fi redusa cu 50%, in vederea diminuarii poluarii luminoase.

(6) Tn cazul utilizdrii mesh-urilor digitale, in cadrul proiectului de autorizare, se vor prezenta
argumentele potrivit cdrora acestea nu genereaza/ amplificd poluarea luminoasa a zonei (alte
obiecte luminoase/ iluminate existente deja pe fatada sau in vecinatate etc.).

(7) Pe mesh-urile utilizate pe perioada santierelor, se accepta doar reprezentarea imaginii
obiectivului vizat de lucrari si sunt admise eventuale texte de publicitate comerciald ce vor ocupa
cel mult 10% din suprafata fatadei la strada. Tn cazul unei constructii de colt, cu doud fronturi
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stradale, se admit texte de publicitate comerciala in pondere de cel mult 10% pe fiecare dintre
fatade.

(8) Proprietarii au obligatia sa asigure buna intretinere a mesh-urilor, in vederea indeplinirii
conditiilor de protectie si siguranta, conform normelor in vigoare.

(9) Pe imprejmuirile de santier sunt interzise textele/ imaginile de publicitate comerciald. Se
accepta in schimb tratarea decorativad/ interactiva a acestora (de ex. prin prezentarea de informatii
de interes public privind proiectul/ lucrarea, modalitdti interactive de consultare a publicului,
materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public sau texte si
imagini care sa se inscrie armonios in context).

(10) Publicitatea amplasata pe mesh-urile aferente schelelor montate pe fatadele constructiilor
noi, aflate in diferite faze de executie, sau ale celor existente, aflate in reparatie, inclusiv pe utilajele
folosite la lucrarile de constructie, se autorizeaza simultan sau ulterior organizarii de santier si este
valabild pe toata durata existentei acesteia.

(11) Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii existente sunt
supuse inspectiilor obligatorii privind urmarirea comportarii in timp a constructiilor pentru care,
periodic, dar nu mai putin de o data la 2 ani, un specialist tehnic atestat ca expert pentru cerinta
rezistentei mecanice si stabilitate, va intocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija
proprietarului, va fi comunicat Inspectoratului Judetean in Constructii Brasov in a carui arie
teritoriala este situata constructia, din care sa rezulte faptul ca mentinerea utilizarii acestora nu
prezinta un grad de pericol public datorat factorilor de risc naturali, fenomene meteorologice
periculoase, seisme si altele, care sa poata genera consecinte grave: pierderi de vieti omenesti,
vatamare grava a integritatii corporale ori a sanatatii uneia sau mai multor persoane, distrugerea
totala sau partiala a unor bunuri ori alte consecinte deosebit de grave care, potrivit dispozitiilor art.
35 din Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii, republicatd, pot constitui infractiuni.

Sectiunea 8
Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor publicitare directionale si a
panourilor de informare turistica

ART. 70 Dispozitii generale privind indicatoarele publicitare directionale
(1) Este permisa amplasarea indicatoarelor publicitare directionale pe stalpii de iluminat public,
daca pe acestia nu sunt montate semnalizari rutiere, in urmatoarele conditii:

a) suprafata indicatorului publicitar directional este mai mica sau egala cu 1,50 mp;

b) T1naltimea de amplasare este de minimum 3,00 m;

c) pe un stalp se poate monta un singur indicator;

d) prin exceptie de la prevederile lit. c), poate fi montat un al doilea indicator directional
pentru semnalarea serviciilor de urgenta sau a serviciilor necesare in deplasare, cum sunt: statiile
de alimentare cu carburanti, atelierele auto sau de vulcanizare; cel de-al doilea indicator va fi de
acelasi tip.
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(2) Amplasarea mai multor indicatoare publicitare directionale pe suporturi noi dedicate, stalpi-
suport sau pe cladiri este permisa numai cu dispunerea grupata unitar, in baza autorizatiei de
construire.

(3) La amplasarea indicatoarelor publicitare directionale se vor respecta prevederile O.U.G. nr.
195/2002 privind circulatia pe drumurile publice, O.G. nr. 43/1997, republicata, privind regimul
drumurilor si reglementarile documentatiilor de urbanism si de amenajare a teritoriului in vigoare.

ART. 71 Dispozitii generale privind panourile de informare turistica

(1) Dimensiunile panourilor turistice nu vor depasi suprafata de 2,20 mp, o indltime de pana la
3,5 m si in cazul dispunerii in cascada sai in succesiune distanta dintre doua panouri turistice sau
dintre acestea si panouri publicitare sau totemuri va fi de 25,0 m.

(2) Se pot amplasa panouri turistice pe trotuarele sau spatiile pietonale cu o Iatime de cel putin
2,25 m.

(3) Amplasarea de panourilor turistice pe trotuare sau spatii pietonale este permisa numai cu
asigurarea unui culoar liber de obstacole de minimum 1,50 m.

ART. 72 Dispozitii specifice pentru Poiana Brasov

(1) Pentru panourile de informare turistica si indicatoarele publicitare directionale amplasate in
Poiana Brasov, pe terenuri aflate in domeniul public, se va avea in vederea realizarea unui proiect
unitar initiat de Primaria Municipiului Brasov, cu respectarea prevederilor prezentului regulament
si care va cuprinde atat identificarea amplasamentelor favorabile la nivelul statiunii, cat si design-ul
acestora.

(2) Panourile de informare turistica si indicatoarele publicitare directionale amplasate in Poiana
Brasov, pe terenuri aflate in proprietate privata se vor realiza cu respectarea prevederilor
prezentului regulament, in baza unei autorizatii de construire.

Sectiunea 9
Publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale

ART. 73 Publicitatea temporara si speciala

(1) Orice persoana fizica sau juridica poate beneficia de dreptul la publicitate temporara, in
conditiile prezentului Regulament.

(2) Harta amplasamentelor posibile pentru mijloacele de publicitate temporara si proiectele
publicitare speciale este prezentata in anexa 2.

(3) Pentru alte propuneri de amplasamente care nu sunt cuprinse in anexa 2 se vor analiza
punctual in cadrul departamentelor de specialitate.

(4) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporara este permisa numai in baza avizului pentru
publicitate temporara sau a autorizatiei de construire (in cazul exceptional in care este necesara
asigurarea stabilitatii prin elemente de fundare pentru amplasarea structurilor publicitare
autoportante si a proiectelor publicitare speciale si este obligatorie o documentatie tehnica
intocmita de specialisti Tn domeniile arhitecturii si structurii de rezistentd), emise de Primaria
Municipiului Brasov.
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(5) Tn situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru publicitatea
temporara, existd mai multe solicitari de amplasare a mijloacelor de publicitate temporara, Primaria
Municipiului Brasov va atribui amplasamentul in ordinea cronologica a inregistrarilor existente.

(6) Tn cazul solicitdrii schimbarii locatiilor in alte amplasamente decat cele solicitate initial, se va
obtine un nou aviz pentru publicitatea temporara, in conformitate cu dispozitiile prezentului
regulament. Noul aviz nu va depasi termenul de valabilitate al precedentului aviz, insa cu
posibilitatea prelungirii prevazuta conform prezentului regulament.

(7) Schimbarea locatiilor prevazute la alin. (5) se va face numai in situatia in care locatiile initial
avizate nu mai pot fi puse la dispozitia tertilor.

(8) Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se avizeaza in baza unei
documentatii tehnice intocmite de un specialist in domeniu cu respectarea prevederilor privind
publicitatea temporara, prevazute in prezentul regulament.

(9) Tn vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporard, mijloacele de publicitate trebuie
sa indeplineasca urmatoarele conditii:

a) sa fie folosite ca purtator de mesaj in cadrul unor activitati de promovare cu durata
determinata si precizata in mod explicit in cererea de emitere a avizului, depusa de solicitant;

b) sd poata fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporara, in cel mult 72 de ore;

c) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporara sa fie aduse la
starea initiala, in cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru
publicitate temporara.

ART. 74 Dispozitii generale privind publicitatea electorala

(1) Primarii sunt obligati sa asigure amplasarea de panouri electorale in locuri speciale, conform

legislatiei specifice. (Din lege simplificat)

(2) Lista locurilor destinate afisajului electoral este prezentat in anexa nr. 4.

(3) Modificarea listei propuse pentru amplasarea panourilor electorale se poate realiza de catre
primar prin dispozitie, pana la inceperea campaniei electorale.

(4) Panourile electorale se pot amplasa in zone frecventate de cetateni, fara stanjenirea
circulatiei pe drumurile publice si a celorlalte activitati desfasurate in zona respectiva.

(5) Pe un panou electoral fiecare candidat poate aplica un singur afis electoral.

(6) Un afis electoral amplasat in locurile prevazute la alin. (2) nu poate depasi dimensiunile de
500 mm o latura si 350 mm cealalta latura, iar cel prin care se convoaca o reuniune electorala,
400 mm o latura si 250 mm cealalta latura.

(7) n alte locuri decat cele stabilite conform alin. (2) si (3), afisajul electoral este interzis.

(8) Se pot instala pe domeniul public amenajari provizorii in scopul distribuirii de materiale de
propaganda electorald, daca prin amplasarea lor nu stanjenesc circulatia pe drumurile publice si
celelalte activitati desfasurate in zona respectiva nu se instituie restrictii de circulatie rutiera sau
pietonald, in baza unui aviz de publicitate temporara, conform prevederilor prezentului regulament

(9) Amenajarile mentionate la alin. (8), inclusiv amplasarea de corturi electorale, se poate
realiza numai pe perioada campaniilor si precampaniilor electorale timp de 30 de zile cu posibilitatea
prelungirii o singura data, la cererea solicitantului, pentru o perioada cel mult egala cu cea aprobata
initial.
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(10) Suprafata maxima de teren ocupata de amenaijari, inclusiv corturi electorale, nu va depasi
9,0 mp (3 x3 m), pentru care Primaria Municipiului Brasov va incasa o taxa de ocupare a domeniului
public.

Sectiunea 10
Amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de mica publicitate

ART. 75 Dispozitii generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor

de mica publicitate

(1) Tn vederea asigurarii eficientei informéri a cetatenilor, a libertitii de expresie si esteticii
urbane, Primaria Municipiului Brasov va instala in amplasamente cu vizibilitate, in conditiile
prezentului regulament, panouri/ structuri speciale destinate institutiilor de culturd, sport etc.
pentru afise publicitare aferente spectacolelor, concertelor, stagiunilor si altora asemenea si pentru
anunturi de mica publicitate.

(2) Lista amplasamentelor posibile este prezentata in anexa nr.3 a prezentului regulament;

(3) Panourile/ structurile prevazute la alin. (1) vor fi intretinute cu periodicitate de catre
proprietarul panoului.

(4) Dimensiunile panourilor se vor inscrie intr-o suprafata maxima de 2,20 m.

(5) Este interzisa amplasarea de afise publicitare prin aplicarea lor directa pe orice suprafata
neamenajata Tn scop publicitar sau care sa acopere alte afise publicitare deja existente, postate
anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente, actiuni sau
campanii aflate in derulare sau care urmeaza sa se deruleze.

(6) Amplasarea afiselor se va desfasura in baza unui aviz de publicitate temporara emis in acest
sens de catre Primaria Municipiului Brasov.

(7) Primaria Municipiului Brasov va incasa taxa de afisaj de la persoanele fizice si/sau juridice
care afiseaza mesaje pe aceste sisteme de afisaj public.

CAPITOLUL VII
SANCTIUNI

ART. 76 Dispozitii generale privind sanctiunile

(1) Nerespectarea prevederilor  prezentului regulament  atrage  raspunderea
contraventionald si/sau materiald, dupa caz.

(2) Nerespectarea prevederilor regulamentului se sanctioneaza in conformitatea cu dispozitiile
Legii nr. 185/2013, republicata privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, ale Legii
nr. 154/2017 pentru modificarea si completarea Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor publicitare, conform Legii nr. 148/2000 privind publicitatea si a Legii nr.
457/2004 - privind publicitatea si sponsorizarea pentru produsele din tutun dupa cum urmeaza:

a) nerespectarea de catre proprietarul suportului publicitar si/sau de proprietarul imobilului a
obligatiei de a proceda la desfintarea constructiei — suport pentru mijlocul de publicitate si la

59



aducerea imobilului la starea initiala, la momentul expirarii termenului de autorizare provizorie sau
a termenului de prelungire a autorizarii, dupa caz, in conformitate cu dispozitiile art. 5 alin. (2) din
Legea nr. 185/2013, republicatd, conduce la desfintarea pe cale administrativa de catre Primarul
Municipiului Brasov a constructiei - suport pentru mijlocul de publicitate provizoriu, indiferent de
categoria de proprietate pe care aceste constructii provizorii sunt amplasate. Aceasta masura se
aplica fara a fi necesara emiterea autorizatiei de desfintare si fara sesizarea instantelor de
judecatd, urmand ca in temeiul art. 5 alin. (3) din Legea 185/2013, republicata, proprietarul
constructiei sa suporte cheltuielile ocazionate de acest demers.

Nerespectarea obligatiei de desfiintare a suportului publicitar se sanctioneaza cu amenda de
minim 200 lei si maxim 2.500 lei.

b) nerespectarea obligatiei de desfintare a suportului publicitar si aducerea imobilului la starea
initiala se sanctioneaza cu plata unor despagubiri in cuantum de 80 lei/zi de intarziere.

c) nerespectarea de catre operatorii economici a regulilor privind amplasarea firmelor
sau/si tipul de material si/sau dimensiuni, forma permise prin prezentul regulament coroborat cu
prevederile Legii nr. 185/2013 republicatd, respectiv nerespectarea intru-totul a documentatiei
tehnice astfel cum a fost intocmita si aprobata, conduce la desfintarea pe cale administrativa de
catre Primarul Municipiului Brasov, a firmei/constructiei - suport pentru mijlocul de publicitate,
indiferent de categoria de proprietate pe care aceste constructii sunt amplasate. Aceasta masura se
aplica fara sesizarea instantelor de judecata, in caz de neconformare urmand ca autoritatile
administratiei locale sa desfiinteze prin mijloace proprii constructia, iar operatorii economici sa
suporte cheltuielile ocazionate de acest demers.

Nerespectarea obligatiei de desfiintare a constructiei suport se sanctioneaza cu amenda de
minim 200 lei si maxim 2.500 lei.

d) nerespectarea dispozitiilor art. 15 din Legea nr. 185/2013, republicatda privind amplasarea
mijloacelor de publicitate in zone/spatii/constructii/locuri interzise, respectiv nerespectarea
prevederilor art. 18 din prezentul regulament, se sanctioneaza cu desfintarea constructiei in aceleasi
conditii ca cele prevazute la lit. (a) si cu amenda in cuantum de minim 500 lei si maxim 2.500 lei.

e) nerespectarea dispozitiilor art. 16 din Legea nr. 185/2013, republicata, respectiv art. 19 din
prezentul regulament, privind amplasarea mijloacelor de publicitate la o distanta mai mica de 2 m
fatd de limita de proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor fizice si/sau juridice,
fara acordul scris al acestora sau care prin amplasarea lor afecteaza accesul sau utilizarea
fard ingradire a proprietatii si/sau estompeaza vizibilitatea din si inspre proprietate se sanctioneaza
cu dezafectarea constructiei si cu amenda in cuantum de minim 500 lei si maxim 2.500 lei.

f) nerespectarea dispozitiilor art. 17 alin (2) din Legea nr. 185/2013, republicata, privind obligatia
operatorilor de publicitate de identificare a panourilor publicitare prin inscriptionarea acestora cu
informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscala a acestuia si numarul
autorizatiei de construire se sanctioneaza cu amenda intre minim 500 lei si maxim 2.500 lei.

g) pentru nerespectarea regulilor instituite prin art. 33, 35, 37 din regulament privind vitrinele,
spatiile vitrate, obiectele de mobilier si mobilierul urban, Primarul Municipiului Brasov va dispune
ca in termen de 30 de zile operatorul economic sa se conformeze regulilor impuse prin prezentul
regulament, iar in caz de neconformare acesta va fi sanctionat cu amenda cuprinsa intre 1.000 lei si
2.500 lei.

h) nerespectarea dispozitiilor art. 38 din prezentul regulament privind modalitatea de amplasare
a steagurilor publicitare, a dimensiunilor, a duratei de mentinere se sanctioneaza cu amenda intre
500 lei si 2.500 lei.

i) nerespectarea dispozitilor art. 39 din regulament privind amplasarea in zona de publicitate
restransa a mesh-urilor exclusiv cu rol de protectie catre domeniul public pe perioada efectuarii

60



lucrarilor de santier si/sau a regulilor de intretinere, conditiilor de protectie si
sigurantd, inscriptionare numai cu reproducerea imaginii obiectivului vizat de lucrari si eventuale
texte de publicitate comerciald care vor ocupa cel mult 10% din suprafata fatadei la strada se
sanctioneza cu amenda intre 600 lei si 2.500 lei.

j) nerespectarea dispozitilor art. 69 din regulament privind amplasarea in zona de publicitate
largita a mesh-urilor/ mesh-urilor digitale, a imprejmuirilor de santier si/sau a regulilor de
intretinere, conditiilor de protectie si sigurantd, inscriptionare numai cu reproducerea imaginii
obiectivului vizat de lucrari si eventuale texte de publicitate comerciala care vor ocupa cel mult 10%
din suprafata fatadei la strada, respectiv interdictiei de amplasare a meshuri-lor digitale pe cladirile
de locuit etc., se sanctioneza cu amenda intre 600 lei si 2.500 lei.

j) amplasarea mijloacelor de publicitate temporara fara obtinerea avizului sau autorizatiei de
construire emise conform art. 40 alin. (2) din Legea nr. 185/2013 republicata, in concordanta cu art.
41 alin. (4) si art.73 alin (4) din prezentul regulament, precum si nerespectarea dispozitiilor art. 43
alin. (2) din Legea nr. 185/2013, republicata, privind executarea si amplasarea structurilor
publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se sanctioneaza cu amenda intre 500 lei
si 2.500 lei.

k) orice forma de ocupare a domeniului public al Municipiului Brasov fara intocmirea
documentatiei tehnice necesara pentru avizare si obtinerea acordului necesar pentru desfasurarea
activitatii de publicitate, se sanctioneza cu desfintarea sistemului publicitar amplasat fara forme
legale pe domeniul public al Municipiului Brasov, cu obligatia restabilirii situatiei anterioare precum
si cu obligarea operatorului de publicitate la plata unei amenzi stabilita intre minim 1.000 lei si
maxim 2.500 lei.

I) nerespectarea obligatiei referitoare la interdictia de aplicare (inscriptionare) a firmelor,
reclamelor si textelor publicitare direct pe imprejmuiri, zidurile imobilelor, stalpilor de orice fel sau
trotuarelor prin diverse metode grafice, astfel cum este prevazut in prezentul regulament, se
sanctioneaza cu amenda cuprinsa intre minim 1.000 lei si maxim 2.500 lei si obligarea operatorului
de publicitate la restabilirea situatiei anterioare, iar in caz de neconformare suportarea cheltuielilor
efectuate de Primaria Brasov pentru aducerea imobilului in situatia anterioara.

m) incalcarea sub orice forma a dispozitiilor Legii 148/26.06.2000 - privind publicitatea, cu
modificarile si completarile ulterioare si a Legii nr. 457/2004 - privind publicitatea si sponsorizarea
pentru produsele din tutun privind continutul materialelor publicitare si mesajelor publicitare
transmise de orice forma de firma si reclama, oricare ar fi mijlocul de comunicare ce face posibil
transferul informatiei, se sanctioneaza cu amenda intre minim 500 lei si maxim 2.500 lei.

ART. 77 Constatarea contraventiilor

(1) Tninteriorul Zonei Z.P.R. (Zona de Publicitate Restrans3) Politia Locala va efectua controale
regulate (minim doua pe lund) pentru asigurarea respectarii prezentului Regulament.

(2) Tn interiorul Zonei Z.P.L. (Zona de Publicitate Lirgit3) Politia Locald va efectua controale
regulate (la interval nu mai mare de 6 luni) pentru asigurarea respectarii prezentului Regulament.

(3) Constatarea contraventiilor si aplicarea sanctiunilor prevazute in prezentul Regulament se
realizeaza conform Ordonatei Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, de
catre:

a) Politia Locala Brasov;

b) Primarul Municipiului Brasov si imputerniciti ai Primarului.
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CAPITOLUL VI
DISPOZITII FINALE

ART. 78 Dispozitii finale si tranzitorii

(1) Tn vederea asigurarii respectarii prevederilor prezentului Regulament corelat cu situatia de
fapt din teren, Primaria Municipiului Brasov, cu sprijinul politiei Locale, va identifica si va notifica
proprietarii de mijloace de publicitate a caror amplasare nu corespunde cu reglementarile in
vigoare, astfel incat se va dispune dezafectarea pentru:

a) panourile situate pe domeniul public si privat al Municipiului Brasov, care nu sunt autorizate
in conformitate cu prevederile legale sau care au fost amplasate fara respectarea
prevederilor legale ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului
si codul de identificare fiscal a acestuia;

b) panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice si juridice, care nu au fost autorizate sau
care nu au contracte de inchiriere valabile ori care nu au inscriptionate informatiile privind
denumirea operatorului si codul de identificare fiscal a acestuia;

(2) Notificarile de dezafectare, transmise titularilor de panouri publicitare pana la intrarea in
vigoare a prezentului Regulament, produc efectele juridice, inclusiv cu aplicarea sanctiunilor
prevazute la Cap.VIIl Sanctiuni, nefiind necesara nhaintarea unor notificari repetate de dezafectare.

(3) Mijloacele de publicitate autorizate pana la data intrarii in vigoare a prezentului Regulament
vor fi mentinute pe amplasamentele autorizate pana la data expirarii contractelor de ocupare a
locatiilor pe care se afla mijloacele de publicitate sau a contractelor de servicii de publicitate, dar nu
mai tarziu de 3 luni de la data aprobarii prezentului regulament.

(4) Tn cazul nerespectarii prevederilor de la alin (3), Prim&ria Municipiului Brasov va dispune
sanctionarea si dezafectarea mijloacelor de publicitate, in conformitate cu dispozitiile prezentului
Regulament.

(5) Tn conformitate cu dispozitiile art. 4 alin. (1) din 0.U.G. nr.2/12.07.2021 privind regimul juridic
al contraventiilor, sanctiunile stabilite la art. 76 din prezentul Regulament vor fi aplicate dupa 30 zile
calendaristice de la data publicarii prezentului Regulament.
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CAPITOLUL IX
ANEXE
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ANEXA 2. Harta locatiilor posibile pentru publicitatea temporara si proiectele speciale
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ANEXA 3. Harta locatiilor posibile panouri/ structuri pentru afise si mica publicitate

ILOR POSIBILE PENTRU PANOURV STRUCTURI DESTINATE AMPLASARII AFISE
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ANEXA 4- Lista locatii posibile pentru panouri destinate afiselor electorale

Amplasamentele pentru panouri destinate afiselor electorale in ZPR

Nr. crt. | Zona Nr. panouri(buc)
1 Promenada — vis —a — vis Oficiul PTTR 1 8
2 Promenada — vis —a — vis ARO 10
3 Piata Unirii 8

Amplasamentele pentru panouri destinate afiselor electorale in ZPL

Nr. Crt. Zona Nr. panouri (buc)
1. B-dul M. Kogalniceanu — Primaria Noua 10
2. B-dul Garii — Gara CFR 8
3. B-dul Valea Cetatii — la lac 8
4, B-dul Muncii — Parcul Trandafirilor 8
5. Cap linie troleibuz 31 — Valea Cetatii 8
6. Valea Cetatii - blocuri 8
7. Str. Brazilor (Noua — la Alimentara) 8
8. Str. Stejarului - Noua 8
9. Noua — cartierul nou 4
10. Str. Harmanului (Autogara nr.3) 8
11. Str. Harmanului (Pasaj Triaj) 8
12. B-dul Saturn — Complex Saturn 8
13. B-dul Saturn - Micsunica 8
14. Str. Carpatilor — zona Metrom 8
15. Str. Zizinului — str. Traian 8
16. Calea Bucuresti — Parc Berzei 8
17. Calea Bucuresti — B-dul Saturn 8
18. Str. Stadionului — Complex Bartolomeu 8
19. Str. Molnar Janos (Bartolomeu Nord) 8
20. Avangarden 1,2,3 8
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21. 13 Decembrie — Grivitei

22. 13 Decembrie — Str. Independentei
23. Str. Oltet

24. Cartier Stupini - Biserica

25. Poiana Brasov — Parcarea Mare
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ANEXA 5

Formulare orientative pentru cererile si avizele mentionate in regulament.
F1: Model Cerere pentru emiterea avizului de publicitate temporara

F2: Model Cerere pentru prelungirea avizului de publicitate temporara

F3: Model Cerere pentru emiterea Avizului Arhitectului Sef

F4: Model Aviz Arhitect Sef

F5: Model Aviz de publicitate temporara

NOTA! Forma lor final3 va fi stabilitd prin procedurile operationale interne ale departamentelor
din cadrul Primariei Municipiului Brasov responsabile cu emiterea documentelor mentionate.
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F1: Model Cerere pentru emiterea avizului de publicitate temporara

CERERE
pentru emiterea avizului de publicitate temporara

Subsemnatul? CNP | | ]
cu domiciliul? in judetul Brasov, municipiul Brasov, cod postal strada ,
nr. bloc , scara , apart. , telefon , email

in calitate de reprezentant al , CUI

in conformitate cu LEGEA nr. 185 din 25 iunie 2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate (*republicata*) si Regulamentului de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate,
reclama si afisaj in zonele de publicitate ale Municipiului Bragov aprobat cu HCLnr. ___ / solicit
emiterea Avizului pentru publicitate temporara in scopul:

A. Amplasarii mijloacelor de publicitate de tipul:
[0 Echipamente mobile de informare 3
] bannerelor?
[ steagurilor publicitare 3
U

publicitatii temporare si proiectelor publicitare speciale, in cazul mijloacelor de publicitate (care
nu necesitd fundatii sau solutii de ancorare complexe) 3

B. Amplasarea de afise publicitare/ colante pe suporturi existente de tipul:
] panourilor pentru afise publicitare si anunturi de mica publicitate

[0 mobilierului urban, numai cu incadrarea in special spatiile/ suprafetele dedicate afisajului
publicitar, conform proiectului autorizat al obiectului de mobilier urban?

n cadrul campaniei publicitare si / sau activitatii de promovare:

care se desfdsoara pe domeniul public sau privat al statului / al unitatii administrativ - teritoriale / pe
proprietatea privatd a persoanelor fizice si juridice: imobilul ® - terenul si / sau constructiile. situat in
municipiul Brasov, strada nr. CF ,
nr. cadastral sau identificat prin
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1) Numele si prenumele solicitantului
2) Adresa solicitantului
3) pentru emiterea avizului de publicitate temporara pentru mijloacele de publicitate enuntate la punctul A, se vor
anexa urmatoarele:
a) cererea tip, conform Anexei nr. 3 la prezentul regulament;
b) avizul Directiei Judetene de Cultura (in cazul ZPR);
c) avizul Arhitectului Sef insotita de o documentatia aferenta vizata spre neschimbare;
d) alte avize/ acorduri in functie de tipul insertiei temporare propuse (ex. racord retea electrica etc.);
e) acordul proprietarilor spatiului/ terenului/ locatiei/ elemente de sustinere existente, dupa caz;
f) dovada achitarii taxei pentru ocuparea domeniului public;
4 Pentru emiterea avizului de publicitate temporari se vor anexa urmaitoarele:
a) cerere tip, conform Anexei nr. 3 la prezentul regulament;
b) copie a colantei/afisului publicitar;
c) declaratie pe proprie raspundere in ceea ce priveste numarul total de colante/afise, suprafata publicitara totala
si perioada de expunere.
d) Taxa afisaj
5) Date de identificare a imobilului - teren si/sau constructii

Nota!
Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporard este de maximum 30 de zile si poate fi prelungitd o
singurd datd , la cererea solicitantului, pentru o perioadd cel mult egald cu cea aprobatd initial.

DECLARATII PE PROPRIA RASPUNDERE:

Am luat la cunostinta de consecintele privind falsul in declaratii prevazut de art. 326 din Codul Penal; Am
luat la cunostinta de lista privind actele necesare (unde este cazul).

MODALITATEA DE PRIMIRE A DOCUMENTELOR SOLICITATE:

L1 online - prin accesare servicii electronice, www.brasovcity.ro, sau la e-mail-ul declarat in formular.

[

[[] Prinserviciul postal, la adresa de corespondenta declarata in formular.

Direct de la Biroul Ridicari Documente din cadrul Primariei Municipiului Brasov (camera 1, parter).

Document care contine date cu caracter personal, prelucrate conform prevederilor Regulamentului (UE)
2016/679 al Parlamentului European si al Consiliului Uniunii Europene.

Timp estimativ de completare: 10 minute.

Semnatura

L.S.

Data:
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F2: Model Cerere pentru prelungirea avizului de publicitate temporara

CERERE
pentru prelungirea valabilitatii
Avizului de publicitate temporara

Subsemnatul? CNP | | | ]
cu domiciliul? in judetul Brasov, municipiul Brasov, cod postal strada ,
nr. bloc , scara , apart. , telefon , email

in calitate de reprezentant al , CUI

in conformitate cu LEGEA nr. 185 din 25 iunie 2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate (*republicata*) si Regulamentului de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate,
reclama si afisaj in zonele de publicitate ale Municipiului Bragsov aprobat cu HCLnr. _ / solicit
prelungirea Avizului de publicitate temporara nr. din pentru amplasarea mijlocului

de publicitate temporara/ ansamblului de mijloace publicitare in cadrul campaniei publicitare si / sau
activitatii de promovare:

care se desfasoara pe domeniul public sau privat al statului / al unitatii administrativ - teritoriale / pe
proprietatea privatd a persoanelor fizice si juridice: imobilul ¥ - terenul si / sau constructiile. situat in
municipiul Brasov, strada nr. CF
nr. cadastral sau identificat prin

)

Anexez prezentei cereri:

- Avizul de publicitate temporara nr. _____ din data de . in original;

- Memoriu justificativ privind necesitatea prelungirii valabilitatii Avizului de publicitate temporara
nr.____ dindatade ;

- Documentar fotografic prin care se evidentiaza stadiul fizic al lucrarilor realizate in baza Avizului de
publicitate temporaranr. __ din data de ;

- Documentul privind achitarea taxei (in copie)

Declar pe propria raspundere ca datele mentionate in prezenta cerere sunt exacte.

YNumele si prenumele solicitantului
2 Adresa solicitantului
3 Date de identificare a imobilului - teren si/sau constructii
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DECLARATII PE PROPRIA RASPUNDERE:

Am luat la cunostinta de consecintele privind falsul in declaratii prevazut de art. 326 din Codul
Penal; Am luat la cunostinta de lista privind actele necesare (unde este cazul).

MODALITATEA DE PRIMIRE A DOCUMENTELOR SOLICITATE:

L1 online - prin accesare servicii electronice, www.brasovcity.ro, sau la e-mail-ul declarat in formular.

[] Prin serviciul postal, la adresa de corespondenta declarata in formular.

Direct de la Biroul Ridicari Documente din cadrul Primariei Municipiului Brasov (camera 1,
parter).

Document care contine date cu caracter personal, prelucrate conform prevederilor Regulamentului (UE)
2016/679 al Parlamentului European si al Consiliului Uniunii Europene.

Timp estimativ de completare: 10 minute.

Semnatura

L.S.

Data:
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F3: Model Cerere pentru emiterea Avizului Arhitectului Sef

CERERE
pentru emiterea Avizului Arhitectului Sef

Subsemnatul CNP | | ]
cu domiciliul® in judetul Brasov, municipiul Brasov, cod postal strada ,
nr. bloc , scara , apart. , telefon , email

in calitate de reprezentant al , CUI

in conformitate cu Regulamentul de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate, reclama si
afisaj in zonele de publicitate ale Municipiului Brasov aprobat cu HCL nr. / , solicit emiterea
Avizului Arhitectului Sef pentru amplasarea de mijloace de publicitate temporara.

1n vederea emiterii avizului, anexez urmitoarele:

a) cerereatip

b) extras de Carte Funciara a imobilului pe care urmeaza a fi amplasat mijlocul de publicitate, cu alta
destinatie decat cea de locuire, nu mai vechi de 30 de zile;

c) plan de incadrare in zona, la o scara relevanta pentru obiectivul prezentat;

d) plan de situatie, la o scara relevanta pentru obiectivul prezentat, pe care va fi marcat vizibil locul de
amplasare a mijlocului de publicitate si cotat fata de repere fixe, identificabile;

e) situatia existenta, in cadrul unui documentar fotografic in conformitate cu situatia actuala din teren.
in situatia mijloacelor de publicitate amplasate pe fatadd, documentarul va include, pe langs fatada
vizatd si fatadele cladirilor imediat invecinate. Prezentarea fatadelor vizate va cuprinde toate
mijloacele publicitare existente, precum alte obiecte/ elemente auxiliare, dupa caz (corpuri de
iluminat, suporturi pentru steaguri, camere de supraveghere, aparate de aer conditionat, accesorii
retele edilitare etc.).

f) grafica mijloacelor de publicitate propuse, la scara, precum si o simulare fotografica din care sa rezulte
culorile folosite, dimensiunile si detalierea sistemului de prindere ce va fi folosit. In cazul firmelor/
obiectelor luminoase/ iluminate se vor prezenta argumentele potrivit carora acestea nu amplifica
poluarea luminoasa a zonei (alte obiecte luminoase/ iluminate existente deja pe fatada sau in
vecinatate etc.).

g) elevatii/ sectiuni sau alte piese desenate la o scara relevanta pentru obiectivul prezentat, pe care va fi
marcat vizibil locul de amplasare a mijlocului de publicitate si cotat fata de repere fixe, identificabile —
ex. Tnaltimea libera fata de cota amenajata a trotuarului

h) detaliul de executie a modului de ancorare ca siguranta, verificat la cerinta fundamentala rezistenta
mecanica si stabilitate (Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii).

i) avizul Directiei Judetene de Cultura, in cazul ZPR; Se va avea in vedere prezentarea documentatiei
complete avizate (parte scrisd + parte desenata).

Nota!
Avizul Arhitectului Sef este valabil pe perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporard.
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Y Numele si prenumele solicitantului
2 Adresa solicitantului
3 Date de identificare a imobilului - teren si/sau constructii

DECLARATII PE PROPRIA RASPUNDERE:
Am luat la cunostinta de consecintele privind falsul in declaratii prevazut de art. 326 din Codul
Penal; Am luat la cunostinta de lista privind actele necesare (unde este cazul).

MODALITATEA DE PRIMIRE A DOCUMENTELOR SOLICITATE:
El Online - prin accesare servicii electronice, www.brasovcity.ro, sau la e-mail-ul declarat in formular.
U Prin serviciul postal, la adresa de corespondenta declarata in formular.
L1 Direct de la Biroul Ridiciri Documente din cadrul Primériei Municipiului Brasov (camera 1,
parter).

Document care contine date cu caracter personal, prelucrate conform prevederilor Regulamentului (UE)
2016/679 al Parlamentului European si al Consiliului Uniunii Europene.

Timp estimativ de completare: 10 minute.

Semnatura

L.S.

Data:
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F4: Model Aviz Arhitect Sef

Aviz Arhitect Sef nr. din
Ca urmare a cererii adresate de ¥ CNP
cu domiciliul® in judetul Brasov, municipiul Brasov, cod postal strada ,
nr. bloc , scara , apart. , telefon , email
in calitate de reprezentant al , CUI

in conformitate cu Regulamentul de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate, reclama si afisaj
in zonele de publicitate ale Municipiului Brasov aprobat cu HCL nr. /

Se avizeaza

pe domeniul public sau privat al statului / al unitatii administrativ - teritoriale / pe proprietatea privata a
persoanelor fizice si juridice: imobilul® - terenul si / sau constructiile. situat in municipiul Brasov,

strada nr. CF , nr. _cadastral sau identificat
prin
Avizat
Arhitect Sef
Verificat
Intocmit
Nr. ex.

D Numele si prenumele solicitantului
2 Adresa solicitantului
3 Date de identificare a imobilului - teren si/sau constructii
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F5: Model Aviz de publicitate temporara

Aviz de publcitate temporara nr. din
Ca urmare a cererii adresate de? CNP |
cu domiciliul® in judetul Brasov, municipiul Brasov, cod postal strada ,
nr. bloc , scara , apart. , telefon , email
in calitate de reprezentant al , CUI

in conformitate cu Regulamentul de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate, reclama si afisaj
in zonele de publicitate ale Municipiului Brasov aprobat cu HCL nr. / ,

Se avizeaza

pe domeniul public sau privat al statului / al unitatii administrativ - teritoriale / pe proprietatea privata a
persoanelor fizice si juridice: imobilul® - terenul si / sau constructiile. situat n municipiul Brasov,

strada nr.CF , nr. cadastral sau identificat
prin

Taxa pentru emiterea avizului de publicitate temporara in valoare de lei ........ a fost achitata conform
Chitantei nr. ........... din............ .

Tn conformitate cu LEGEA nr. 185 din 25 iunie 2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate (*republicata*) si Regulamentului de organizare si desfasurare a activitatii de publicitate,
reclama si afisaj in zonele de publicitate ale Municipiului Bragov aprobat cu HCL nr. / ,Se
prelungeste valabilitatea Avizului de publicitate temporara de ladatade................. pandladatade................
Dupa aceastad data, o noua prelungire a valabilitatii nu este posibila, solicitantul urmand sa obtina, in conditiile
legii, o altd autorizatie de construire/desfiintare.

Data prelungirii valabilitatii : .......................

Achitattaxade: ......... lei, conform Chitanteinr. .......... (6 11 O Transmis solicitantului la data de.............
direct/prin posta.

Primarul
Municipiului Brasov
Avizat
Verificat
Intocmit
Nr. ex.

DNumele si prenumele solicitantului
2 Adresa solicitantului
3) Date de identificare a imobilului - teren si/sau constructii

77



